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	→内容简介

	整体厨房将传统的分散的家电、橱柜和建筑进行了一次变革，让厨房的设计开发紧密结合建筑特点，在三者之间找到最佳契合点，在注重整体搭配的时代，整体厨房凭借其整体化、健康化、安全化、舒适化、美观化、个性化6大优势成为今后发展的必然趋势。

根据预测，“十二五”期间我国整体厨房的需求总量或说意向购买量约为2900万套，平均每年580万套。考虑到我国居住条件尚不宽裕，城市居民家庭的厨房面积平均只有6.04平方米，仅按每套整体厨房1万元人民币计算，家庭用户整体厨房年市场需求在580个亿左右。并且近年来房地产行业精装修的推进，使得整体厨房行业采购集中度和行业规模出现明显提升。

未来，中国整体厨房行业的整体制造水平不断提升，企业对消费者需求的洞察也日益精准，再加上中国内需市场的不断成长，消费者对生活品质的重视和追求，加速了整体厨房产品的普及，中国整体厨房行业已经具备了创造和创新的实力，汇聚一批影响力品牌，向更广阔的市场前进。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观地剖析中国当前整体厨房制造行业的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场需求特征，并根据整体厨房制造行业的发展轨迹及多年的实践经验，对整体厨房制造行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测，是整体厨房制造企业、科研单位、销售企业、投资企业准确了解整体厨房制造行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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