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	→内容简介

	“水家电”主要是指家中与水直接相关的设备和电器等，从最简单的一个过滤芯到一整套的水处理系统。水家电也是家用电器的一种，它区别于电视机，电冰箱，电暖器等常规家电产品，是由于水的污染而研发出来的一种新型家电产品。我国净水机、饮水机市场的增长速度令人惊叹，市场平均年增长率为30%以上。从1997年国内净水机、饮水机市场规模仅100万台左右，上升至1999年的600多万台，2000年首次突破1000万台，2007年、2008年产量分别达到4600万和5800万台。近年我国市场销量以美的为首，年均可达850万台以上，约占国内市场份额近15%;其次是司迈特和安吉尔，年产均在500万台左右。2012年净水器的年产量大约在4500万台，预计2013年产量将突破5000万台，大约在5200万台。近年来，国内净水行业市场发展迅猛，年增长率保持在20%～30%之间。不过十数年，中国已成为全球主要的净水机制造中心。

目前净水器的价格定位超出其价值，许多净水器企业存在100%以上的暴利。随着净水器普及、盈利模式的改变，超级暴利的水平将会下降。净水机的价格也逐步会逐步下降，趋向合理价格。净水器行业的发展是有一定的规律的。从净水机行业的发展规律和商家们的竞争方式看，净水器行业虽然有自己传统销售的一套完善的体系。然而随着社会发展的进步，传统的营销理念显然已经不能够支撑净水器行业的高速发展。传统的销售渠道是目前净水器厂家最为推崇的，从小家电，建材等渠道快速低成本扩张，成为了很多净水器品牌的首选。品牌建设是一个长期的过程。净水器企业必须更新观念，避免促销等短期行为。品牌不是短时间所能形成的，而要通过长期积累。

进入2013年，净水产业形势依然严峻，对净水器产业的发展同样机会也是挑战。短期内，家用净水器行业这种趋势不会改变。但从中长期看，我国正处于城市化发展时期，净水器的刚性需求仍在上升，家用净水器市场还处在消费升级的历史时期，产业结构的调整和产品的创新将成为未来几年支撑净水行业增长的主要动力。净水器行业从过去的2012年，到现在的2013年，行业市场竞争更加激烈，正在加速着这个行业的洗牌。净水器领域发展到今天以及从进入这个行业的品牌发展状况来看绝不是简单的品牌、资金、产品的竞争。在家用净水器市场竞争不断加剧的同时，价格正在不断的透明，原来家用净水器行业属于低关注度的行业，除了家里想用的时会关注之外，其他时候对家用净水器都没什么概念。但随着家用净水器竞争的加剧，促销力度的加大，以及家用净水器产品的大众化宣传的铺开，家用净水器促销信息频频出现在消费者视线中，消费者的消费行为变得越来越谨慎、越来越理性，这已经是市场上显著的特征。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及水家电专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国水家电行业作了详尽深入的分析，为水家电产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第六章 2013-2014年中国水家电行业发展概况
第一节 2013-2014年中国水家电行业发展态势分析
净水器行业在中国孕婴是多年，作为一个新兴的市场正在悄然壮大，近几年发展迅猛，净水器中国市场巨大的潜力和容量，引来各路人马抢攻。

在当前净水设备市场，除家电业的美的、格力等纷纷进军外，日化行业的安利、联华合利也在强势进入，电动车品牌爱玛集团也高调进军净水器市场。

净水机业内人士指出，在水污染日趋严重的大环境下，近年来我国净水器行业增长迅猛，来自国家统计局数据显示，目前我国获取卫生部颁发的卫生许可批件的净水器合法生产企业约有1500余家，实际数量正在以每年约30%的速度增长。不过，业内也指出，我国净水器行业存在竞争无序、不规范等乱象，主要原因是国标缺失导致市场混乱。

2013年现状各路商家争相进入净水市场

家用、商务用净水器市场近年来增长迅速，成为消费品领域极具潜力的的新兴市场。

日前，快消品巨头联合利华宣布，今年7月在国内市场推出全系列的联合利华净水宝产品。无独有偶，安利公司今年初也宣布进军净水器市场，并率先推出定价高达6000元以上的“益之源”净水器。至此，若加上原来水处理行业的沁园、安吉尔等品牌，在该新兴领域，至少聚集了三股力量在竞争。

在海外，该公司品牌的净水宝已经在8个国家上市，拥有4800万的消费者。根据该公司规划，净水宝的目标是到2020年让5亿的人口喝到干净的饮用水。目前其净水器产品将率先在江苏、上海等多个地区全面推出，作为试点的南京，已经开始对外售卖定价2250元的壁挂单冷型号。

对中国净水市场同样有野心的另一家日化巨头安利，在今年初就已在悄然布局。今年初，安利正式宣布进军净水器市场，据安利方面介绍，该公司的“益之源”净水器在去年底已在国内上市，此前，这一产品已经在全球44个国家和地区累计销售650万台。据悉，该品牌净水器定价为6000元。安利方面还坦言，公司在华推净水器是看好这一市场巨大的潜力。

在新兴的净水设备市场，除了作为新力量的日化企业有兴趣外，家电企业如美的、格力、海尔、飞利浦等企业、饮用水及水处理企业沁诺、沁园集团、安吉尔以及部分化工企业如3M公司也都争相进入，并加大投资。

其中，一直奋斗目标成为上市公司沁诺净水器厂家也看好家庭水处理设备行业，其率先提出“饮用水问题全方位解决者”的人居用水理念。根据该公司计划，“智能化家用全屋水处理设备及商用净化饮水机生产基地发展项目”，项目拟建年产18万台(套)智能化家用全屋水处理设备、商用净化饮水机等设备的生产线，项目计划在2013年投产。

第二节 2009-2013年中国水家电行业产销情况分析
一、行业生产情况分析
图表：2009-2013年水家电行业生产情况
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二、行业销售情况分析
图表：2009-2013年水家电行业销售情况
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三、行业产销情况分析
图表：2009-2013年水家电行业产销率情况
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