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	→内容简介

	近年来，由于我国环境污染、竞争压力、工作节奏加快、生活方式改变等诸多因素，导致我国女性妇科炎症发病率明显上升，并呈年轻化趋势，成为威胁我国女性身体健康的"杀手"。由此造成了我国妇科用药呈逐年递升的态势，2013年，我国有近86%的女性患有不同程度的妇科炎症，妇科炎症用药市场规模将会进一步扩大。随着现代社会的发展，女性在社会中的政治、经济地位有了全面的提高，关爱这一群体的身心健康也成为社会赋予每一个国家的重要责任和义务。在全球范围内，妇科用药在药物学中成为了一个重要的组成部分。特别是新药的问世和产品结构的调整，带动了妇科用药零售市场的迅猛发展。我国妇科用药的消费群体规模已大幅膨胀，形成妇科用药市场连年扩张的局面。随着现代社会的发展，女性在社会中的政治、经济地位有了全面的提高，关爱这一群体的身心健康也成为社会赋予每一个国家的重要责任和义务。在全球范围内，妇科用药在药物学中成为了一个重要的组成部分。特别是新药的问世和产品结构的调整，带动了妇科用药零售市场的迅猛发展。我国妇科用药的消费群体规模已大幅膨胀，形成妇科用药市场连年扩张的局面。

妇科炎症外用药主要分为洗剂类、栓剂类和泡腾片类，在妇科炎症外用药物中，传统中成药唱主角，占据了71%的市场份额，而化学药物制剂仅占29%，中成药与西药的比例基本上为7∶3。在终端流向方面，目前，我国妇科炎症外用药的销售终端主要分布在零售和医院市场。其中零售市场是主要的销售终端，约占整个妇科炎症外用药比例的68%；而医院市场则约占整个妇科炎症外用药的32%。妇科炎症外用药品种繁多、竞争非常激烈，各品种在市场中的销售表现良莠不齐。

由于妇科炎症属于常见、多发病，其临床表现多种多样，病因复杂且常伴有多种严重并发症的特点，因此，其市场需求较大。随着社会经济和文化的发展以及女性自我保健意识的增强，妇科炎症用药市场近年来增长很快，每年以两位数的增速上升，2013年妇科炎症外用药市场规模达到77.55亿元。并且这一市场以每年13-15%的速度增长。到2018年，市场规模将突破146亿元。市场竞争的实质是围绕价值的客观载体──产品之间的替代性选择。

本研究咨询报告由中研普华衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及妇科炎症外用药专业研究单位公布的大量资料，对国内外妇科炎症外用药行业发展状况，我国妇科炎症外用药行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国妇科炎症外用药行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了妇科炎症外用药行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前妇科炎症外用药行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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