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	→内容简介

	建筑五金产品在五金产品出口中排在第一位，是五金行业的出口大户，在五金行业中具有举足轻重的地位。据不完全统计，2010年国内建筑五金生产企业过1万家，占五金全行业企业数的25%。

受益于国际产业转移、中国制造与科技水平的不断提高，我国建筑五金行业形成了较完备的生产、流通与研发体系，造就了以珠三角、长三角、河北、河南、福建、山东等地为代表的建筑五金产业集群，各地区建筑五金产业链形成了良好的协同效应。其对外贸易额快速增长。

我国的五金行业已经逐渐的发展成为世界先进的五金加工和出口大国，成为了世界五金生产大国之一。其中，我国的五金行业里有至少有70%为民营企业，拥有广阔的市场和消费潜力，为中国五金行业发展的主力军。

国内用户，特别是工业领域用户对自主品牌的接触并不多，对其质量和服务还不够信任，这也成为中国五金工具品牌发展依然受阻的主要原因。我国还属于发展中的国家，五金工具生产商以中小企业为主，低水平的重复建设十分严重。企业要想发展应还得从产品、质量和品牌抓起。

低价竞争、模仿以及贴牌生产只适合市场初期、竞争较弱的阶段，而随着产业的发展和竞争的加剧，五金工具行业进入品牌竞争阶段，提高产品的技术含量，拥有自主的专利、品牌及服务，才是企业生存发展的王道。未来三年将是五金工具行业打造品牌的黄金期，五金工具企业要做好品牌建设。

数据显示，2010年建筑五金出口额为228.41亿美元，占五金行业的39.7%(五金全行业出口总额为575.11亿美元)，比2009年同比增加了32.2%。其中，钉、丝、网为64.12亿美元，同比增加了36.3%;阀门类出口额为58.06亿美元，同比增加了28.6%;水龙头为40.17亿美元，同比增加了32.2%;管道连接件为35.14亿美元，同比增加了35%;门窗五金配件出口额为17.45亿美元，同比增加了20.8%;铰链产品出口额为7.61亿美元，同比增加了38.9%。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家住建部、国家发改委、中国五金制品协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国建筑五金及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国建筑五金行业发展状况和特点，以及中国建筑五金行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对建筑五金行业进行了趋向研判，是建筑五金生产、销售企业、科研、投资机构等单位准确了解目前建筑五金发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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