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	→内容简介

	2010年，全球进入汽车混合动力时代!从1997年全球第一辆混合动力汽车(HEV)——丰田普锐斯(Toyota Prius)首发到2010年年底，丰田汽车全球累计销售近300万辆，约占整个70%市场份额。虽然，HEV目前只占全球汽车销量约3.7%的市场份额，而且未来市场上汽车仍以内燃机为主要驱动力，但是，各国政府都已经出台鼓励政策，鼓励和支持新能源汽车的发展，从亚洲近邻日本和韩国，到大洋彼岸的北美以及西欧汽车工业强国皆如此。

中国政府亦不遗余力鼓励汽车产业重组与变革，汽车产业已被纳入“十二五”调整产业之列。由工信部启动的《节能与新能源汽车产业发展规划(2011-2020)》已明确鼓励多种技术路线车型的发展。作为新能源汽车之一，从市场和技术角度看，HEV规模化和产业化可能性最大。据中研普华预测，2020年，全球HEV市场将占到整体市场的13%(包括plug-in HEV 1400万辆)，EV为2%(约140万辆)。2015年，中研普华预计中国市场HEV将达到74万辆，市场增长率为18%，而政府采购和混合动力客车(HEB)将是主要消费客户。同时，由于汽车产业链脱节和核心技术缺乏等负面因素存在，中国HEV发展将机遇与挑战并存。中研普华认为，HEV市场投资风险仍较大，市场估值需谨慎!

本报告利用中研普华长期对汽车及零部件行业市场跟踪搜集的市场数据，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告从当前混合动力汽车行业的宏观景气状况出发，以混合动力汽车行业的产销状况和行业需求走向为依托，详尽的分析了中国混合动力汽车行业当前的市场容量、市场规模、发展速度和竞争态势。

报告主要分析了混合动力汽车行业的上下游产业链;混合动力汽车行业的发展环境;混合动力汽车的发展情况;全球及中国新能源汽车行业的发展情况;混合动力汽车行业市场竞争状况;混合动力汽车行业产品市场状况;新能源汽车行业重点区域市场;混合动力汽车行业的领先企业经营状况;混合动力汽车行业的发展趋势与前景预测;同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个混合动力汽车行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机!

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观的剖析中国当前混合动力汽车行业的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场需求特征，并根据混合动力汽车行业的发展轨迹及多年的实践经验，对混合动力汽车行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是混合动力汽车及零部件生产企业、科研单位、销售企业、投资企业准确了解混合动力汽车行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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9.1.2 北汽福田汽车股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.1.3 浙江吉利控股集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.1.4 比亚迪股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业销售渠道与网络

（8）企业产品结构分析

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.1.5 郑州宇通客车股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.1.6 中大国际股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业未来发展规划分析

（11）企业最新发展动向分析

9.1.7 重庆恒通客车有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业未来发展规划分析

（7）企业最新发展动向分析

9.1.8 上海申龙客车有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业未来发展规划分析

（7）企业最新发展动向分析

9.1.9 丹东黄海汽车有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.1.10 安徽江淮客车有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业未来发展规划分析

（7）企业最新发展动向分析

9.2 驱动电机生产企业分析

9.2.1 中山大洋电机股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业产品主要配套企业

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.2 深圳拓邦股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.3 浙江方正电机股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.4 江西特种电机股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.5 宁波韵升股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业经营状况优劣势分析

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3 电池及材料生产企业分析

9.3.1 湖南科力远新能源股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.2 中炬高新技术实业（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营范围分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.3 风帆股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.4 德赛电池科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业产品主要配套企业

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.5 北京当升材料科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业产能状况分析

（4）主要经济指标分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业运营能力分析

（7）企业盈利能力分析

（8）企业发展能力分析

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业销售渠道与网络

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

9.3.6 宁波杉杉股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.7 江苏国泰国际集团国贸股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.8 多氟多化工股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业产能状况分析

（4）主要经济指标分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业运营能力分析

（7）企业盈利能力分析

（8）企业发展能力分析

（9）企业技术研发状况分析

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

9.3.9 中国宝安集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.3.10 佛山佛塑科技集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.4 电池管理系统生产企业分析

9.4.1 中信国安盟固利动力科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业产品主要配套企业

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.4.2 深圳航盛电子股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.4.3 江苏海四达集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.4.4 哈尔滨光宇电源股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.4.5 山东海霸通讯设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营优劣势分析
第10章 混合动力汽车行业发展趋势及前景预测
10.1 混合动力汽车行业风险分析

10.1.1 混合动力汽车行业竞争风险

（1）日汽车携技术领导全球

（2）国内竞争格局尚不明朗

10.1.2 混合动力汽车行业市场风险

（1）消费市场处于培育阶段

（2）生产制造成本居高不下

10.1.3 混合动力汽车行业经营风险

（1）行业盈利能力有待观察

（2）行业投资报酬率不乐观

10.2 混合动力汽车行业投资分析

10.2.1 混合动力汽车投资特性分析

（1）混合动力汽车进入壁垒分析

（2）混合动力汽车盈利模式分析

（3）混合动力汽车盈利因素分析

10.2.2 混合动力汽车最新投资动向

10.2.3 混合动力汽车投资策略分析

10.3 混合动力汽车行业市场前景预测

10.3.1 全球主要评级机构市场预测

10.3.2 全球混合动力汽车渗透率分析

10.3.3 中国混合动力汽车市场规模预测
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