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	→内容简介

	移动电话，或称为无线电话，通常称为手机，原本只是一种通讯工具，早期又有大哥大的俗称，是可以在较广范围内使用的便携式电话终端，最早是由苏联工程师列昂尼德.库普里扬诺维奇于1957年发明的。迄今为止已发展至4G时代了。手机分为智能手机（Smart phone）和非智能手机（Feature phone），一般智能手机的性能比非智能手机好，但是非智能手机比智能手机稳定。

2013年全年，我国手机产量达到14.6亿部，增长23.2%，增速比2012年提高18.9个百分点。据2013年全球手机18亿部的出货量测算，我国产量占全球出货量份额达到81.1%，比2012年提高10个百分点以上，我国全球手机生产制造基地的位置得到进一步稳固。从全年产量走势来看，呈平稳较快增长态势，除三、四月份累计产量增速相对较低以外，其余各月累计产量增速均在20%以上。预计2014年我国的手机产量规模将达到16.6亿部左右，出货量规模约能达到6.29亿部左右。总体看来，目前国内手机企业的发展形势表现为三分天下的竞争格局。第一梯队以三星、苹果、索尼为代表，凭借其强大的资本和技术优势牢牢占据高端市场，并逐步延伸至中低端市场。第二梯队以国产品牌手机中兴、华为、多普达、联想、TCL、金立等为主要代表，凭借其质量上乘、品牌保证、价格低廉，再加上本土文化的渗透占据中低端市场。第三梯队以国产杂牌手机“山寨机”为主要代表，占据国内很大的低端市场。目前，国产手机已经摆脱了艰难的时期，虽然三星凭借其品牌、技术等优势，其市场份额占比排在第一位，但是以联想、华为、中兴、酷派为主要代表的国产手机占有的市场份额总和也已接近百分之八十，国产手机关注度占据整个中国手机市场品牌关注度的比例最大。从手机厂商的销量来看，三星、诺基亚、华为分列中国手机市场销售量前三位，而诺基亚的市场份额同比下降了18.5%，市场份额被上升较快的几大国产品牌分食。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易观国际、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及手机科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对手机相关企业和终端市场的实地调查，对我国手机行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了手机行业的前景与风险。报告揭示了手机市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第八章 2014-2018年中国手机行业发展形势分析
第三节 2013-2014年手机产销状况分析

一、手机产量分析
2013年全年，我国手机产量达到14.6亿部，增长23.2%，增速比2012年提高18.9个百分点。据2013年全球手机18亿部的出货量测算，我国产量占全球出货量份额达到81.1%，比2012年提高10个百分点以上，我国全球手机生产制造基地的位置得到进一步稳固。从全年产量走势来看，呈平稳较快增长态势，除三、四月份累计产量增速相对较低以外，其余各月累计产量增速均在20%以上。
2014年一季度我国手机市场手机上市新品607款，同比下滑9.5%；手机出货量为1亿部，同比下降24.7%。2G手机上市新品135款，同比下降45.6%，出货1144万部，同比下降71.7%；WCDMA手机上市新品84款，同比下降42.5%，出货2079万部，同比下降37.6%；CDMA2000手机上市新产品75款，同比增长8.7%，出货1516万部，同比下降33.0%；2G手机以及中国联通、中国电信主导的3G网络制式手机，都出现了不同程度的下滑。
此次国内手机出货量下滑是在连续七个季度增长的背景下出现的。2014年一季度国内手机出货量为1亿部，其中智能手机出货量8911万部，占了绝大部分。这也意味着，从功能手机向智能手机的大转移已经基本完成，由此而带来的增长红利基本消失。
截止到2014年一季度，中国活跃手机企业（半年内有新产品上市）有381家，但2014年Q1排名在前十名的企业销量占比达74.3%，同比2013年提升近20个百分点。
图表：2009-2014年我国手机行业产品产量
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就手机区域生产而言，我国手机市场主要集中在华南、华东、华北地区。2013年我国华南地区手机产量为812925109部，占全国总产量的53.07%；华北地区手机产量为314406401部，占全国总产量的20.53%；华东地区手机产量为228453846部，占全国总产量的14.91%。
图表：2013年我国手机产量区域分布格局
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二、手机产能分析
我国手机产业也实现了跨越式发展，已成为全球手机产能第一大国。
近日上海多家电子产品制造商在中国手机产能过剩的市场形势下，继续向上海市信息办、通信制造行业协会申请手机生产许可证。这些厂商包括上广电、上海英华达、海鸥影像股份、上海金陵股份、上海一美。
据中国信息产业部的数据，2002年中国国内手机生产企业生产的手机数量超过1.315亿部，其中销售1.301亿部，目前中国有37家经政府批准的手机生产企业，总的生产规模已经达到了2亿部以上。根据对手机销售渠道和付款方式的观察，
中国国内手机生产已经出现积压。此前有中国媒体称，中国手机生产企业目前积压大约2,000万部。
在手机生产供大于求的形势下，中国国内还有18家制造商(包括上海的5家)积极争取加入手机供应商行列表明这个行业目前还是有利可图。其实手机行业虽然已经出现供过于求，但依然是个利润丰厚的行业，新的企业趋利进入，也必然会有企业被淘汰，这对整个行业制造和经营水平的提高将是很大的推动。”

中国手机制造商之间的竞争加剧，有利于优胜劣汰，对中国手机市场的发展是有利的。
[image: image3.emf]
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□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 23
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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中研普华

市场分占比

2013年我国手机产量区域分布格局

0.5307

0.1491

0.2053

0.0177

0.0687

0.0285



模板1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		产量		增长率

		2010年		5373		4.94%		7.03

		2011年		5611		4.43%		0.1268

		2012年		5906		5.26%

		2013年		6172		4.50%

		2014e		6400		3.69%

		90.7098.5099.6096.30

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2010年		32.62		34.83

		2011年		36.54		39.07

		2012年		36.39		38.85

		2013年		37.66		39.26

		2014e				107.83

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		总产量

		2014年		702.52

		2015年		730.20		3.94%

		2016年		761.38		4.27%

		2017年		798.53		4.88%

		2018年		838.54		5.01%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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进口量

出口量

百万吨

2010-2013年全球稻米贸易量



模板2
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中研普华

总产量

百万吨

2014-2018年全球小麦总产量走势预测



模板1 (2)
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中研普华

份额

2011年***市场份额



饼图
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中研普华

产量

增长率

万吨

2010-2014年我国水产品的产量规模及增速



柱状图
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中研普华

产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比
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中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

		毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

		净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		地区		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

		上年底高速公路里程		6.03		6.51		7.41		8.49		9.62		30.6%

		当年高速公路新增里程		0.48		0.91		1.08		1.13		0.82		11.5%

		西半球（不包括美国）		6.5		7.4		8.5		9.6		10.4		10.4%

		亚太及非洲地区		14.9%		16.0%		18.0%		19.3%		19.7%		18.8%

		地区		根本不重视		不太重视		一般重视		比较重视		非常重视

		经济发达地区		7.24%		10.16%		23.35%		31.17%		28.08%

		经济欠发达地区		9.19%		11.08%		27.24%		29.30%		23.19%

		经济不发达地区		13.59%		18.53%		30.48%		21.56%		15.84%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63

				地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区

				根本不重视		7.24%		9.19%		13.59%

				不太重视		10.16%		11.08%		18.53%

				一般重视		23.35%		27.24%		30.48%

				比较重视		31.17%		29.30%		21.56%

				非常重视		28.08%		23.19%		15.84%
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中

市场销售

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比
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中研普华

工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况
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中研普华

毛利率

净利率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率
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中研普华

上年底高速公路里程

当年高速公路新增里程

2009-2013年中国高速公路里程
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中研普华

销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				均价		6月		均价

		三星		3103		23.6%		14609

		苹果		4381		24.4%		18041

		联想		857		18.9%		21264

		诺基亚		2170		11.4%

		HTC		2191		14.3%

		华为		1414		7.4%

		索尼移动		2763

		小米		1789

		OPPO		2496

		酷派		832

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				价格指数		3G		国产		四核		大屏		4G

		2010年		2150		94.9%		39.1%		26.7%		15.7%		12.5%		11.9%		15.6%		13.9%

		2011年		2321		96.0%		40.6%		35.8%		27.0%		11.9%

		2012年		1995		97.5%		43.5%		44.2%		32.4%		15.6%

		2013年		1773		96.7%		41.8%		50.8%		42.6%		13.9%

		5月		1740

		6月		1780

		7月		1829

		8月		1768																				4

		9月		1717

		10月		1765

		11月		1754

		12月		2007

				92.57

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		华南		53.07%

		华东		14.91%

		华北		20.53%

		东北		1.77%

		华中		6.87%

		西部		2.85%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		联想		1.20%		1976		234

		ZTE		1.30%		2215		634

		华为		2.10%		1075		245

		vivo		6.00%		854		324

		索尼		7.80%

		三星		9.80%

		谷歌		10.60%

		LG		12.50%

		小米		14.10%

		HTC		21.60%

								调查企业		运输型企业		仓储型企业		综合性企业

						主营业务收入同比增长		6.20%		-10%		8%		15%

						主营业务成本同比增长		7.90%		7.30%		9.40%		16.70%

						净利润同比增长		-7%		-39%		-10%		12.90%

						净利润率		4.30%		2.30%		4.60%		5.50%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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中研普华

价格指数

元

2010-2013年中国智能手机市场均价走势
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中研普华

市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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中研普华

市场分占比

2013年我国手机产量区域分布格局
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中研普华

均价

元

2013年中国主流智能手机品牌产品平均价格对比
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中研普华

业务量

2013年品牌手机被仿率前十排名
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中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

				2013年我国手机行业的需求结构

				分类		市场分占比

				智能机		72.0%

				功能机		28.0%

				2014年我国的手机行业需求地区结构分布

				分类		市场分占比				区域集中度

				华南地区		28.04%				27.6%

				华东地区		21.21%				20.6%

				华北地区		16.71%				16.5%

				华中地区		15.74%				16.4%

				西南地区		11.68%				12.3%

				东北地区		3.89%				4.2%

				西北地区		2.73%				2.4%

						100.00%

				2013年我国手机主要出口国家结构分布

				出口国别		出口占比

				香港		48.1%

				韩国		11.7%

				美国		9.2%

				印度		2.7%

				日本		2.1%

				荷兰		1.6%

				俄罗斯联邦		1.5%

				巴基斯坦		1.5%

				阿联酋		1.4%

				墨西哥		1.3%

				其他		18.9%

				2013年我国手机出口主要贸易方式结构分布

				贸易方式		出口占比

				进料加工贸易		55.8%

				一般贸易		42.6%

				海关特殊监管区域物流货物		0.9%

				来料加工装配贸易		0.5%

				边境小额贸易		0.2%

				2013年我国手机出口主要省份结构分布

				出口省份		出口占比

				广东		62.4%

				北京		11.6%

				天津		5.8%

				河南		5.8%

				上海		3.9%

				山东		3.9%

				福建		1.7%

				江苏		1.5%

				山西		1.2%

				浙江		0.4%

				其他		1.8%

				2013年11月中国3G手机市场品牌关注比例分布

				品牌		比例

		1		三星		21.8%

		2		苹果		12.5%

		3		联想		7.7%

		4		诺基亚		6.9%

		5		华为		5.7%

		6		HTC		4.9%

		7		索尼移动		4.5%

		8		酷派		4.2%

		9		LG		4.1%

		10		魅族		3.9%

		11		OPPO		3.8%

		12		中兴		3.2%

		13		vivo		2.9%

		14		小米		2.3%

		15		其他		11.6%

				2013年第三季中国智能手机市场竞争格局

				品牌		比例

				三星		18.4%

				联想		12.5%

				酷派		10.0%

				华为		9.4%

				中兴		5.4%

				天语		4.7%

				OPPO		3.7%

				苹果		3.5%

				金立		3.3%

				小米		2.5%

				其他		26.6%

				2014年6月中国4G手机市场品牌关注比例分布

				三星		24.5%

				OPPO		11.0%

				诺基亚		10.3%

				HTC		9.3%

				华为		7.6%

				LG		7.5%

				vivo		5.7%

				中兴		3.8%

				酷派		3.6%

				其他		16.7%

				2014年6月中国Android智能手机市场品牌关注比例分布

				品牌		关注比例

				三星		22.5%

				华为		10.9%

				OPPO		7.3%

				酷派		6.9%

				小米		6.7%

				联想		6.0%				排名　		产品名称		上市时间		主屏尺寸(英寸)		核心数		摄像头像素(万)		6月30日报价

				HTC		5.9%				1		三星 GALAXY S5(G9006V/16GB/联通版)		2014年		5.1		四核		1600		￥4,999

				vivo		4.8%				2		锤子 T1		2014年		4.95		四核		1278		￥3,000

				索尼移动		4.6%				3		魅族 MX3(无NFC/16GB/普通版)		2013年		5.1		八核		800		￥1,799

				魅族		3.9%				4		OPPO Find 7(移动TD-LTE/标准版)		2014年		5.5		四核		1300		￥3,498

				LG		3.4%				5		三星 GALAXY Note 3(N9006/单卡/16GB)		2013年		5.7		四核		1300		￥3,900

				中兴		3.3%				6		华为 荣耀畅玩版		2014年		5.5		真八核		1300		￥998

				锤子		2.9%				7		小米 红米Note(增强版/移动版/2GBRAM)		2014年		5.5		真八核		1300		￥999

				其他		10.9%				8		华硕 ZenFone 5(1GB RAM/3G版)		2014年		5		双核		800		￥799

										9		三星 GALAXY S4(I9500/16GB/单卡版)		2013年		5		双四核		1300		￥2,880

										10		小米 M3(Mi3/移动版)		201390.00%		5		四核		1300		￥1,499

				2013年安卓设备芯片品牌分布比例						10		魅族		4.10%		魅族		3.90%

				品牌		关注比例				11		锤子		4.00%		LG↑		3.40%

				高通		48.7%				12		LG		2.90%		中兴↓		3.30%

				三星		28.5%				13		小米		2.70%		锤子↓		2.90%

				英伟达		9.1%				14		华硕		1.90%		华硕		1.80%

				联发科		7.8%				15		金立		1.70%		金立		1.70%

				海思		2.7%				——		其他		9.20%		其他		7.40%

				德州仪器		1.5%

				英特尔		0.7%

				其他		1.2%

				2013年我国手机产量区域分布格局

				地区		比例				分类		市场分占比

				华南		53.07%				华南地区		28.04%

				华东		14.91%				华东地区		21.21%

				华北		20.53%				华北地区		16.71%

				东北		1.77%				华中地区		15.74%

				华中		6.87%				西南地区		11.68%

				西部		2.85%				东北地区		3.89%

										西北地区		2.73%

				2014Q1手机不同类型应用下载量分布结构

				类型		比例

				影音、图像		29.1%

				生活、地图		20.0%

				系统、输入		17.0%

				聊天、通讯		16.9%

				阅读、学习		7.7%

				壁纸、主题		6.2%

				办公、商务		3.1%

				2014Q1手机不同类型游戏下载量分布结构

				类型		比例

				休闲益智		32.5%

				动作冒险		19.9%

				体育竞速		8.6%

				飞行射击		7.8%

				经营策略		7.5%

				棋牌天地		7.0%

				角色扮演		3.8%

				其他		12.9%

				2014Q1手机的应用下载用户常用下载方式分布结构

				类型		比例

				WiFi下载		70.9%

				电脑下载传到手机		17.7%

				2G/3G/4G网络下载		11.4%

				2014Q1中国智能手机用户常用应用数量分布结构

				类型		比例

				5款以下		12.7%

				6-10款		54.4%

				11-15款		21.5%

				16-20款		7.6%

				20款以上		3.8%

				2013-2014年中国手机游戏用户获取手机游戏的途径

				类型		比例

				应用商店下载		43.5%

				电脑下载传到手机		24.7%

				朋友分享安装程序		13.4%

				wap网站下载		11.8%

				其他		6.6%

				2014年一季度日本的手机出货品牌结构

				品牌		比例

				Apple		48.0%

				Sharp		13.2%

				Kyocera		10.3%

				Sony		7.6%

				Panasonic		6.8%

				others		14.1%

				2014年一季度日本的智能机出货品牌结构

				品牌		比例

				Apple		67.4%

				Sharp		12.1%

				Sony		10.6%

				Fujitsu		3.5%

				Kyocera		3.4%

				others		3.0%

				2013年韩国手机用户分布结构

				品牌		比例

				智能手机用户		78.0%

				非智能手机用户		22.0%

				2013年韩国3G手机的运营商用户分布结构

				运营商		比例

				SKT		51.0%

				KT		49.0%

				2013年韩国4G手机的运营商用户分布结构

				运营商		比例

				SKT		42.0%

				KT		24.0%

				LGU+		34.0%





		

				2013年10-11月中国3G手机市场不同价位产品关注对比

						41,548		41,579

				1000元以下		20.9%		18.7%

				1000-2000元		25.6%		23.9%

				2001-3000元		19.6%		21.7%

				3001-4000元		12.2%		18.8%

				4001-5000元		13.6%		9.8%

				5000元以上		8.1%		7.1%

				2013年10-11月中国3G手机市场不同网络模式产品关注对比

						10月		11月

				WCDMA		72.7%		70.4%

				CDMA2000		9.9%		10.6%

				TD-SCDMA		17.2%		18.5%

				其他		0.2%		0.5%

				2014年5-6月中国4G手机市场不同价格段产品关注对比

						41,760		41,792

				1000元以下		7.0%		7.1%

				1000-2000元		22.0%		18.2%

				2001-3000元		29.0%		28.0%

				3001-4000元		14.5%		13.7%

				4001-5000元		8.6%		32.9%

				5000元以上		18.9%		0.1%

				2014年6月中国4G手机市场不同屏幕尺寸产品结构

						产品数量		关注比例

				4英寸以下		2		0.8%

				4-4.5英寸		19		10.0%

				4.6-5.0英寸		79		36.1%

				5.1-5.5英寸		38		45.6%

				5.5英寸以上		21		7.5%

				2014年6月中国4G手机市场不同像素产品结构

						产品数量		关注比例

				400万		9		6.6%

				500万		19		5.0%

				800/870万		52		14.3%

				1000万以上		77		74.1%

				2014年5-6月中国Android智能手机市场不同价格产品关注对比

						41,760		41,792

				1000元以下		27.7%		27.8%

				1000-2000元		29.2%		29.5%

				2001-3000元		22.2%		22.1%

				3001-4000元		10.4%		8.2%

				4001-5000元		3.3%		10.6%

				5000元以上		7.2%		1.8%

				2014年5-6月中国Android智能手机市场不同核心数产品关注对比

						41,760		41,792

				单核		1.8%		1.6%

				双核		12.7%		12.2%

				四核		68.7%		69.8%

				四核+1协核		0.1%		0.1%

				八/双四核		16.7%		16.3%

				2014年5-6月中国Android智能手机市场不同屏幕产品关注对比

						41,760		41,792

				3.5英寸以下		1.3%		1.1%

				3.6-4.0英寸		5.2%		4.9%

				4.1-4.5英寸		8.9%		8.8%

				4.6-5.0英寸		42.5%		41.8%

				5.1-5.5英寸		29.6%		32.1%

				5.5英寸以上		12.5%		11.3%

				2014年5-6月中国Android智能手机市场不同像素产品关注对比

						41,760		41,792

				无摄像头		0.1%		0.1%

				200万		1.4%		1.3%

				300/320万		3.1%		2.7%

				500万		10.9%		10.8%

				800/870万		30.5%		28.8%

				1000万以上		50.4%		53.2%

				其他		3.6%		3.1%

				2014年5-6月中国Android智能手机市场不同电池容量产品关注对比

						41,760		41,792

				2000毫安时以下		13.4%		13.4%

				2000-3000毫安时		68.0%		69.2%

				3000毫安时以上		18.6%		17.4%

				2013年5月-2014年5月中国手机用户数量规模

						百万台

						手机用户数		相比上月增速

				41,395		1165.24		0.88%

				41,426		1175.86		0.91%

				41,456		1185.23		0.80%

				41,487		1195.62		0.88%

				41,518		1206.55		0.91%

				41,548		1215.79		0.77%

				41,579		1223.30		0.62%

				41,609		1229.11		0.47%

				41,640		1235.27		0.50%

				41,671		1239.78		0.37%

				41,699		1248.43		0.70%

				41,730		1251.87		0.28%

				41,760		1256.32		0.36%

						亿元

				2010-2014年中国手机游戏市场规模发展状况

						市场规模		增长率

				2010年		11.2

				2011年		32.8		192.9%

				2012年		58.7		79.0%

				2013年		122.5		108.7%

				2014e		197.2		61.0%

						亿

				2010-2014年中国手机游戏用户规模发展状况

						用户规模		增长率

				2010年		1.33

				2011年		1.76		32.3%

				2012年		2.86		62.5%

				2013年		3.85		34.0%

				2014e		4.78		24.2%
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Kyocera (3.4%)

Fujitsu (3.5%)
Sony (10.6%)

Sharp (12.1%)

Apple (67.4%)

Total = 65158
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2013年我国手机市场区域集中度分析


西北地区


2.4


%


东北地区


4.2%


西南地区


12.3%


华中地区


16.4%


华北地区


16.5%


华东地区


20.6%


华南地区


27.6%


中研普华




2013FRERHF SIS DTRELE

RS : RBEITW (2013.1-2013.12)

2.7% 1.5% 0.7% 1.2%

48.7%

HE e

28.5%







201351011 A E3GFHMIHFRRSH =@ ER

SEHE =log  wllg
0%

0%

10%

0%

T000JELLT: 1000-20007% 2001-30007E 3001-40007E 4001-50007 SO0OTEELE

BRI EELM4E R L (IDC.z0l.com.cn) 213,12







20135 10-11 A E3CFHMHRE NS E R
s =105 slin

100%

1705 1852
99% 10.4%

WCDMA CDMA2000  TD-SCDMA i

HERTE: EEEMAE R L (ZDC zol.com.cn)







20145567 FEACT I GRS RSICEN T

SEHE =58 mém
0%

329%

0% 20% 5505

220%
20% 52% 185%
145% 137%
10% Foperys 8:6%
1%
0%

1000751 1000-20007% 2001-30007% 3001-40007% 4001-S000% SO0OTELLE

AR R4S .0 (ZDC.z0l.com.cn) ™ »







2014568 FEACTHDHEFRRFRT =2 5HHH
FaEE —aEE e T SEHE
100 4007

0 500%

0%
“

3008
208
o 100%

00%

44SEY  46S0RY S1S5ET SSETME

BRI EELM4E L (ZDC.z0l.com.cn) 201407







20145 6A FEACTHBHFREE =R EHHMT

ragE —aEE - EEHE s
100 1000%
20 77 800%
1%
& 0%
52
“© 400%
2 L2 200%
5 £
0 0% 00%
4007 5007 B00F/B70F  10005REAL

$UBSR: DEGERATRL(DClcomen)  AY I







HAFIBRIER ST
(2013F4FE2014545 )








