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	→内容简介

	截止2013年底，我国美容机构的保有量约为270万家，年增长率约为4.7％，其中近50％左右的机构是近五年开业的，化妆品企业和美容教育机构呈下降状态，分别为3140家左右和6000余家。据不完全统计，2013年我国从事医疗整形美容的专业技术人员和相关人员达39.2余万人，以开展医疗整形美容诊疗业务为主的医疗机构如医疗整形美容医院、诊所和科室超过10万余所(个)，年总营业收入超过450亿元，不包括没有资质而从事美容行业人员，仅仅接受过医疗整形美容服务的人员就累计达到450万人次左右。截至2013年底，全国生活美容行业活动单位数281442个，较2012年同期的271400个，同比增长3.7%；营业面积656836.3平方米，较2012年同期的630966.7平方米，同比增长4.2%；从业人员为127.73万人，较2012年同期的119.09万人，同比增长7.8%；营业额34329993万元，较2011年同期的31124200万元，同比增长10.3%；

随着经济全球化的不断深化，无论是在欧美发达国家，还是在我国这样的发展中国家，中小美容结构在一国的国民经济中都具有十分重要的作用，其在创造GDP、提供就业机会、调整产业结构等推动经济稳定发展的作用越来越不容忽视。中小美容结构的快速发展已使其从社会经济的辅助力量转变为国家经济的支柱力量。但近年来，受融资问题的困扰，中小美容结构的发展势头却在不断的放缓，资金缺口已成为中小美容结构持续、稳定发展的一大瓶颈。本文拟对我国中小美容结构的融资现状和未来的发展趋势进行相关探讨，对于提高中小美容结构融资效率，解决融资难题具有十分重要的意义美容机构经营者的能力决定着能否成功的经营一家美容机构，使美容机构的生意更加兴旺发达，一是要提高服务质量，二是要提高技术管理水平，三是要提高从业人员的素质，为顾客提供"硬性服务"与"软性服务"，"功能性服务"与"心理性服务"，达到以上几点方能在日趋激烈的竞争中站稳一席之地。

美容业在近几年快速出现并发展了大量的连锁美容院，成功的企业只占少数，多数企业存在大量亟待解决的问题，经济效益低，竞争能力差。二十余年来的发展，美容机构市场并未形成一个有序的发展状况。反映在表面上，则是市场混乱，品牌林立，产品品质难以提升，概念炒作令人眼花缭乱。一种商业业态的出现，必然有与之相适应的系统经营管理理论和方法。我国近几年来连锁经营发展非常迅猛，同时也出现了经营管理滞后，严重地影响了美容化妆品企业的良性发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及医疗美容机构专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国医疗美容机构的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对医疗美容机构业务的发展进行详尽深入的分析，并根据医疗美容机构行业的政策经济发展环境对医疗美容机构行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对医疗美容机构行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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第二章 中国美容机构行业发展分析
第二节 中国美容机构行业发展分析

二、中国美容机构行业发展现状
1、行业市场规模
截止2013年底，我国美容机构的保有量约为270万家，年增长率约为4.7%，其中近50%左右的机构是近五年开业的，化妆品企业和美容教育机构呈下降状态，分别为3140家左右和6000余家。
中国美容产业是完全竞争的成长型产业，是颇具发展空间、产业延伸广阔、内涵丰富、供求弹性度强盛的朝阳产业，具有广阔的产业宏观前景，在创造社会精神文明、解决全国就业、增加新的经济增长点、安定社会秩序、交纳税收等方面发挥了重要作用并作出了突出贡献。
图表：2009-2013年我国美容机构行业数量规模
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2、行业区域分布
随着美容专业线向日化转型分流，和美容连锁企业的扩张，一些美容店淘汰出局，因此保持下来的店必定是具有连锁规模的大店，或者短期内是一些具有品牌优势的大店。
（一）从美容化妆品生产企业来分析
1、行业企业相对数量缩水，规模扩大，小企业的生存空间越来越狭小
①一方面美容行业大企业都在不断扩大规模，从生产基地到写字楼，从人才扩张到企业营运规模都在不断扩大，实行规模化经营。
②另一方面许多小企业，靠oem加工，几个人拼凑起来，想出几个产品概念，胡乱急忙推出市场，终不能被市场信赖而一个个退出市场，使行业企业相对数量缩水。
③但是，这对一些意识超前、营销手段优良的企业必然是一次机遇，乘机挤占市场空间；相反使得小企业的生存空间越来越狭小。
④所以说现今的美容市场是机遇与挑战并存，也正如序言所讲：这是个让人失望的冬天，这是个充满希望的春天；真是大浪淘沙啊!洗牌了。
2、美容专业线企业都在试水转型日化行业
①日化企业的市场容量、销售额我们是都看得到的，动不动就是销售过亿，能不让他们动心吗?

②一方面现在许多大企业的生产基地规模都在不断扩大，其自身的专业线产品生产是不能吃饱的，因此，日化线的规模销售对专业线生产不能不说是个刺激。
③另一方面日化线的市场需求容量，所表现出的供求关系，也具有强大的诱惑力。在利润和社会效益双重制导下，刺激更多的专业线企业试水日化。
④还有一点必须承认，日化线品牌大规模广告运作快速提升企业、品牌知名度，对长期广告运作保守的专业线来说也具有强的诱惑力。
⑤但转型并百非哪么简单，隔行如隔山啊，从李医生、白大夫等，几多春秋几多愁。
⑥但无论从哪一角度讲，说明了专业线经营者都在不断的进步，知道了品牌运作的无限潜力。
图表：2013年我国美容机构成本分析
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图表：2013年顾客了解美容机构的途径分析
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