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	→内容简介

	2009年，我国第一部文化产业专项规划《文化产业振兴规划》出台，标志着文化产业已经上升到国家的战略性产业。2012年以来陆续发布实施的《国家“十二五”时期文化改革发展规划纲要》、《“十二五”时期文化产业倍增计划》，进一步将我国文化产业推向高潮。《规划纲要》提出以重点工程带动的工作思路，明确了九大重点工程，并细化分解为50项重点项目，包括国家美术馆、中国工艺美术馆、出版博物馆、中国国学研究与交流中心、国家民族博物馆、新闻博物馆等。

由此，可以预期“十二五”期间国内文化产业将有一个快速的发展期，作为文化产业的物理载体的文化地产亦将迎来重大发展机遇期。另外，在“限购、限贷、限外、限价”为特点的房地产宏观调控背景下，当前房地产市场发展进入阶段性低迷期。在这样的大环境下，如何让地产和文化“联姻”，或许就是房地产下一个方向和目标。目前，以凤凰股份、瑞安房地产等为代表一批企业，另辟蹊径，借助特有的文化优势，大力推行文化地产的建设。先行者的成功经验，将为后续企业的发展提供很好的经验借鉴。

本报告利用中研普华长期对文化地产行业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确地为您从产业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了中国文化地产行业的发展环境;国外文化地产行业发展模式及对中国的启示;中国文化地产行业的发展现状与趋势;文化地产行业商业模式解析;中国文化地产行业细分领域投资机会;中国文化地产行业区域投资潜力;国内文化地产行业标杆企业运营策略;文化地产行业发展潜力与投资建议。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个文化地产行业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据文化地产行业的发展轨迹及实践经验，对文化地产行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是文化地产开发商准确了解文化地产行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确未来发展方向不可多得的精品;也是业内第一份对文化地产行业进行深入分析以及重点企业进行全面系统分析的重量级报告。本报告将帮助文化地产企业及早发现文化地产行业市场的机会点与增长点以及适应未来产业商业化趋势而采取的应对策略。
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