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	→内容简介

	我国已成为世界手机小五金生产大国之一，拥有广阔的市场和消费潜力。在贸易、流通、出口等方面有着巨大的优势批发市场，形成了生产与市场流通的互动，已经基本形成产地型与流通型、大型与中小型、综合型与单一型合理搭配，相辅相成，全国手机小五金市场专业市场总体规划布局合理、经营品种齐全、物流流通顺畅的格局。

随着智能手机的普及，我国逐渐成为全球手机制造基地，产量不断增加，我国的手机小五金行业投资额也随之不断增加，2011年，手机小五金的产值为204.8亿元，2012年为260.5亿元，2013年突破300亿元达到310.7亿元，截止2014年10月，产值为261.3亿元。我国手机小五金的市场规模在逐年增大，2011年为211.4亿元，2012年为263.58亿元，同比增长24.6%；2013年市场规模突破300亿元，为306.7亿元。2014年1-10月，手机小五金的市场规模为298.9亿元。

手机小五金行业当前面临的主要问题是：发展方式粗放，工艺落后，产品产能严重过剩，低档产品多，中高档产品少，产品质量不稳定且与发达国家还存在一定差距。目前国内手机小五金行业还是以中小企业为主，行业集中度偏低，龙头企业所在的市场份额并没有绝对优势，这种小、多、弱的企业结构也必然导致能耗高、物耗高、质量低、资源利用率低、技术落后、产品附加值不高、轻差异化的产品、竞争力弱、经济效益差的局面。

目前我国手机产业还没有触及天花板，未来几年手机小五金行业市场规模还有增长潜力。预测2015年市场规模将达380亿元，2017年为468.1亿元，到2018年预计国内手机产量将会降低，手机小五金市场规模下降到460亿元。在近些年以及未来的一段时间内，中国手机小五金都应该主要是流通和终端渠道相互交叉运行的状态下运行，走出一条快速、专业发展的路线。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、工信部、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国手机小五金市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了手机小五金产业的规模、战略、经营状况等。报告还对手机小五金市场风险进行了预测，为手机小五金生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在手机小五金行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国手机小五金行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第二章 2013-2014年中国手机小五金行业发展形势
第三节 2013-2014年手机小五金产销状况分析

一、手机小五金产量分析
手机小五金的产量在不断地上升，2011年为412.5亿只，2013年就突破了560亿只，2014年前十月产量为475.1亿只。
图表：2011-2014年10月中国手机小五金产量

单位：亿只
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数据来源：中研普华测算
我国是全球的手机制造基地，2013年全年，我国手机产量达到14.6亿部，增长23.2%，增速比2012年提高18.9个百分点。2014年1-6月全行业生产手机8.46亿台，增长14.0%。
图表：2012-2014年6月中国手机产量
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数据来源：工信部、中研普华
随着手机产量的增加，我国手机小五金的市场规模在逐年增大，2011年为211.4亿元，2012年为263.58亿元，同比增长24.6%；2013年市场规模突破300亿元，为306.7亿元。
2014年1-10月，手机小五金的市场规模为298.9亿元。
图表：2011-2014年中国手机小五金市场规模
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数据来源：中研普华
图表：2011-2014年手机小五金市场需求
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数据来源：中研普华测算
图表：2015-2018年手机小五金市场规模预测
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