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一、清香型白酒相关概述
1、清香型白酒定义
2、清香型白酒特点
3、清香型白酒标准
二、清香型白酒市场分析
1、清香型白酒的市场地位
2、清香型白酒市场现状分析
3、清香型白酒市场特点分析
三、清香型白酒发展前景分析
1、清香型白酒重在价值的提升
2、清香型白酒取决于消费者的认知
3、清香型白酒呈现高端化趋势
第四节 中国米香型白酒行业分析
一、米香型白酒相关概述
1、米香型白酒定义
2、米香型白酒制作工艺
3、传统米香型白酒特点
4、新型米香型白酒特点
二、米香型白酒市场分析
1、梅州建设米香型白酒生产基地
2、广西白酒依托米香型白酒发展
3、米香型高端白酒的发展机遇分析
三、米香型白酒发展前景分析
1、米香型白酒在白酒行业发展前景良好
2、米香型白酒满足现代消费者的需求
第五节 中国兼香型白酒行业发展分析
一、兼香型白酒相关概述
1、兼香型白酒定义
2、兼香型白酒生产特点
3、兼香型白酒的香型特点
4、兼香型白酒的类型
二、兼香型白酒市场分析
1、兼香型高端白酒发展分析
2、兼香型白酒发展机会分析
3、兼香型白酒进入“大时代”

第十章 我国高端白酒行业营销趋势及策略分析
第一节 高端白酒行业销售环境分析
一、营销分析与营销模式推荐
二、高端白酒营销误区案例分析
1、诉求背离事实
2、文化缺乏提炼
3、概念炒作过猛
4、明星广告乱轰炸
5、靠包装哗众取宠
6、高价并非高价值
7、目标消费者模糊
三、高端白酒营销对策案例分析
1、高端白酒要理性回归
2、以文化和品牌推动市场
3、塑造个性文化提升品牌营销
4、以创新诉求展开营销
第二节 高端白酒整体营销策略分析
一、高端白酒的营销定位
二、专业酒展推动高端白酒营销
三、高端白酒营销的根据地之战
四、高端白酒招商策略分析
五、高端白酒品牌营销策略
第三节 高端白酒文化营销策略分析
一、白酒如何注入新文化
二、契合文化的白酒品牌想象力
三、高端白酒文化营销策略分析
四、走与文化相结合的新路线
第四节 高端白酒团购营销策略分析
一、高端白酒团购概述
二、高端白酒团购机会分析
三、高端白酒团购目标群体定位
四、高端白酒团购购买群体定位
五、高端白酒团购开发原则
六、高端白酒团购目标消费群体开发和维护手段
第四部分 竞争格局分析
【高端白酒市场竞争程度怎样？集中度有什么变化？各区域高端白酒市场发展如何？重点企业经营如何？波特五力分析、SWOT分析结果如何？】
第十一章 高端白酒行业区域市场分析
第一节 华北地区高端白酒市场分析
一、北京高端白酒市场分析
二、天津高端白酒市场分析
三、河北高端白酒市场分析
四、山西高端白酒市场分析
五、内蒙古高端白酒市场分析
第二节 华东地区高端白酒市场分析
一、上海高端白酒市场分析
二、山东高端白酒市场分析
三、江苏高端白酒市场分析
四、浙江高端白酒市场分析
五、安徽高端白酒市场分析
六、江西高端白酒市场分析
七、福建高端白酒市场分析
第三节 华南地区高端白酒市场分析
一、广东高端白酒市场分析
二、广西高端白酒市场分析
三、海南高端白酒市场分析
第四节 华中地区高端白酒市场分析
一、河南高端白酒市场分析
二、湖南高端白酒市场分析
三、湖北高端白酒市场分析
第五节 东北地区高端白酒市场分析
一、黑龙江高端白酒市场分析
二、吉林高端白酒市场分析
三、辽宁高端白酒市场分析
第六节 西北地区高端白酒市场分析
一、陕西高端白酒市场
二、甘肃高端白酒市场
三、青海高端白酒市场
第七节 西南地区高端白酒市场
一、四川高端白酒市场分析
二、重庆高端白酒市场分析
三、贵州高端白酒市场分析
四、云南高端白酒市场分析
第十二章 2015-2020年高端白酒行业竞争及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、高端白酒行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、高端白酒行业企业间竞争格局分析
1、不同地域企业竞争格局
2、不同规模企业竞争格局
3、不同所有制企业竞争格局
三、高端白酒行业集中度分析
1、市场集中度分析
2、企业集中度分析
3、区域集中度分析
4、各子行业集中度
5、集中度变化趋势
四、高端白酒行业SWOT分析
1、高端白酒行业优势分析
2、高端白酒行业劣势分析
3、高端白酒行业机会分析
4、高端白酒行业威胁分析
第二节 中国高端白酒行业竞争格局综述
一、高端白酒行业竞争概况
1、中国高端白酒行业品牌竞争格局
2、高端白酒业未来竞争格局和特点
3、高端白酒市场进入及竞争对手分析
二、中国高端白酒行业竞争力分析
1、我国高端白酒行业竞争力剖析
2、我国高端白酒企业市场竞争的优势
3、国内高端白酒企业竞争能力提升途径
三、中国高端白酒产品竞争力优势分析
第三节 2011-2014年高端白酒行业竞争格局分析
一、2011-2014年国内外高端白酒竞争分析
二、2011-2014年我国高端白酒市场竞争分析
三、2011-2014年我国高端白酒市场集中度分析
四、2011-2014年国内主要高端白酒企业动向
第四节 高端白酒市场竞争趋势分析
一、高端白酒消费由“金字塔”结构转向“哑铃型”结构
二、超高端阵营增速加快，阵容扩大
三、高端阵容稳步扩容，增速放缓
四、次高端阵营较快发展，逐渐成为主流消费
五、从“品牌梯队模式”向“多香并立模式”转型
第十三章 2015-2020年高端白酒行业领先企业经营形势分析
【企业分析内容如下
1、企业概况
2、企业主营业务及产品分析
3、企业经营财务分析
4、企业竞争力分析
5、企业未来发展战略分析】
第一节 品牌价值前十企业分析
一、中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司
二、五粮液集团有限公司
三、江苏洋河酒厂股份有限公司
四、泸州老窖股份有限公司
五、四川郎酒集团有限责任公司
六、陕西西凤酒集团股份有限公司
七、湖北稻花香酒业股份有限公司
八、安徽古井集团有限责任公司
九、华泽集团有限公司
十、山西杏花村汾酒集团有限责任公司
第二节 其他重点企业分析
一、湖南浏阳河酒业发展有限公司
二、湖北枝江酒业股份有限公司
三、四川剑南春集团有限责任公司
四、四川水井坊股份有限公司
五、四川省绵阳市丰谷酒业有限责任公司
六、湖北白云边股份有限公司
七、安徽金种子实业股份有限公司
八、新疆伊力特实业股份有限公司
九、古贝春集团有限公司
十、四特酒有限责任公司
十一、河南省张弓酒业集团有限公司
十二、河南宋河酒业股份有限公司
十三、泰山酒业集团股份有限公司
十四、承德乾隆醉酒业有限责任公司
十五、内蒙古河套酒业集团股份有限公司
十六、湖南酒鬼股份有限公司
十七、安徽口子酒业股份有限公司
十八、山东扳倒井股份有限公司
十九、北京红星股份有限公司
二十、河北衡水老白干酿酒(集团)有限公司
第五部分 投资前景展望
【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚跟，应紧随市场的脚步向前发展进步，那么未来高端白酒行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资机会在哪里？】
第十四章 2015-2020年高端白酒行业前景及趋势
第一节 中国酿酒行业“十二五”规划
一、发展环境和消费需求预测
二、发展方向和主要目标
三、发展的主要任务
四、政策性建议
第二节 2015-2020年高端白酒市场发展前景
一、2015-2020年高端白酒市场发展潜力
二、2015-2020年高端白酒市场发展前景展望
三、2015-2020年高端白酒细分行业发展前景分析
1、超高端白酒市场发展前景分析
2、次高端白酒市场发展前景分析
第三节 2015-2020年高端白酒市场发展趋势预测
一、2015-2020年高端白酒行业发展趋势
1、技术发展趋势分析
2、产品发展趋势分析
3、产品应用趋势分析
二、2015-2020年高端白酒市场规模预测
1、高端白酒行业市场容量预测
2、高端白酒行业销售收入预测
三、2015-2020年高端白酒行业应用趋势预测
四、2015-2020年细分市场发展趋势预测
第四节 2015-2020年中国高端白酒行业供需预测
一、2015-2020年中国高端白酒行业供给预测
二、2015-2020年中国高端白酒行业产量预测
三、2015-2020年中国高端白酒市场销量预测
四、2015-2020年中国高端白酒行业需求预测
五、2015-2020年中国高端白酒行业供需平衡预测
第十五章 2015-2020年高端白酒行业投资价值分析
第一节 高端白酒行业投资特性分析
一、高端白酒行业进入壁垒分析
二、高端白酒行业盈利因素分析
三、高端白酒行业盈利模式分析
第二节 2015-2020年高端白酒行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 2015-2020年高端白酒行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
第十六章 2015-2020年高端白酒行业投资机会与风险防范
第一节 高端白酒行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、高端白酒行业投资现状分析
第二节 2015-2020年高端白酒行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、高端白酒行业投资机遇
第三节 2015-2020年高端白酒行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第四节 中国高端白酒行业投资建议
一、高端白酒行业未来发展方向
二、高端白酒行业主要投资建议
三、中国高端白酒企业融资分析
第六部分 投资战略研究
【未来高端白酒行业面临怎样的困境？有哪些对策？有哪些成功的案例值得借鉴？如何确定投资方向和方式？同时怎样制定投资战略？】
第十七章 2015-2020年高端白酒行业的困境及对策
第一节 2014年高端白酒行业面临的困境
一、行业内兼并重组趋势明显
二、区域性名酒扩张威胁加大
三、中端白酒成为酒商生产重点
四、存货和反腐对高端白酒影响深远
第二节 高端白酒行业存在问题及策略
一、高端白酒面临产能过剩
二、高端白酒只涨不跌神话破灭
三、高端消费出现下滑，高价白酒前景堪忧
四、高端白酒高红利时代或将结束
五、高端白酒产品价格的四个支撑点
六、高端白酒企业应采取的对策
第三节 高端白酒品牌发展策略分析
一、高端白酒品牌战略营销转型策略
二、高档白酒品牌的发展思路
三、打造高档白酒品牌的四大法则
四、中国高端白酒“功能价值”救赎之路
五、高端白酒正确把握价值与理性的相融
第十八章 高端白酒行业案例分析研究
第一节 五粮液高端白酒推广案例分析
一、市场分析
二、豪华五粮液目标消费群分析
三、豪华五粮液产品分析
四、豪华五粮液品牌文化
五、豪华五粮液市场传播规划
第二节 杜康高端白酒营销案例分析
一、市场分析
二、产品策略
三、品牌策略
四、宣传推广策略
五、广告策略
六、招商策略
七、促销策略
第三节 舍得高端白酒品牌例分析
一、背景
二、舍得的物质与精神内核
三、舍得的品牌化营销战略
1、市场分析
2、舍得酒品牌梯度定位
3、舍得酒销售规划
4、舍得酒品牌营销战略执行效果评估
第十九章 高端白酒行业投资战略研究
第一节 高端白酒行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国高端白酒品牌的战略思考
一、高端白酒品牌的重要性
二、高端白酒实施品牌战略的意义
三、高端白酒企业品牌的现状分析
四、我国高端白酒企业的品牌战略
五、高端白酒品牌战略管理的策略
第三节 高端白酒经营策略分析
一、高端白酒市场细分策略
二、高端白酒市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、高端白酒新产品差异化战略
第四节 高端白酒行业投资战略研究
一、2014年高端白酒行业投资战略
二、2015-2020年高端白酒行业投资战略
三、2015-2020年细分行业投资战略
第二十章 研究结论及投资建议
第一节 高端白酒行业研究结论及建议
第二节 高端白酒子行业研究结论及建议
一、超高端白酒行业研究结论及建议
二、次高端白酒行业研究结论及建议
第三节 中研普华高端白酒行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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