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	→内容简介

	继智能电视渗透率持续攀升、成为消费主流之后，家电产业已进入全面拥抱互联网的时代。智能化空调、物联网冰箱、物联网洗衣机等产品，不断推陈出新：通过云服务中心、微信、手机遥控器、微博私信等终端进行操控的智能空调，自动感知食物数量和食材、并推荐食谱的物联网冰箱，以及自动感知衣物重量和污渍并自动投放洗涤剂的智能滚筒洗衣机。随着智能控制技术、信息技术的飞速发展以及各种移动智能终端的普及，白电产品的人机互动和终端互通将会实现更高的水平，白电产品的智能体验将会更加人性化，智能化趋势的加速成为2014年白电产业的最大标志。伴随白电产品的智能化浪潮加速，智能黑白电将实现协同发展，以手机、pad等移动终端为操控中心的智能家电生态将会趋于完善。

智能化是一个逐渐发展升级的过程，家电的智能水平会不断从低级向高级发展，因此不能简单评判一款家电产品智能水平的高低。过去是线控，后来是遥控，现在是无线网络控制，最后可能是眼睛控制、神经控制。对于智能化这种功能性的标准，很难以一个简单的标准去划分产品的智商等级，并且对家电产品进行智能水平界定不符合未来产业发展方向。根据目前家电市场的发展轨迹，智能化的浪潮已经铺陈开来，未来的智能电视应该不仅仅是一个终端产品，而应该是一个能为用户提供自主性强、可无限加载智能服务内容的开放式的系统平台。 

目前，智能家电正在成为家电消费需求主流趋势。到2015年，智能电视渗透率将达到85%；2015年到2020年，智能洗衣机、空调和冰箱将爆发式增长，市场渗透率分别从15%、10%、6%增至45%、55%、38%。未来几年，更多家用电器将进入智能时代，基于数字化、三网融合、物联网、大数据、云计算等应用技术的智能家电将是信息消费的中坚力量。2013年我国智能家电产业总值为1000亿元，而到2020年，这一数值将增长9倍左右，达到1万亿元左右的规模。 

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家科技部、国家商务部、中国家用电器协会、中国行业研究网以及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国智能家电市场进行了分析研究。报告对我国智能家电行业的发展需求、市场竞争格局、细分市场以及行业主要产区发展等情况作了详细的分析，报告还重点研究了我国智能家电行业相关领域市场的发展状况，以及智能家电行业市场发展趋势。报告资料详实、图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，有助于智能家电企业在激烈的市场竞争中洞察先机，准确及时地针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究咨询、行业政策制定和市场投资机构提供了准确的情报信息及科学的决策依据。
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一、产业链投资机会
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