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	→内容简介

	酱香型白酒亦称茅香型，以茅台酒、酱门传奇酒、天长帝酒、乌江酒、意水坊酒、酱脉酒、水艺坊酒为代表，属大曲酒类。其酱香突出，幽雅细致，酒体醇厚，回味悠长，清澈透明，色泽微黄。以酱香为主，略有焦香（但不出头），香味细腻、复杂、柔顺含泸（泸香）不突出，酯香柔雅协调，先酯后酱，酱香悠长，杯中香气经久不变，空杯留香经久不散（茅台酒有“扣杯隔日香”的说法），味大于香，苦度适中，酒度低而不变。酱香型白酒的标准评语是：无色（或微黄）透明，无悬浮物，无沉淀，酱香突出、幽雅细腻，空杯留香幽雅持久，入口柔绵醇厚，回味悠长。

白酒作为中国的国酒，是中国文化和情感的载体，而酱香型白酒是白酒的细分市场，以茅台为首。近年来，在茅台、国窖1573等高端白酒的带领下，中国白酒正逐展现出深厚的文化内涵与气质，这是中国白酒走向世界最有力的武器。随着中国文化的不断复兴，白酒也必将随着中国走向世界。

未来5年中国酱酒领域的投资或将接近千亿元。虽然各种类型的资本投资目的不一，但庞大的投资资金必将大大提升酱酒在中国白酒市场的份额。2010年，全国酱酒产量约为22万千升，约占全国白酒行业总产量的2.5%；销售收入350亿元，约占全国白酒行业销售总额的13.2%；利润约占全国白酒行业的28%。2013年，中国酱酒实际产量约55万千升，占中国白酒行业实际总产量的的3.8%左右；酱酒工业总产值约500亿元，约占行业的10%；利润总额达到180亿，约占行业利润的20%左右。 作为中国酱酒主产区，2013年度贵州仁怀市现有生产企业1167家，其中，具备生产许可证企业239家，规模以上企业81家。规模以上企业完成产量30.74万千升，完成工业产值380亿元。其中茅台酒厂完成产量5.95万千升，同比增长2%；完成投资77.89亿元，新增2600吨茅台酒产能，完成茅台酒基酒3.85万千升，同比增长14%；茅台酒包装量完成1.57万千升，同比增长14%。茅台酒厂完成工业产值296.9亿元，同比增长22%。

按酱酒32%的平均增速推算，“十二五”期末，中国酱酒整体销售收入会突破1000亿元。虽然酱香不会像清香和浓香那样“一统天下”，但市场份额会大幅提升，成为中国白酒的主力香型之一。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料。报告对我国高端白酒行业的现状和发展、各项经营指标、消费者购买行为、竞争格局、发展趋势和行业领先企业等专题进行深入的研究，并对中国酱香型白酒行业各区域市场状况以及行业优势企业予以了重点分析，结合新时期的各方面因素，对中国酱香型白酒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是酱香型白酒生产、销售企业、研究机构、投资企业等单位准确了解当前我国酱香型白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向的重要决策依据。
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第三章 中国酱香型白酒市场分析
第一节 酱香型白酒市场现状分析及预测

一、2012-2013年下半年中国酱香型白酒市场规模分析
图表：2010-2013年我国酱香型白酒市场规模
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二、2014-2018年中国酱香型白酒市场规模预测
图表：2014-2018年我国酱香型白酒市场规模
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数据来源：中研普华测算
第二节 酱香型白酒产品产量分析及预测

一、2012-2013年下半年中国酱香型白酒产量分析
酱酒的产能成为中国投资的热点，大批资本涌进这个行业，资本是先知的也是后觉的：资本的先知体现为资本了解行业存在大量利润空间，逻辑是因为酱酒在目前中国白酒行业的占比还不高，拥有很大的发展潜力，这也是酱酒产地招商引资和当地政府推动产业发展的核心逻辑。整个中国的白酒行业的产量中，酱酒占比将占到18%左右，官方公布的 30%是不准确的，因为贵州、四川的基酒存在大量的重复计算；此外官方数字没有考虑小酒厂的产量，大酒厂在发展，小酒厂在死亡，小酒厂不是规模企业，因而其产能下降没有被计算。实际上中国白酒的产能没有统计局公布的那么高，因为存在重复计算，显得国内白酒产能增速很快，百分之十几的增速并不低，全球范围内看，40度以上的烈性酒的发展速度没有这么快过，过去的增速是 20%以上，预计未来的速度会降到10%左右，因为十几亿人的城市化进程使得更多原来喝不起酒的人加入到酒类消费的队伍中，这部分消费将推动中国白酒行业整体产能的温和增长。如果整个白酒行业产能以 10%左右的速度温和增长，那么酱酒有结构化的增速，因为酱酒的占比在增加，会使得酱酒的增速快于行业的增速，会在15%‐20%，如果这是一个合乎逻辑的数字，那么这样的数字和目前的投资是个什么关系是值得思考的，现在的酱酒的投资产能严重的超过了这个需求，我估计5年后，贵州以及其他优秀酱酒品牌的企业产能的释放可能会远大于这个数字。看任何一个产业的规律一定要看数字，中国的上市公司到了1000亿市值，都把速度降下来，到现在为止都无人打破。
图表：2010-2013年我国酱香型白酒产量
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二、2014-2018年中国酱香型白酒产量预测
图表：2014-2018年我国酱香型白酒产量
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第三节 酱香型白酒进出口数据分析

一、2012-2013年下半年中国酱香型白酒进出口数据分析
随着我国改革开放和世界经济一体化进程的加速，中国市场越来越被国外企业看好，包括烈性酒在内的许多国际酒类品牌纷纷抢滩中国市场，如法国白兰地、俄罗斯伏特加、苏格兰威士忌、日本清酒、韩国真露等，都在不同程度地分割着中国市场。全球主流烈酒市场的希望仍然没有突破性进展，我国酱香型白酒出口量最多的国家和地区是香港、日本和韩国，占白酒出口总量的0.6%，虽然也有少量白酒进入俄罗斯，但真正打入欧美市场的品牌却屈指可数，数量也微乎其微。2008年全国白酒的实际出口量只有3万多千升，仅占全国白酒产量的0.04%。出口100千升以上的企业只有8家，而且优势品牌白酒企业的白酒出口量也是微乎其微。其中，出口大户五粮液集团去年的出口额为1亿美元，剑南春是220万美元。
图表：2010-2013年我国酱香型白酒出口交货值
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二、2014-2018年国内酱香型白酒产品未来进出口情况预测
图表：2014-2018年我国酱香型白酒出口交货值
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