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（2）企业发展及盈亏状况

6.11.5 发展趋势与前景
第七章 营养保健品行业进出口市场

7.1 贸易环境及市场影响

7.1.1 国际贸易环境现状

7.1.2 营养保健品贸易环境现状

7.1.3 营养保健品贸易环境发展趋势

7.2 营养保健品行业进出口总额

7.3 营养保健品行业出口市场

7.3.1 2013-2014年行业出口情况

（1）出口整体情况

（2）出口产品结构

1）出口产品结构

2）国际需求及热点出口产品
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7.3.2 2014年1-10月行业出口情况
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7.4 营养保健品行业进口市场

7.4.1 2013-2014年行业进口情况

（1）进口整体情况

（2）进口产品结构

7.4.2 2014年1-10月行业进口情况

（1）进口整体情况
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第八章 营养保健品行业主要企业经营情况

8.1 企业总体情况
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8.1.3 企业销售收入和利润排序

8.1.4 企业新品产值排序

8.2 传统营养保健品领先企业个案
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（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

1）产销能力

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（6）企业优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组

（8）企业最新发展动向

8.2.2 深圳万基药业有限公司

（1）企业发展简况
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（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络
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1）产销能力
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第九章 营养保健品行业行销模式及策略分析
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9.3.5 直销模式适应性分析
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第十章 营养保健品行业发展趋势分析与预测
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