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	→内容简介

	随着社会的进步、医学科学的发展、妇女社会经济地位的提高和身心健康水平需求的增长，妇女保健事业的发展已成为世界性趋势，同时妇女保健学科的内涵也将不断发展与完善。2014年1-7月，全国医疗卫生机构总诊疗人次达42.9亿人次,同比提高6.0%。其中:医院16.6亿人次，同比提高9.3%；基层医疗卫生机构24.8亿人次，同比提高3.7%；其他机构1.5亿人次。医院中：公立医院14.8亿人次，同比提高8.8%；民营医院1.7亿人次，同比提高13.5%。基层医疗卫生机构中:社区卫生服务中心（站)3.7亿人次，同比提高4.4%；乡镇卫生院5.7亿人次，同比提高3.3%；村卫生室诊疗人次11.7亿人次。2013年，孕产妇产前检查率93.7%，产后访视率91.0%。2013年住院分娩率为98.7%，比2010年增加0.9个百分点。每年，我国1600万新生儿中大约有90万带有出生缺陷，其中出生时临床明显可见的出生缺陷约25万例。2013年，3岁以下儿童系统管理率达84.6%，比2010年增加3.1个百分点；孕产妇系统管理率达85.2%，比2010年增加1.2个百分点。2013年，孕产妇死亡率为26.1/10万。

目前，全国共有省市县三级妇幼保健机构3025个，妇产医院398个，儿童医院72个；基层卫生服务网络不断健全，其中社区卫生服务机构约3.3万个，乡镇卫生院近3.9万个，村卫生室约65万个。全国有妇幼保健机构工作人员24.5万人，妇产科和儿科执业与助理执业医师数36万人。目前的儿童医院平均收入和平均利润均位居首位。从市场需求的角度，随着第三次生育高峰诞生的婴儿进入生育年龄以及双独生子女家庭可生育二胎的政策放开，我国将出现第四次生育高峰，因此儿童医院潜在的患者群体正在增大。我国妇幼医院应该从国外学来先进的管理经验，切实提高我国该行业的发展水平。首先，不断完善补偿机制。其次，我国妇幼医院管理者要转变观念，实现市场化运作。此外，还需大力提高服务水平，提倡人性化的服务理念。随着人民生活水平的提高，妇幼保健服务的市场是巨大的，坚持“以保健为中心，与临床相结合”的原则，发掘潜在的卫生保健服务需求市场，扩大业务范围。目前，北京、河南、重庆等地依然要求如果女方年龄在28周岁以下，合法生育二胎需要与第一胎间隔三周年或四周年以上，产妇对妇产科医院的需求将急剧增加，相关医院更关注政策开放的省市。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家卫生和计划生育委员会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国妇幼医院及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国妇幼医院行业发展状况和特点，以及中国妇幼医院行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的妇幼医院行业发展态势作了详细分析，并对妇幼医院行业进行了趋向研判，是妇幼医院经营单位，科研、投资机构等单位准确了解目前妇幼医院业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 我国妇幼医院行业运行现状分析
第一节 我国妇幼医院行业发展状况分析

一、我国妇幼医院行业发展阶段
妇女儿童健康是人类持续发展的前提和基础，妇女儿童健康指标不仅是国际上公认最基础的健康指标，更是衡量社会经济发展和人类发展的重要综合性指标。作为人口大国，中国有世界上规模最大的妇女儿童群体，现有8.6亿妇女儿童，约占总人口的2/3。
我国妇幼保健医疗机构面临重要发展机遇。国家“十二五”规划将妇幼儿童主要健康指标列入经济和社会发展规划，对全面加强妇幼卫生工作提出了明确要求。2011年国务院正式印发了2011-2020年中国妇女儿童发展纲要，为未来10年妇女儿童健康发展描绘了蓝图，也为妇幼卫生事业发展提供了强有力的政策保障。深化医疗体制改革使得我国妇幼卫生事业迎来了全面加强的重要时期。
在良好的外部环境下，未来几年我国妇女与儿童对医疗卫生的需求将更加强劲，为妇幼医院的投资带来更多机会。
二、我国妇幼医院行业发展总体概况
妇女儿童健康是人类持续发展的前提和基础，妇女儿童健康指标不仅是国际上公认最基础的健康指标，更是衡量社会经济发展和人类发展的重要综合性指标。
妇幼医院包括：妇产(科)医院、儿童医院和妇幼保健院三类。目前，我国妇产(科)医院主要位于大、中城市，目标人群定位于高收入群体、白领，私营医院占半数以上，市场化经营，服务态度好，收费较高，但技术能力不强，常常做虚假广告误导消费者，信任度较低;儿童医院技术能力强，但主要位于大、中城市;妇幼保健院大部分分布县级城市，指导农村妇幼保健工作，技术能力不足，不易留住人才;综合医院一般科研能力强，但服务态度较差。
国外卫生事业起步较早，美国的妇幼卫生保健服务机构分为两类：一类是个体医生门诊，包括私人诊所和联合诊所;另一类是服务综合体，包括公立医院、私立医院、医学院校附属医院、企业医院、有名望的医生小组等。
在美国，卫生保健不被看作是公民的权利和政府的主要责任，因此在卫生保健融资和提供服务方面，私营机构发挥主导作用，依靠市场机制，反对政府干预。
日本妇幼保健服务由社区服务和医院专科服务两部分组成。专科医院(包括：儿童医院、妇产(科)医院、妇幼保健医疗中心等)治疗由社区转诊的疑难高危病人。常见疾病的预防、保健和治疗则有社区一级机构提供，在节省资源的同时也减轻了医院的压力。儿童医院、妇产(科)医院装备了一流的医疗抢救设施，并向家庭化、多功能化发展。
我国妇幼医院应该从国外学来先进的管理经验，切实提高我国该行业的发展水平。
首先，不断完善补偿机制。随着经济的发展，政府应不断增加投入，以保证防保工作的基本支出，制定合理的妇幼保健服务收费标准和范围，开展特色门诊服务，增加收入以补偿政府投入的不足，如脑瘫患儿的运动功能训练，对有早期感知觉触摸障碍的幼儿进行感觉统合训练，孕期妇女心理障碍和孤独症儿童的心理咨询指导等。
其次，我国妇幼医院管理者要转变观念，实现市场化运作。随着人民生活水平的提高，妇幼保健服务的市场是巨大的，坚持“以保健为中心，与临床相结合”的原则，发掘潜在的卫生保健服务需求市场，扩大业务范围。强化人口的保健意识，定期开设保健知识讲座，建立特需服务联系卡，开展预约服务、上门服务，实行优质优价。在居民小区集中的地方实行假日服务，同时不忽视外来人口和弱势群体的保健服务。
此外，还需大力提高服务水平，提倡人性化的服务理念。我国妇幼医院要树立良好的机构形象，严格管理，加强专科建设和人员素质教育，打破常规，开拓创新，提倡“以人为本”的服务理念。
三、我国妇幼医院行业发展特点分析
妇幼医院包含妇产（科）医院、妇幼保健院和儿童医院。妇产（科）医院主要位于大、中城市，目标人群定位于高收入群体、白领，私营医院占半数以上，市场化经营，服务态度好，收费较高，但技术能力不强，常常做虚假广告误导消费者，信任度较低；儿童医院技术能力强，但主要位于大、中城市；妇幼保健院大部分分布县级城市，指导农村妇幼保健工作，技术能力不足，不易留住人才；综合医院一般科研能力强，但服务态度较差。
四、行业市场规模分析
图表：2012-2014年年1-9月中国妇幼医院行业市场规模
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