[image: image4.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年硅藻土行业市场竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2014年12月
	【报告页码】 268页
	【图表数量】 94个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	硅藻土是一种硅质岩石，主要分布在中国、美国、丹麦、法国、罗马尼亚等国。是一种生物成因的硅质沉积岩，它主要由古代硅藻的遗骸所组成。其化学成分以SiO2为主，可用SiO2•nH2O表示，矿物成分为蛋白石及其变种。我国硅藻土储量3.2亿吨，远景储量达20多亿吨，我国硅藻土资源占世界探明储量的20%左右，分布在10个省区，储量在4.06亿吨，高度集中于云南、吉林两省。我国硅藻土资源分布虽广，但矿床大多数为2-3级土，杂质含量高，不能直接深加工利用。主要集中在华东及东北地区，其中规模较大，工作做得较多的有吉林、浙江、云南、山东、四川等省，分布虽广，但优质土仅集中于吉林长白山地区，其他矿床大多数为3~4级土，由于杂质含量高，不能直接深加工利用。

硅藻土涂料添加剂产品，具有孔隙度大、吸收性强、化学性质稳定、耐磨、耐热等特点，能为涂料提供优异的表面性能，增容，增稠以及提高附着力。由于它具有较大的孔体积，能使涂膜缩短干燥时间。还可减少树脂的用量，降低成本。该产品被认为是一种具有良好性价比的高效涂料用消光粉产品，已被国际上众多的大型涂料生产商作为指定用品，广泛应用于水性硅藻泥。

用硅藻土添加到涂料中用于消光及吸附异味，在国外已应用多年，国内企业逐渐意识到硅藻土应用到涂料及硅藻泥中的优异表现。用硅藻土生产的室内外涂料、装修材料、硅藻泥除了不会散发出对人体有害的化学物质外，还有改善居住环境的作用。

硅藻土涂料添加硅藻土后，已被国际上众多的大型涂料生产商作为指定用品，广泛应用于硅藻泥、乳胶漆,内外墙涂料,醇酸树脂漆和聚酯漆等多种涂料体系中，尤其适用于建筑涂料的生产。应用涂料、油漆中，能够均衡的控制涂膜表面光泽，增加涂膜的耐磨性和抗划痕性，去湿、除臭、而且还能净化空气，隔音、防水和隔热、通透性好的特点。我国是世界第二大硅藻土生产国，产品出口量仅次于美国，主要出口原土、低级和初级产品（每年出口日本近4万吨、欧洲近3万吨、东南亚和韩国近3万吨），同时每年大量进口高品质硅藻土产品。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国硅藻土市场进行了分析研究。报告在总结中国硅藻土行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国硅藻土行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为硅藻土企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第六章 中国硅藻土行业整体运行指标分析

第一节 2013年中国硅藻土行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

图表：2013年中国硅藻土行业企业数量结构
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二、行业生产规模分析

图表：2013年中国硅藻土行业生产规模
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第二节 2013年中国硅藻土行业产销分析

一、行业产成品情况总体分析

目前硅藻土的主要消费领域是助滤剂、合成填料和保温隔热材料三个方面。美国、前苏联、法国、丹麦、德国等是世界硅藻土的主要消费国。
从宏观上说，硅藻土的主要应用结构是：过滤材料、保温材料、功能填料、建筑材料、催化剂载体、水泥混合材料和其他材料等八大类。由于各国资源条件和经济发展水平不同，应用结构也不一样。例如，美国2012年的产量为92万吨。其应用结构是：助滤剂占73%，填料占14%，其他占13%。这是因为美国拥有质量优良、规模巨大的Lompoc硅藻土矿床。而丹麦因为没有质量优良的硅藻土，但Moler型硅藻土很丰富，因此保温材料占60%，填料占40%。法国助滤剂占50%，填料占50%。德国50%作填料，30%作助滤剂，20%作催化剂。日本35%作填料，33%作助滤剂，21%作建筑材料，11%作保温材料。由此可见，各国都针对本国硅藻土的特点来开发硅藻土制品。
二、行业产品销售收入总体分析

图表：2013年中国硅藻土行业产品销售收入
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