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	→内容简介

	冰箱市场在近几年家电下乡、以旧换新、节能惠民等家电政策的刺激下，经历了高速增长的辉煌期，而政策退出以后则逐渐回归理性，趋于平稳。

2014年1-7月，冰箱零售终端实现零售量 2046万台，零售额 510亿元，同比分别下降10.1%和7.7%。这主要是由于2013上半年在节能政策期相较于2014年同期其基数较大，以及房地产市场的持续走低导致的。其中房地产的销售情况直接决定着冰箱市场新增购买数量，房价经过过去一年狂飙突进的增长已显现颓势，从2014年2月份开始全国70个大中城市房价同环比涨幅自2011年2月以来首次出现“双收窄”，意味着房价下行通道已经打开。房价的下跌导致一些消费者驻足观望，致使房屋成交量下降,这直接影响着冰箱行业的销售情况。

在各规格产品中作为以往“家电下乡”的主力三门产品出现了下降趋势，下降了7.6个百分点，三门产品近两年正处于一个调整期，其制冷方式发生着较大的改变主要为风冷和直冷的相互转变，直冷市场各大品牌依靠价格战来抢量竞争比较激烈，各大品牌的降价直接导致三门直冷的竞争转向3000元以下的低端市场。虽然各大品牌的降价幅度很大但收获甚微，其主要品牌零售额同比出现了负增长，可以看出直冷正在逐步退出历史舞台，单单降价已经不能挽救直冷市场。

高端化是目前冰箱生产厂商谋求发展的有效途径之一，在普通冰箱市场已经饱和甚至过剩的情况下，高端冰箱承接的是更新换代需求，这对冰箱生产厂商来说是一个机遇。多门和对开门这一类高端产品的更新换代主要源于一二级市场，随着城镇居民生活水平的提高人们的消费观念也悄然的发生着变化，以80后和90后为消费主体的消费者更加注重生活品质的提高，而多门和对开门的大气，典雅，时尚这些特点正是抓住这一类消费群体眼球，而其价格相对现代都市白领来说也在其接受范围之内。其中对开门2014年1-7月均价6936元较2013年7444元下降了6.8%，多门2014年1-7月均价7326元较去年的7320元略微提升了0.1%，高端家电不再以高端消费品的姿态进入到消费者家中。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用电器协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国冰箱及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国冰箱行业发展状况和特点，以及中国冰箱行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的冰箱行业发展态势作了详细分析，并对冰箱行业进行了趋向研判，是冰箱开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前冰箱业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 中国冰箱行业发展状况分析
第二节 冰箱行业供需平衡分析

一、2013-2014年全国冰箱行业供给情况分析

1、2013-2014年全国冰箱行业总产值分析

图表：2013-2014年中国冰箱行业产值
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2013年中国冰箱行业产值是1902.4亿元，同比增长11.03%；预计2014年产值是1974.4亿元，同比增长3.78%。
2、2013-2014年全国冰箱行业产成品分析

图表：2014冰箱各类型表现
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“高大上”精致生活不再是少数人的追求，消费者对食物保鲜的精细化管理需求以及匹配高端家装的需求在逐年普及，越来越多的消费在冰箱购买时青睐多温区多门冰箱，这助推了冰箱市场销售结构的不断升级。从产品结构来看， 三开门、对开门、多开门占整体市场的零售额份额超过70%。
2014年冰箱市场细分品类中，单门和双门冰箱市场份额明显萎缩，三门冰箱已经成为市场主流，零售份额达36.0%，对开门市场份额也在逐年稳定增长，零售额份额为23.2%，零售额同比增长8.3%，多门冰箱增速较快，零售额份额增长到16.4%，零售额同比增速达40.9%。
其中，多门冰箱领先增长，成为众商家必争之地。特别是在三星、西门子等外资品牌的强力推动下，众多国产厂商多门冰箱新品不断推出，多门冰箱从高端到低端的竞争将愈演愈烈。目前，国产多门冰箱普遍价位在5000-6000元左右，外资多门冰箱在8000-10000元。另外从容积上看竞争聚焦400-450L市场，销售额占比已经超过40%，此容积段主要为三星、西门子等外资品牌产品。300-400L主要为内资品牌聚焦竞争点。
二、2013-2014年各地区冰箱行业供给情况分析

图表：2013年各省冰箱产量

	地区
	家用电冰箱(台)

	
	12月产量
	1-12月止累计
	12月同比增长(%)
	累计同比增长(%)

	全国
	7,356,352
	93,405,405
	-1.36
	10.63

	安徽
	2,575,164
	29,739,269
	14.66
	14.77

	广东
	1,365,608
	20,147,008
	8.18
	24.11

	江苏
	997,287
	10,630,640
	5.72
	-3.75

	浙江
	708,691
	9,396,106
	-25.72
	1.98

	山东
	407,994
	5,243,510
	-10.35
	-8.81

	河南
	506,950
	5,177,534
	4.62
	11.15

	重庆
	184,917
	3,199,531
	-55.1
	67.32

	湖北
	127,482
	2,260,666
	-19.82
	11.7

	贵州
	103,473
	1,553,257
	3.69
	-2.33

	上海
	148,105
	1,539,290
	-13.28
	1.66

	江西
	68,375
	1,015,077
	17.21
	-5.17

	四川
	66,956
	896,644
	37.37
	30.24

	辽宁
	47,401
	848,468
	-10.41
	-16.43

	北京
	-
	837,422
	-
	4.19

	天津
	29,739
	492,615
	-26.54
	-4.18

	陕西
	5,078
	218,040
	-46.95
	-29.8

	湖南
	13,132
	210,328
	307.45
	22.33


数据来源：中研普华数据库

图表：2014年1-5月各省冰箱产量

	省市
	5月产量（台）
	1-5月止累计（台）
	5月同比增长(%)
	1-5月止累计同比增长(%)

	全国
	9,441,691
	41,079,812
	-3.42
	0.35

	安徽
	2,998,658
	13,579,954
	-2.6
	0.68

	广东
	2,182,727
	8,840,115
	-10.95
	2.33

	江苏
	1,077,736
	5,204,808
	14.56
	16.84

	浙江
	805,036
	3,482,056
	-19.63
	-11.61

	山东
	656,722
	2,267,345
	40.1
	0.28

	河南
	376,819
	1,866,513
	-1.24
	-8.47

	重庆
	297,182
	1,287,136
	-31.16
	-9.71

	湖北
	245,642
	1,208,888
	74.74
	29.21

	辽宁
	158,961
	708,460
	7.95
	50.63

	贵州
	183,172
	707,300
	22.67
	-0.03

	上海
	122,801
	558,026
	-21.33
	-6.94

	江西
	127,908
	462,768
	8.78
	-5.96

	四川
	81,188
	437,743
	-4.15
	4.76

	湖南
	83,665
	282,666
	24.53
	2.03

	天津
	43,474
	186,034
	-2.43
	-23.12


数据来源：中研普华数据库
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