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	→内容简介

	咽喉炎是一种常见和多发性疾病,具体分为急性和慢性两类,常见的表现症状呈现为咽喉疼痛、吞咽不适、声音嘶哑或者有异物感。其致病病因大体分为：病毒细菌感染,物理化学因素如高温、粉尘、烟雾、刺激性气体等;此外还有不良的生活、饮食习惯等。咽喉用药市面上按消费人群的需求来分,一般分为治疗型和保健型两种。治疗型包括中成药和化学药两大类,主要用于治疗因感冒或咽喉炎引发的有明显症状的疾病。其代表药物中成药有慢严舒柠颗粒、金嗓子喉片、众生丸等,以绝大的优势占据8成市场;化学药主要是成份为西地碘、地喹氯铵、度米芬的药品,如华素片、度米芬含片等,占比相对较小。

从全球市场来看，呼吸系统用药市场将基本保持平稳态势，波动较小，复合年增长率约为0.6%，到2015年市场份额将为271亿美元。而在我国，相关数据显示，2014年我国呼吸系统疾病用药已经占到医院终端药品购进金额近13%。由于呼吸系统疾病涉及病种较多，涵盖面较广，该类用药市场可以说是医疗市场中最大的市场。粗略统计，该市场规模应该达千亿级。同时，该市场容量逐年在上升，且上升速度超过行业20%的增长速度的。以呼吸系统非处方用药为例，2007-2013年呼吸系统非处方用药位列整个非处方销售份额的第一，占据了30%左右的市场份额，其中感冒类、咳嗽类以及咽喉类用药的市场份额大约为26%、6.5%以及3.5%；2013年，该类用药的市场规模约达600亿元。呼吸系统疾病相关治疗费用占我国疾病治疗用药总金额的7.5%，预计到2020年及2030年，我国慢肺阻的患者人数将达4253万人次及5517万人次，成为继糖尿病之后患病总数规模第二位的慢性病，呼吸类药品用药规模及治疗需求预计将有较大幅度的攀升。

与感冒药一样，咽喉口腔用药多属常用OTC药品，由于常用品种繁多，消费者对该类产品自主选择的空间很大，品牌的知名度往往成了消费者购买该类药品的标准。目前的咽喉口腔用药中，风头最劲的仍属广西的金嗓子喉宝，金嗓子喉宝长期以来占据着同类产品榜首之位，但2014年上半年的市场份额同比有所下滑，在市场集中度有所提高的同时，金嗓子喉宝的份额下滑，其他产品的份额在上升，说明市场正在被更多品牌所瓜分，市场竞争激烈程度逐渐增多。预计未来几年，我国咽喉用药的市场规模将以10%左右的速度增长。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国咽喉用药行业协会、国家发改委、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、中国咽喉用药行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对中国咽喉用药行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国咽喉用药市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会等进行了咽喉用药市场风险进行了预测，为中国咽喉用药生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在中国咽喉用药行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国咽喉用药行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第十章 2014-2018年中国咽喉用药产业发展趋势分析
第一节 2014-2018年中国咽喉用药市场发展趋势分析
我国现有各类药物大约1.5万种，目前有OTC产品4727个，自2007年至今，先后有180个产品先后从处方药转换为OTC。在所有OTC品种中，中成药3718个，占78.7%；化学药1009种，占21.3%。在所有的OTC产品中双跨产品（既是OTC又是处方药）2300多个，其中中成药双跨品种为2000多个，化药双跨品种为300多个。

可以预料，随着自我药疗意识的提升和OTC企业推动，将会有更多的药品进入OTC行列，尤其是中成药转为OTC的品种将会更多。

2013年我国将有望跻身世界第二大OTC市场，到2020年，我国OTC药品市场规模将位居全球第一。

1、总体上说，我国OTC产品总体有以下三个发展趋势：

三小：毒性小、副作用小、使用剂量小；

三效：速效、高效、长效；

三便：贮运方便、携带方便、使用方便。

2、OTC产品做大的条件

一是有明确疗效、品质优良；

二是原料和产能有保证，生产工艺成熟。中药讲求到底药材，没有到底原料保证的产品，最终必然作假；

三是必须是大病品种；或者是疗效显着且独特的小病品种；

四是未被完全满足的需求疾病细分品类；

四是治疗慢性病或者多发病、频发病，需要长期和疗程用药的OTC产品。

五是具有大健康产品性质，即治疗、保健、养生、改善健康功能都具备，比如像东阿阿胶、江中健胃消食片、京都念慈庵等类型的产品。

这些产品与其说是药品，不如说是保健品，或者是当成保健品来卖。

3、将有更多的产品转换为OTC产品

由于基药政策的限价和招投标限制，很多基药目录内产品但企业没有中标，或者企业不具备运作基药市场的能力时，这些产品就会转化为OTC产品，或者转换为OTC渠道进行营销运作。

基于相同的原因，很多双跨品种，当竞争对手多过五家时，中标的企业，会把产品当成处方药运作，按照处方药的潜规则来自运作该产品，尤其是千方百计让产品高价中标，这样就有了打点之间各个环节的费用空间，实现产品销售。

因此非独家的大部分基药，只是极个别中标企业的游戏，对于非中标的企业，你根本就不是基药，甚至原来仅有的一点市场，也要被别人蚕食，因此，不能中标的所谓基药，大部分将会转为OTC产品，OTC产品将实现井喷。

4、大健康产品（或者叫准OTC产品、类OTC产品）将越来越多。

2013年就提出一个观点是“大病进医院、小病进社区、健康养生到药店"的消费行为习惯。药店要经营大健康市场，首选得有这些大健康产品，大健康产品涵盖面非常广泛，可以是药品、食品、保健品、器械、药妆、功能性饮料等。

首先是一些古老的中成药类OTC产品会转化为大健康产品，比如鸿茅药酒、江中健胃消食片、京都念慈庵密炼川贝枇杷膏，山西广誉远的龟龄集、龟苓膏、维C、维E、一些OTC产品转换为大健康。

其次是药企或者非药企进入大健康市场的各种产品必将越来越多：健康饮料（凉茶类、清润茶、保健功能茶（以岭怡梦、广药灵芝孢子油、兰州佛慈的甘麦大枣汤、哈药六厂的“苗条淑女“瘦身饮料、百灵的爱透“胶原蛋白"等等）、补充体力类如红牛、哇哈哈启力、天地一号）、健康保健品、健康食品。

5、定型装药食同源类中药饮片将成为OTC市场最大的增长明星品类

药食同源类中药，可以看成是OTC品类，因为定型装药食同源中药（罐装、瓶装、袋装、异型饮片等）符合OTC产品的销售和购买习惯。

大健康、治未病、养生、保健延年益寿是富裕起来的人们的需求。最近国家政策鼓励扶持健康产业，且经过医药零售和行业媒体的传播，大健康类产品的星星之火已成燎原之势，中研普华预算：大健康产品将在五年内成为药店最畅销的OTC品类。

目前，我国政府已经批准的药食同源中药87种，另有新资源食品涵盖80多种中药，这些大健康OTC品类大有文章可做，但市场上除了传统的参茸贵细类产品外，真正有产品力的养生中药品类还不多见。

7、药妆产品必将在5-10年成为准OTC明星产品

皮肤问题，涉及内分泌、微循环、睡眠、激素分泌、身体脏器出问题在皮肤上的外在表现等多种因素，绝非仅靠化妆品遮盖、涂抹、调节、延缓所能解决。化妆品都是外用的，无法做到内外兼治，坚定不移的认为，中药内外兼修，系统解决皮肤美容问题方案，才是美容方法的根本。要做到改善内分泌、微循环、睡眠和激素分泌，必须有真正的药妆产品出现；有药食同源类产品调理产品配套，甚至有理疗等大健康产品配合。因此药妆类产品，必将是OTC新品类中的明星，马应龙八宝眼霜已经证明了这一点。

第二节 2014-2018年中国咽喉用药产业预测分析
一、咽喉用药市场供需预测分析
图表：2014-2018年中国咽喉用药供给规模预测
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二、咽喉用药竞争格局预测分析
未来几年，我国咽喉用药市场中中成药将继续占有统治地位，市场占有率将保持在80%左右。食品类将得到一定的发展空间，到2018年其市场占有率将达到2%左右。

市场竞争将越来越激烈，细分市场将更加充分。TOP10企业市场占有份额将不断下滑，到2018年其总占有率将维持在30%左右。

大气污染区域分布明显，导致系统呼吸疾病呈区域性特点。华东华北地区的市场份额将继续增加，到2018年其市场占有率将达到50%左右。
三、咽喉用药行业市场规模预测分析
图表：2014-2018年中国咽喉用药市场规模及增长率预测
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