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随着文化旅游与都市旅游的快速发展，博物馆作为一个城市的重要文化标志，旅游功能越来越明显。同时具有公益性质的博物馆，在经营上具有鲜明的特点，特别是在逐步进入“免票时代”之后，如何进行博物馆的旅游开发，成为博物馆发展的重要课题。目前，国内传统的博物馆旅游发展模式已不适应现代旅游业的发展，博物馆旅游开发模式的革新是我国旅游发展面临的主要问题之一。

本报告利用中研普华长期对博物馆旅游行业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了国外博物馆旅游开发经验借鉴；国内博物馆建设与运营现状；博物馆旅游发展现状与主要问题；博物馆旅游者特征及市场细分；博物馆旅游创新开发模式与产品开发策略；大博物馆旅游综合体开发模式探讨；博物馆营销的必要性与策略；区域博物馆旅游开发潜力；国内典型博物馆旅游开发与运营情况。同时，佐之以全行业近几年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个博物馆旅游行业的市场走向和发展趋势。
本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据博物馆旅游行业的发展轨迹及多年的实践经验，对博物馆旅游行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测，是博物馆机构准确了解博物馆旅游行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确机构发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对博物馆旅游开发模式以及营销策略进行全面系统分析的重量级报告。

本报告将帮助博物馆机构准确了解博物馆旅游行业当前最新发展动向，及早发现博物馆旅游行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……，前瞻性地把握博物馆旅游行业未被满足的市场需求和趋势，形成机构良好的可持续发展优势，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。
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