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	→内容简介

	近几年国内主要的石油企业都在加速发展下游销售渠道，全球性跨国公司对中国市场也越来越重视，加之这些公司在成品油分销业务上先进的管理方式和技术，未来国内成品油市场的竞争将更加激烈，国内成品油销售行业将面临严峻的挑战。

截止2014年，全国加油站总量达到11.5万座。其中，中石油自营及特许加油站占全国加油站总数2.6万座，占全国加油站总数的20%；中石化自营及特许加油站数量达到4.6万座，占全国加油站总数的32%；其他国有、民营、外资加油站约占全国加油站总数的48%。民营企业发展迅速，外资企业加快进入，我国加油站行业呈现国企、民企、外企“三足鼎立”的发展态势。

预计“十二五”期间，我国有数千个万吨级以上新建炼厂投用，还有部分炼厂扩能，合计将新增超过1亿吨炼油能力，如果把地方炼厂有效炼油能力包括在内，到2015年全国炼油能力可达到近7亿吨。未来炼油产能会大幅增加，产品油资源供过于求，形成买方市场，势必加大成品油销售的压力。

随着成品油零售市场的市场化竞争加剧，加油站经营模式会呈现多元化，会出现“加油站超市”、“便利店+自动化加油前庭”等模式，非油品业务经营会继续扩大，同时，加油站也会更加注重服务和品牌经营。所以，如何制定成品油经营策略对在未来激烈的竞争中能否脱颖而出尤为重要。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国石油和化工联合会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国成品油行业的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了成品油行业的产销、战略、经营状况等。报告还对主要公司进行了具体分析，为成品油厂家、流通企业以及零售商提供了可借鉴的操作模式，对欲在成品油行业和下游汽车行业从事资本运作的经济实体等单位了解目前成品油行业发展动态及影响，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第六章 中国成品油行业应用领域发展前景分析
第一节 农林牧渔业及生活消费发展前景分析
一、容量预测
2014年2月26日国家发改委宣布,从2月27日零时起,将汽、柴油价格每吨分别提高205元和200元,折算到90#汽油和0#柴油(全国平均)每升零售价格分别提高0.15元和0.17元。油价的上涨对农机作业、农业生产、农民收入带来的影响不容忽视，引起了农民及农机手的高度关注和重视。
1、导致农机作业成本增加，农民负担加大。由于近年来我国农业机械化水平不断提高，农业作业对农机的依赖性进一步提高，农作物耕、种、收等各个环节都离不了农机，柴油价格上涨，势必引起农机作业价格、成本的上涨。经调查，油价未上涨前，农机作业每亩耗柴油基本在1.7升左右，每亩油耗成本在12.4元左右。油价上涨后，每亩柴油成本将增加0.435元。

对春耕备播影响不算太大。但是，对“三夏、三秋”生产比较大，油价上涨前机械耕地价格为每亩60元，机械播种价格在每亩20元，机械收获价格在每亩80元。油价上调后，通过电话对兴隆镇农机专业合作负责人范中兴的了解，他表示这次油价上涨后，预计“三夏、三秋”期间，机械耕地价格每亩将上涨5-10元左右，机械播种价格每亩将上涨5元左右，机械收获价格每亩将上涨10元左右，平均每亩增加成本30元左右。

2、农民购买农机积极性下降。近几年来我国农机购置补贴政策落实的较好，我国农业机械普及率不断提高。由于油价逐年上涨，农机经营效益降低，农民投资购机的积极性受到很大影响。另外由于特别是一些能耗大的大中型农业机械，本来农民的购买能力就不强，油价再不断攀升，必然会制约大中型机械的推广和应用。

3、严重挫伤农民投资农业机械的积极性。虽然国家、省、对农民购置农业机械实行补贴，但从实际情况看，由于柴油涨价，农机经营效益降低，影响了农民购机、用机的热情，农民投资购机的积极性受到一定程度的影响。农业机械的拥有户因油价高导致农机作业成本增加、效益低而养不起机器，农户不愿意接受农机作业服务，造成农机资源的闲置、锈蚀甚至报废。

4、柴油涨价还间接造成农机安全隐患。许多农机经营者因油价高将机械封存闲置不从事农田作业，既不参加培训，也不参加年度机检人审，有的新购机具也不上牌，导致年检年审、上牌率的降低，致使农机生产的不安全因素增加。

图表：2014年农业成品油市场表观消耗量
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二、重点项目分析
石油农业亦称石油密集农业、化学农业、无机农业或工业式农业（industrial agricul-ture）。是世界经济发达国家以廉价石油为基础的高度工业化的农业的总称。是在昂贵的生产因素（即人力、畜力和土地等），可由廉价的生产因素（即石油、机械、农药、化肥、技术等）代替的理论指导下，把农业发展建立在以石油、煤和天然气等能源和原料为基础，以高投资、高能耗方式经营的大型农业。

三、竞争现状分析
生产力影响

农业的现代化，使美国的农业生产力水平有了大幅度的提高。从1930年到1990年，美国的小麦单产提高了1．45倍，棉花单产提高了2．57倍，土豆单产提高了3．48倍，玉米单产提高了5．12倍。1950-1975年美国农业劳动生产率提高了2.4倍；每个农业劳动力所能供养的人数，1910年为7．1人，1989年增加到98．8人。农产品商品率1910年为70%，1979年已达到99.1%。同时，农业生产同农产品加工、销售以及农业生产资料制造、供应之间的联系日趋紧密，农业的专业化、社会化程度也有了大幅度的提高。

收益

美国的这场“石油农业革命”不仅使美国的农业实现了现代化，而且还促成了人类历史上第一次全球范围内的农业现代化努力。从发达国家到发展中国家，“石油农业”迅速成为全球农业发展的主要模式。60年代末的世界粮食首脑会议确立了这一模式是农业现代化的必由之路，并把它作为此后二十年改变全球粮食供应紧张、消灭饥饿的主要措施。这一努力的积极成果是大大提高了农产品的产量，世界养活了比原来预期多10亿以上的人口。

四、投资机会分析
“石油农业”是以美国为代表的高投入、高产出的农业现代化模式。这一模式之所以被称为“石油农业”，是因为它大量地使用以石油产品为动力的农业机械，大量使用以石油制品为原料的化肥、农药等农用化学品。机械化和化学化是这一农业现代化模式的共同特点。

以美国为例，1920年到1990年，美国的拖拉机数增加了18倍，农用卡车增加了24倍，谷物联合收割机增加了165倍，玉米收获机增加了67倍。1970年农用化学品的使用量是1930年的11.5倍。1990年化肥的使用量为1946年的6．1倍。与此同时，美国农业的投入结构也发生了很大的变化。1920年农业投入中劳动、不动产、资本三者之间的比例为50∶18∶32，这一比例到1990年变为19∶24∶57。

第二节 工业发展前景分析

一、容量预测
图表：2014年工业成品油市场表观消耗量
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二、重点项目分析
工业对成品油的消耗量不大，主要的消耗的还是燃料油和柴油。现在我国的工业主要的驱动能源是电力，所以成品油的市场不大。主要的消耗还是工业品的运输，耗油量最大。
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