[image: image3.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年中国母婴保健品市场竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2014年12月
	【报告页码】 386页
	【图表数量】 88个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	母婴人群有着其显着的媒介接触特点，与网络的接触更加频繁。网络所提供的快速、便捷、高效，被他们广泛认可。低龄婴幼儿家庭出行不便，而通过网络能够减少出行，从而减少各种安全隐患，因此在低龄婴幼儿家庭中网络的接触更加频繁。从发展趋势上看网络接触相对电视接触保持着一定的优势。

中国加入WTO，来自国际市场要求中国政府开放直销市场的呼声，引起政府和社会的重点关注，行业内出现重新洗牌，在这一阶段，国外保健品食品巨头纷纷以高姿态进入直销，行业进入高速发展期。

受到三聚氰胺事件影响，伊利已经从婴幼儿奶粉消费量第一的位置退居到第二的位置。伊利现在正处于市场恢复期，消费者的信心也在逐渐回升。但消费者对于奶粉等食品安全造成的影响仍是心有余悸，这种背景下，人们出于慎重考虑，消费时仍会倾向国外品牌；国外品牌也可能就此发难国产品牌，国外品牌将会进一步加速在中国的战略推广和布局。

中国消费者平均用于保健品方面的花费占其总支出的0.07%，而欧美国家的消费者平均用于保健品方面的花费占其总支出的25%，相差甚远，这充分说明中国保健食品市场的可发展潜力巨大。近几年内地城乡居民保健类消费支出正以15%-30%的速度增长，远高于发达国家13%的增长速度。

在良好的市场需求面前，国内的母婴类消费需求正处于告诉增长时期，特别是在后经济危机时期，消费需求的客观存在，而大众消费者趋向节省的消费理念以及电子商务的便捷优势，共同造就了市场繁荣。

中国0至6岁的婴幼儿数量为1.08亿，以平均每个孩子花销5000元进行概算，这个市场的远景容量将是5000亿元。需求是决定性的力量，婴童产业是当前最具投资前景的朝阳产业，未来三至五年该产业将会成为中国最耀眼的产业。

截止2010年中国有1600家保健品企业，投资总额在1亿元以上的大型企业占1.45%；投资总额在5000万元至1亿元的中型企业占38%；投资在100万元至5000万元的企业占6.66%；投资在10万元至100万元的小型企业占41.39%；投资不足10万元的作坊式企业占12.5%。

中国保健食品产业尽管10年前规模很小，经过多年快速发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临诸多挑战，但是，中国保健食品产业的发展前景是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，中国保健品产业发展空间巨大。未来发展将呈现消费者群体多元化、保健品销售模式专营化、宣传模式推陈出新以及保健品成日常消费四大趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及经济开发区专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国经济开发区的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对母婴保健品行业的发展进行详尽深入的分析，并根据母婴保健品行业的政策经济发展环境对经济开发区行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对经济开发区行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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第三章 国内母婴保健品行业品牌需求与消费者偏好调查
第六节 不同客户购买相关的态度及影响分析
三、购买方便的影响
购买方便因素对消费者购买的因素并不产生多大印象，调查中只有不到3%的消费者会把交通便利当成主要考虑因素，对数为老年人，一般年轻人还是比较注重到品种比较多、全的地方购买产品。

周边环境主要影响消费者对购物环境的辨认，还可能影响消费者购物的方便程度，比如购物环境周围的商业气氛、交通状况以及购物环境离消费者之间的地理距离等因素都会对消费者构成影响。

(1)交通条件对消费者购买产生的影响：

公共交通条件无疑是影响购物环境最重要的外部因素。交通条件越方便，消费者购买商品的困难越少；交通条件越差，消费者购买商品的难度越大。当前，国内大部分经营单位已为购买大件商品的顾客提供了免费送货上门的服务，这是提高服务质量的一种形式。一般来说，经营单位要为所有顾客解决商品运输的问题较为困难。

少数消费者拥有自己的交通工具，他们只需要营业单位提供交通工具存放的场地。这在商业密集的大城市、商场密集的黄金地带确实是一个令人头痛的问题，要找一个停车位显得异常困难。我国快速的经济增长没有为这些消费者准备足够的服务空间，这个问题在未来十几年内会一直困扰经营单位与自有交通工具的消费者，所以交通条件对消费者购买有着不可忽视的影响。

(2)商圈的规模效应对消费者购买产生的影响：

当消费者在一处购物环境购买商品或消费时，他们可能同时会在附近的营业场所游览、观光或消费，并可能产生购买行为，这样的购买行为就属于营业环境中的规模效应(也叫马太效应)。比如去北京王府井大街，就可能不仅要去北京市百货大楼、新东安商场，也要去工艺美术大楼、中国照相馆等其他的经营单位，还可能顺便逛一逛内联升、瑞福祥等老字号。黄金周去四川雅安的碧峰峡野生动物乐园旅游的游客，一般不会仅仅停留在野生动物园，还会看看碧峰峡自然风景区及四川大熊猫繁育基地等附近的旅游点。实际上，万贯集团选址碧峰峡景区开发人造旅游景点，就是看中了可以将人造景点和自然景点结合开发，形成规模效应。在此基础上，风景区附近的"上里古镇"的乡民，也顺应潮流搞起一条龙的农家生态游，把当地保护得很好的一些景点，如唐代修筑的千年不垮的具有江南水乡特色的古石桥、唐代已形成的古间隙泉、罕见的镶刻浮雕地主庄园、贞节牌坊、红军抗日石刻标语等文物古迹，结合当地特色的农家小吃和农家淳朴的乡情展现在游客面前，也使平日安静的小镇，每逢黄金旅游周人流络绎不绝，发展了当地经济，增加了乡民的收入。规模效应能够带动周边地区的经济活动，在一定意义上讲，也方便了顾客购物，降低了一些顾客每次购物或消费的成本，这对于促进消费购买有着不可忽视的作用。

四、广告的影响程度
广告、代言人对于民众选择购买物品时是有一定影响力的

根据调查，51.7%的受访者认为，广告、代言人对于选择购买物品时是有一定的影响力的，其中6.4%的人觉得更是非常有影响；也有48.3%的民众认为并不会受到广告、代言人的影响而购买物品。

图表：在选择购买的物品时，广告、代言人对你影响的程度
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薪资高低，广告、代言人对于选择购买物品时的影响力也不同。收入4万元以下的族群，超过五成三的比例认为广告、代言人对于选择购买物品时是有一定影响力的，反之，收入4万元以上族群，超过六成的比例认为并不会受到广告、代言人的影响而购买物品。也许薪资越高者，对于自己想要的物品已有明确想法，所以不会受到广告或代言人的影响。

年龄层不同，广告、代言人对于选择购买物品时的影响力也有差异。年纪越轻，广告或代言人对于选择购买物品时的影响力越大，尤其有高达76.9%（19岁以下）青少年会受到影响，其中23.1%的人甚至非常有影响，表示可能会因为喜爱的名人代言而购买商品的比例越高。

日常生活中，民众最大的消费资讯来源为网络及电视

日常生活中，消费资讯的来源非常多样，所以问卷中列出：电视、广播、报章杂志、网络、路上的看板、口耳相传等。根据调查，占41.1%的网络是大多数民众消费资讯的来源，其次为电视也有36.9%的比例。

图表：日常生活中你最大的消费资讯来源
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五、包装的影响程度
一般来说，包装比较好的产品会相对来说购买欲望更强，主要是包装比较好的产品会让消费者看起来感觉更精美，会觉得产品更优良，并且对于购买送人也比较有面子。

[image: image3.emf]
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套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 12

[image: image4.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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