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随着现代农业投资的不断深化，大型农业企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的农业企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的农业品牌迅速崛起，逐渐成为现代农业中的翘楚！

目前大多数已有的市场研究资料仅是将重点放在了农业产业化方面，中研普华产业研究院则是基于农业产业链体系，对现代农业的困境、解决方案以及成本效益提供审慎的投资参考。本报告利用中研普华长期对现代农业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用与国际同步的先进科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告分析了现代农业的发展背景以及所处阶段，从一开始就提出农业全产业链模式的构建效益及局限性；而后，在此基础上确定现代农业的市场目标；紧接着从现代农业业务单元运营到全产业链运营模式进行深入分析，并提供各个细分环节的投资价值参考；最后回归产业资本以及VC/PE资本，对现代农业全产业链模式发展趋势作出预测、投资规划；同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个现代农业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据现代农业的发展轨迹及多年的实践经验，对现代农业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是现代农业企业、科研单位、产业资本、VC/PE资本准确了解现代农业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对现代农业全产业链及业务单元进行全面系统分析的重量级报告。
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1）公司盈利模式分析

2）公司营销模式分析

3）公司融资模式分析

4）公司扩张模式分析

5.4.5 美国泰森食品公司全产业链模式

（1）公司农业产业链发展历程

（2）公司产业链利润分布情况

（3）公司产业一体化架构分析

（4）公司全产业链商业模式分析

1）公司盈利模式分析

2）公司营销模式分析

3）公司融资模式分析

4）公司扩张模式分析

5.5 国内企业全产业链运作案例分析

5.5.1 中粮集团全产业链模式分析

（1）中粮集团主要财务数据分析

（2）中粮集团产业链上竞争对手

（3）中粮集团产业链上优势分析

（4）中粮集团全产业链整合困局

（5）中粮集团全产业链战略模式

1）公司盈利模式分析

2）公司营销模式分析

3）公司融资模式分析

4）公司扩张模式分析

5.5.2 新希望集团全产业链模式分析

（1）新希望集团主要财务数据分析

（2）新希望集团产业链上竞争对手

（3）新希望集团产业链上优势分析

（4）新希望集团全产业链整合困局

（5）新希望集团全产业链战略模式

1）公司盈利模式分析

2）公司营销模式分析

3）公司融资模式分析

4）公司扩张模式分析

5.6 行业内其他企业运作模式特色

5.6.1 乳制品产业链运作案例分析

（1）奶联社养殖合作模式特色分析

（2）蒙牛全产业链运作特色分析

（3）伊利全产业链运作特色分析

5.6.2 肉蛋类加工产业链运作案例分析

（1）圣农集团产业链运作特色分析

（2）双汇集团产业链运作特色分析

（3）德青源生态农业产业链运作特色

5.6.3 果蔬加工产业链运作特色分析

（1）汇源集团绿色生态链运作特色

（2）利农集团蔬菜种植模式特色分析

5.7 其他产业资本的运作模式分析

5.7.1 联想集团农业商业模式分析

5.7.2 网易公司农业商业模式分析

5.8 企业全产业链扩张失败案例分析

5.8.1 药业产业链扩张失败案例

5.8.2 德隆系产业链扩张失败案例
第6章 中国现代农业竞争格局与投资资本分析
6.1 现代农业产业链各环节竞争格局

6.1.1 农资供应环节竞争格局分析

（1）农资供应环节规模集中度

（2）农资供应环节品牌集中度

（3）农资供应企业并购与重组

6.1.2 农业种养环节竞争格局分析

（1）农业种养环节规模集中度

（2）农业种养环节品牌集中度

（3）农业种养企业并购与重组

6.1.3 农产品加工环节竞争格局分析

（1）农产品加工环节规模集中度

（2）农产品加工环节品牌集中度

（3）农产品加工企业并购与重组

6.1.4 农产品流通环节竞争格局分析

（1）农产品流通环节规模集中度

（2）农产品流通环节品牌集中度

（3）农产品流通企业并购与重组

1）农产品流通行业兼并重组政策

2）农产品流通企业兼并重组案例

6.2 现代农业VC/PE资本投资分析

6.2.1 现代农业基金募集概况

6.2.2 现代农业基金募集规模

6.2.3 企业获VC/PE融资情况

6.2.4 VC/PE资本产业链投资分布

6.2.5 VC/PE资本投资优势分析

6.2.6 VC/PE现代农业投资动向

6.3 其他产业资本投资分析

6.3.1 其他产业资本投资分布

6.3.2 其他产业资本投资优势

6.3.3 其他产业资本投资规模

6.3.4 其他产业资本投资动向
第7章 中国现代农业策略性商业模式分析
7.1 现代农业渠道建立模式分析

7.1.1 连锁加盟零售店商业模式

7.1.2 区域多类型零售渠道模式

7.1.3 渠道整合品类的商业模式

7.1.4 美日农产品营销渠道模式

（1）美国农产品渠道建立模式

（2）日本农产品渠道建立模式

7.2 现代农业营销与推广模式分析

7.2.1 农产品网络营销模式分析

（1）农产品网络营销渠道建设

（2）农产品网络营销渠道模式

7.2.2 农产品实体营销模式分析

7.2.3 农产品虚实结合营销模式

7.2.4 蒙牛营销与推广案例分析

（1）蒙牛营销费用投入与收益

（2）蒙牛的市场营销策略分析

1）STP分析

2）4PS策略

7.3 现代农业名牌企业战略模式

7.3.1 国外农产品企业品牌战略借鉴

7.3.2 国内农产品名牌企业模式构建

（1）名牌企业战略模式基础

（2）名牌企业战略主导系统

（3）名牌企业战略基本要素

（4）名牌企业战略科技动力

（5）名牌企业战略实施途径

7.4 现代农业产业链金融服务模式

7.4.1 园区主导型产业链融资

7.4.2 政府主导型产业链融资

7.4.3 核心企业主导型产业链融资

7.4.4 农业产业链融资效益分析

7.4.5 农业产业链融资存在的问题

7.5 现代农业纵向一体化资本运作

7.5.1 企业扩张型资本运作分析

7.5.2 企业收缩型资本运作分析

7.5.3 企业内涵式资本运作分析

7.5.4 企业外延式资本运作分析
第8章 中国现代农业商业模式发展趋势与投资规划
8.1 现代农业企业上下游产业链整合趋势

8.1.1 产业链上游并购整合趋势分析

8.1.2 产业链下游并购整合趋势分析

8.1.3 现代农业产业链发展趋势分析

8.2 现代农业商业模式发展趋势

8.2.1 适应宏观经济变化的商业模式

8.2.2 适应国家政策变化的商业模式

8.2.3 适应市场竞争变化的商业模式

8.2.4 适应消费需求变化的商业模式

8.2.5 适应企业自身发展的商业模式

8.3 现代农业产业链投资规划

8.3.1 现代农业产业链环节投资规划

（1）现代农业投资的前景

（2）现代农业产业链环节投资

8.3.2 现代农业产业链区域投资规划

（1）水稻优势区域

（2）小麦优势区域

（3）玉米优势区域

（4）大豆区域优势

（5）马铃薯区域优势

（6）棉花区域优势

（7）油菜区域优势

（8）甘蔗区域优势

（9）苹果区域优势

（10）柑橘区域优势

（11）天然橡胶区域优势

（12）肉牛区域优势

（13）肉羊区域优势

（14）奶牛区域优势

（15）生猪区域优势

（16）出口水产品区域优势

8.3.3 不同资本规模对产业链的投资规划
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