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	→内容简介

	建筑幕墙是建筑物不承重的外墙护围，通常由面板（玻璃、铝板、石板、陶瓷板等）和后面的支承结构（铝横梁立柱、钢结构、玻璃肋等等）组成。

我国建筑幕墙行业从1983年开始起步，是中国经济体制改革的产物，与其它传统行业相比，年轻的幕墙行业受计划经济体制的影响相对较小。发展至今已经逐渐形成了民营企业集团、中外合资、股份制、有限责任公司等多种企业组织形式;以非公有制经济为主体的竞争格局已逐渐形成。

近几年，我国建筑业总产值以每年7%以上的速度递增。2013年中国的铝门窗幕墙量达到1.2~1.5亿平方米，幕墙是1200~1500万平方米。

2013年，我国建筑幕墙行业总产值约2300亿元。我国建筑幕墙产量达到1.15亿平方米，同比增长12.5%；截至2013年底，我国建筑幕墙累计产量达到9.02亿平方米，较2012年底增长14.6%。我国是在建和拟建超高层建筑最多的国家，2013年在建和拟建150米以上建筑数量占全球的41.4%，200米以上建筑数量占全球的48.5%。

建筑幕墙行业属于“都市型”行业，市场主要集中于经济总量大、城市人口密集的大中城市。中国城市化率由1990 年的26.4%上升到2013 年的53.7%。2000年至2013年，我国办公楼和商业营业用房累计施工面积复合年增长率分别为15.43%和22.21%，呈加速增长趋势。整体来说，幕墙在我国有20几年的发展历史了，从全球的范围来看，我国是全球最大的幕墙市场，需求也是很强劲的。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、国家信息中心、国家海关总署、地方政府机构、行业协会等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到幕墙建筑市场的发展动态竞争格局等信息。对我国幕墙建筑产品市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研究，并列举幕墙建筑行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了幕墙建筑产品市场潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值。
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第五章 2014-2018年我国建筑幕墙市场供需形势分析
第二节 我国建筑幕墙市场供需分析
一、2013-2014年我国建筑幕墙行业供给情况
1、我国建筑幕墙行业供给分析
过去6年中国建筑业以每年15%以上的速度增长，建筑幕墙行业作为一个分支，年增长速度逾20%，而建筑幕墙行业的前50强企业的年平均增长速度更超过25%。

2、我国建筑幕墙行业产品产量分析
近30年来，幕墙产品从简单的框架式发展到现在的单元式、生态型等满足不同市场需求的多功能幕墙。

3、重点企业产能及占有份额
图表：重点企业产能占比
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数据来源：中研普华
幕墙行业以50多家产值过十亿元的骨干企业为代表，形成了自己的技术创新体系，这批大型骨干企业完成的工业产值，约占全行业工业总产值的一半以上。以150多家产值过亿元的技术创新骨干企业为代表，这批大型骨干企业每年工业产值超多，约占全行业总产值的60%以上。

二、2013-2014年我国建筑幕墙行业需求情况
1、建筑幕墙行业需求市场
因为幕墙门窗产品的体积大、产品生产的过程长，加上运输成本、以及关税的影响，使得幕墙门窗市场基本属于地域性市场，国内企业的经营和产品有九成以上是国内市场为导向，国际市场为今后发展的空间。

2、建筑幕墙行业客户结构
随着工业化的继续推进，个人、商业收入的增加，建筑工业上的健康收益，推动了对门窗需求量的增加。在住房面积、住宅私有化和国外投资方面的需求增加，以及国内消费市场的不断扩大，也促进了门窗幕墙产品市场的收入增加。

3、建筑幕墙行业需求的地区差异
从区域市场来看，一线城市的市场竞争加剧，二线、三线城市存在巨大的发展空间。

三、2013-2014年我国建筑幕墙行业供需平衡分析
许多方面因素的影响，使得我国的房地产业以及相关行业均受到影响，建筑幕墙业所受影响较为显著。建筑门窗幕墙业来讲，房地产业的影响直接冲击到一线城市幕墙门窗市场，二、三线城市受到的影响相对较小。

2014年市场总量有所增加，但是增加的幅度不大。2013年，部分型材、密封胶类、玻璃、、机械、门窗企业的销售量比2012年增加了10%～40%。从产品种别来看，型材和节能门窗的市场远景要好于零售市场。建筑型材与建筑玻璃这两个行业的发展形势相对较好。近几年，我国建筑业总产值以每年7%以上的速度递增。2013年中国的铝门窗幕墙量达到1.2~1.5亿平方米，幕墙是1200~1500万平方米。
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