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	→内容简介

	随现代钢铁物流园应该是集钢材仓储、加工配送、钢材交易、钢材集散、电子商务、银行信贷、网络传播等多功能于一体的新型钢铁物流园区，实现规模化、规范化、集约化、信息化等功能。如果按符合具有仓储、加工、配送、交易、结算等功能来划分，目前我国已有2000多家钢铁物流园。尽管我国钢铁物流园已经不断向更高级别迈进，但园区的功能仍不完善，特别是在园区增值服务方面与国外先进园区相比仍有差距。目前我国钢铁流通业正处于产业转型的关键阶段，建设现代钢铁物流园区是提高钢铁供应链效率的需要。

2013年钢铁行业物流成本费用率为11.1%，同比提高0.6个百分点，比调查的全部工业企业高1.9个百分点。虽2013年有所回升，但与2008年比较下降了1.2个百分点。2013年国内钢结构加工产品总量突破4000万吨，其中热轧H型钢使用比率占10-15%。很显然H型钢和钢结构的市场形势是同我国基础设施建设投资形势和布局息息相关。

2014年上半年出口增长无疑缓解了国内市场资源压力。但是并不能改变国内产能过剩，高库存的严峻现实。虽然受长期市场价格回落影响，钢材社会库存不断回落，但是钢铁企业的库存仍在增长。6月上旬重点钢铁企业钢材库存量1452.94万吨，比5月下旬增加67.74万吨，增幅4.89%。2014年上半年粗钢产量41191万吨，平均日产226万吨的水平计算，我国2014年粗钢生产将接近8亿吨。目前统计钢铁产能已经超过10亿吨。毕竟产能过剩将伴随钢铁市场的未来演变大趋势。钢铁企业设备利用率接近80%。仍高于欧美发达国家。

随着我国工业化的加快推进，未来十年我国钢铁产量将逐步达到峰值。钢铁产业竞争将逐步从生产环节向服务环节转移，制造业"服务化"和服务业"专业化"趋势将更加明显，钢铁产业与钢铁流通业的联动融合将更加普遍，这对钢铁流通业发展带来重大机遇。钢铁物流作为钢铁流通的重要组成部分，还处于发展的初级阶段，具有巨大的发展潜力。钢铁企业向上下游拓展和延伸的趋势。现代钢铁物流的发展方向，一方面是钢铁企业新型营销模式服务定位向加工、配送转化，另一方面是钢铁企业新型采购模式向外围资源基地延伸，采购、仓储、运输，三位一体。第三方专业化钢铁物流企业的发展趋势。通过采用第三方物流可以使钢铁企业集中精力专注于自己的核心业务，更好地保持竞争优势，同时还可以降低企业的物流成本、减少资金占用。行业内企业的分化速度在加快，以钢材资源为主导的传统钢材贸易形式正在发生深刻的改变，行业新的竞争格局逐渐形成。

随着钢铁物流市场进一步开放，客户对服务网络的广度和深度要求将不断提升。要顺应客户需要，逐步拓展物流网络，推进物流仓储和配送中心布局建设，推动连锁复制和兼并重组，形成区域性和全国性的物流服务网络体系。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及经济开发区专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国经济开发区的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对钢铁物流行业的发展进行详尽深入的分析，并根据经济开发区行业的政策经济发展环境对经济开发区行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对经济开发区行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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第五章 中国钢铁物流业发展情况分析

第一节 钢铁物流行业发展分析

四、钢铁物流费用率统计

2013年钢铁行业物流成本费用率为11.1%，同比提高0.6个百分点，比调查的全部工业企业高1.9个百分点。虽2013年有所回升，但与2008年比较下降了1.2个百分点。

五、钢铁物流市场规模统计

2013年国内钢结构加工产品总量突破4000万吨，其中热轧H型钢使用比率占10-15%。很显然H型钢和钢结构的市场形势是同我国基础设施建设投资形势和布局息息相关。更显示了结构用钢跨区域经营的未来趋势。

钢铁电子商务作为钢铁市场交易的重要模式已经形成规模化经营的发展态势。现货市场交易和网上电子现货交易同时存在。任何钢铁物流企业的市场竞争和快速发展只能是把握大趋势中，着眼于整体市场流通深层次关系的不断调整，才能积累优势，实现跨越式发展。

图表：2010-2013年钢铁物流行业发展规模
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数据来源：中研普华数据库

六、钢铁物流成本增长分析

1、企业物流成本小幅增长

2012年重点调查钢铁企业物流成本比上年同期增长2.3%，小幅增长。其中，运输成本比上年同期增长1.9%;管理成本增长1.7%;保管成本增长3.1%。

在保管成本中，仓储成本比上年同期增长9.0%，增幅同比回落0.6个百分点;利息成本增长18.6%，回落21.6个百分点;伴随电子商务平台建设的快速发展，信息及相关成本增长13.5%。

从行业看，根据推算，2013年规模以上钢铁企业物流总成本达8170亿元，比2012年增加850亿元;物流成本占主营业务成本的比重为11.9%，提高0.5个百分点。

2、保管成本占比提高

在物流成本构成中，运输成本占51.6%，比上年同期下降0.2个百分点;保管成本占37.1%，提高0.3个百分点;管理成本占11.3%，下降0.1个百分点。在保管成本中，仓储成本占4.4%，利息成本占12.4%，配送、流通加工、包装成本占16.1%。

在保管成本中，配送、流通加工、包装成本占比近年来维持较高水平，均在16%以上。这反映出随着配送加工中心的发展，钢铁企业在销售环节向下游企业的加工制造环节不断推进，这也成为优化企业物流、拓展产品服务的一种方式，钢铁企业得以进一步延伸供应链。

七、钢铁物流成本控制分析

在当前我国会计核算制度中，没有明确物流成本的概念及其核算方法。因此，企业没有切实掌握物流成本，尤其是没有切实掌握公司内部的物流费用。在企业内部，对于物流成本不甚了解，对于物流成本是什么也十分模糊，不清楚物流成本与制造成本、物流成本与促销费用的关系。重钢在设置会计科目时，只把支付给外部运输、仓储企业的费用列入成本，实际上这些费用仅如冰山的一角。因为，物流基础设施建设费和企业利用自己的车辆运输、利用自己的库房保管货物、由自己的工人进行包装、装卸等费用都没有列入物流费用科目内。尤其是花费在保存货物的库存费用也没有单独的科目中国现有的会计科目对物流费用的核算和管理，不能揭示物流费用的分布，传统的会计核算方法法掩盖了物流费用的真面目，无法唤起企业对物流的重视。另外，物流成本中，隐含着物流部门根本无法控制的成本。

八、钢铁物流金融发展分析

物流金融是一种创新型的第三方物流服务产品，它为金融机构、供应链企业以及第三方物流服务提供商业间的紧密合作提供了良好的平台，使得合作能达到“共赢”的效果。它为物流产业提供资金融通、结算、保险等服务的金融业务，它伴随着物流产业的发展而产生。

“三赢”的业务模式

我国的物流金融业务发展起步较晚，业务制度也不够完善。相比国外以金融机构推动物流金融服务发展的模式，国内物流金融服务的推动者主要是第三方物流公司。物流金融服务是伴随着现代第三方物流企业而生，在物流金融服务中，现代第三方物流企业业务更加复杂，除了要提供现代物流服务外，还要同金融机构合作一起提供部分金融服务。

在传统的物流金融活动中，物流金融组织被视为是进行资金融通的组织和机构；现代物流金融则强调：物流金融组织就是生产金融产品、提供金融服务、帮助客户分担风险同时能够有效管理自身风险以获利的机构，物流金融组织盈利的来源就是承担风险的风险溢价。所以，物流金融风险的内涵应从利益价值与风险价值的精算逻辑去挖掘，切不可因惧怕风险而丢了市场。虽然物流金融在我国发展时间很短，但该业务的吸引力已经显现出，加上我国将在上海建国际金融中心和航运中心，物流金融将迎来发展的春天。作为商业银行，物流金融是决胜未来的秘密武器，是开辟中小企业融资天地的新渠道。对于物流行业来说，物流金融已经成为某些国际物流巨头的第一利润来源。而作为物流企业，谁能够提供金融产品和金融服务，谁就能成为市场的主导者。物流金融已成为获得客户资源以及垄断资源的重要手段，在物流金融刚刚兴起的过程中，谁领先介入物流金融，谁就能够率先抢占先机。
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