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	→内容简介
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数据显示，截止2013年末，我国国内温度计市场总体规模已经达到81.44亿元，预计2014年市场规模将达到97.28亿元。我国国内规模以上温度计生产企业总产能已经达到9000万支/年，预计2014年将增长至11000万支/年。
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第四章 温度计行业供需现状分析

第一节 温度计行业总体规模

数据显示，截止2013年末，我国国内温度计市场总体规模已经达到81.44亿元，预计2014年市场规模将达到97.28亿元。

图表：2010-2014年温度计行业总体市场规模
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数据来源：中研普华

第二节 温度计产能概况

据不完全统计，截止2013年末我国内能规模以上温度计生产企业总产能已经达到9000万支/年，预计2014年将增长至11000万支/年。

图表：2010-2014年温度计行业产能及其变化趋势
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第三节 温度计产量概况

一、产量变动

图表：2010-2014年温度计行业产量及其变化趋势
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二、产能配置与产能利用率调查

图表：2010-2014年温度计行业产能利用率
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付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 15
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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