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	→内容简介

	海苔浓缩了紫菜当中的各种B族维生素，特别是核黄素和尼克酸的含量十分丰富，还有不少维生素A和维生素E，以及少量的维生素C。海苔加工食品蕴藏着巨大的市场前景.而且韩式海苔因为独特的制作方法口味非常好,与世面上销售的日式海苔有明显的差别,日式海苔特有的浓重海腥味并不受大众的喜爱.注重消除腥味突出鲜美味道的韩式海苔是使消费者更加青睐的重要原因.韩式海苔确实做到了好味道与高营养兼顾这一主流市场趋势.

目前市场上卖的干海苔依做法不同分为两类：一种是日式海苔，以糖、酱油再加上调味料如香菇粉、味精调味，吃起来较甜；另一种为韩式海苔，仅以食用油加上盐、味精调味，吃起来更健康自然。干海苔与湿海苔相比，除了维生素C有所减少以外，其他营养元素因水分的相对降低，含量反而提高了。从热量上来说，干海苔并不算高，而且多吃可以补碘，加强身体代谢功能，因此，算得上是一种不错的零食。在日本和韩国，海苔是家庭中必不可少的食品。不论是紫菜(海苔)饭团，还是紫菜(海苔)丝泡饭，紫菜(海苔)一直都是餐桌上的亮点之一。日本的海苔消费量十分惊人，10年以前，海苔在日本的消费量已达到每年18.5万吨，相当于每人每天食用4.1克。相比之下，中国人吃紫菜(海苔)的数量就少得多了，很多人一年到头也吃不到一片。 由此可见,国内海苔市场潜力巨大,随着国人消费观念的转变,海苔需求量近年年年飞速增长,国内海苔潜在需求量是日本10年前消费量的3倍以上,是产值近1000亿的巨大市场.

休闲食品正在逐渐升格成为百姓日常的必需消费品，随着经济的发展和消费水平的提高，消费者对于休闲食品数量和品质的需求不断增长。休闲食品不再是孩子们的专利，成人尤其是年轻女性已成为主流消费人群。休闲食品已经成为越来越多家庭的生活必需品。儿童、白领阶层已经成为休闲食品的消费主力，也是各种新产品消费的推动者，对价格的接受能力也较强。从海苔食品的特点来说，它区别于普通休闲食品，海苔不像普通食品那样同时具备填饱肚子和满足口感的功能，消费者食用海苔的原因更多是香脆的口感和健康的营养成份。对消费者来说，海苔是一种既可以满足口感又不会吃多了发胖的健康食品，这对数量日益增多的肥胖人群来说是一种极佳的休闲零食。基于这些突出的特点，众多同类品牌一般都将时尚女性及青少年儿童作为其重要目标消费群体。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国海苔生产应用工业协会、中国食品工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国海苔市场的供给与需求状况、部分重点地区的海苔市场发展状况、海苔消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国海苔的市场发展现状、中国海苔产业的各项经营指标，以及中国海苔企业的发展策略。报告还对国家海苔的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是海苔生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前海苔行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第六章 中国海苔行业消费市场分析
第二节 海苔行业产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查
品牌消费正在成为一种生活方式，不同的人群通过购买不同的品牌表达自己的个性，传达生活品位，宣扬生活态度与主张。随着人们生活水平的提高，文化素质的提高，越来越多的人在消费时已经摒弃了对品牌的盲目崇拜、冲动购买，纯物质的、富贵的标志已经在品牌消费领域渐渐淡化，品牌的附加值如品牌文化、品牌个性、品牌内涵越来越受到重视，成为消费选择时的主要指标。人们购买品牌，主要是看重品牌能够满足诸如情感、希望、成功等更高层次的心理需求。

在海苔市场上，随着收入的提高，消费群体对品牌的重视程度就越高。而且随着收入的提高，国内消费者对国外品牌消费比例也在提高。
图表：2013年不同收入水平消费者对蜂蜜品牌的态度偏好调查
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数据来源：中研普华数据库

二、不同年龄的消费者偏好调查
所以，从目前海苔的消费情况来看，我国海苔消费最主要的群体还是年轻人，35岁以下的消费群体对于海苔有着较高的认知，因其特殊的生理方面的需要，对于海苔的营养、美味、增强免疫力等方面的功效特点较为关注，有着几个较为固定的品牌偏好。而对于中老年人的消费群体，相比较而言，对于海苔的认知度较低，且对于品牌的忠诚度不如年轻消费者，需求理念较为保守。

三、不同地区的消费者偏好调查
图表：2013年不同地区消费者对海苔品牌的态度偏好调查
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第三节 海苔消费市场状况分析
一、海苔行业消费特点
目前海苔产品市场呈现以下消费特点：1、消费者对自己吃过的海苔产品品牌的记忆度较高，；2、海苔产品有稳定的消费需求，较高的消费频次和巨大的市场容量；3、海苔产品市场还处于低水平的竞争状态。

二、海苔消费者分析
会吃海苔的人，多数都把吃海苔当做了一种生活习惯：近半数的海苔消费者每天都吃海苔。而绝大部分人吃海苔是出于休闲、健康等方面的考虑。

海苔食用方法方面，68.4%的消费者首选直接食用，而21.6%的消费者选择制作寿司食用，而大约10%的消费者选择做出海苔汤食用。

三、海苔消费的市场变化
品牌化发展、中高档化发展是整个食品行业的发展趋势，海苔行业也不例外。它不仅能够迎合那些中高端消费者的需求，还能为企业、为渠道带来更多的利润、更强大的发展动力。
“低价”竞争是目前的主要手段，高价位的进口海苔连年增加，中高端消费市场日益增加。
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模板1 (3)

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		糖尿病患者数量		增长率

		2014年		3.93		-95.21%

		2015年		4.04		2.79%

		2016年		4.15		2.77%

		2017年		4.25		2.53%

		2018年		4.36		-96.79%

		2007年		82

		2011年		136		3.928488

						4.0380928152

						4.1499479862

						4.2549416702

						4.3604642237

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		地区		高收入家庭		中等收入家庭		低收入家庭		比较重视		非常重视		2013年

		根本不重视		5.35%		8.24%		13.59%		31.17%		28.08%

		不太重视		7.41%		13.38%		22.53%		29.30%		23.19%

		一般重视		22.28%		27.24%		28.48%		21.56%		15.84%

		比较重视		31.16%		28.30%		19.56%

		非常重视		33.80%		22.84%		15.84%

		地区		根本不重视		不太重视		一般重视		比较重视		非常重视

		经济发达地区		7.24%		10.16%		23.35%		31.17%		28.08%

		经济欠发达地区		9.19%		11.08%		27.24%		29.30%		23.19%

		经济不发达地区		13.59%		18.53%		30.48%		21.56%		15.84%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63

				地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区

				根本不重视		7.24%		9.19%		13.59%

				不太重视		10.16%		11.08%		18.53%

				一般重视		23.35%		27.24%		30.48%

				比较重视		31.17%		29.30%		21.56%

				非常重视		28.08%		23.19%		15.84%
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		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		2009-2013年研究与试验发展（R&D）经费支出

				2012年		2013年		均价

		城镇职工基本养老保险		30427		32212				1785

		城乡居民基本养老保险		48369		49750		7487		1381

		医疗保险		53642		57322		7396

		失业保险		15225		16417		7127

		工伤保险		19010		19897		7662

		生育保险		15429		16397		6455

		2013-06		4.28		3.21		11214

		2013-07		14.78		2.20		15909

		2013-08		13.99		4.99		8477

		2013-09		19.41		4.23		8468

		2013-10		27.47		3.72		8414

		2013-11		20.19		2.70		9740

		2013-12		4.67		2.07		11231

		2014-01		11.39		4.42		10709

		2014-02		1.17		1.17		9107

		2014-03		26.03		3.21		7539

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				毛利率		净利率		净资产增长率

		2009年		33.4%		-18.6%		15.26%

		2010年		37.0%		9.9%		4.98%

		2011年		37.7%		21.7%		12.68%

		2012年		40.5%		3.5%		12.81%

		2013年		37.9%		-17.4%		98.83%

		软件产品		9877 

		信息系统集成服务		6549 																				4

		信息技术咨询服务		3014 

		数据处理和存储服务		5482 

		嵌入式系统软件		4680 				9877		30588		0.322904407

		IC设计		986 				6549		30588		0.21410357

								3014		30588		0.0985353733

								5482		30588		0.1792206094

								4680		30588		0.1530011769

								986		30588		0.0322348633

								30588

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		百花牌 		32.18%

		冠生园 		20.07%

		汪氏蜜蜂园		12.36%

		老山牌 		5.28%

		颐园牌 		4.01%

		蜂之语 		3.29%

		明园		3.01%

		宝生园牌 		1.13%

		其他品牌		18.67%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		金额		3256		455

		其他		2.35%		1976		234

		网上商城		3.12%		2215		634

		有机食品店		2.61%		1075		245

		进口食品超市		4.01%		854		324

		厂家直营实体店		5.64%

		经销商实体店		7.84%

		普通超市		10.78%

		大卖场/大型市场		63.65%

														2.02

														13.6

														0.1485294118

														294.3

														20243

														0.0145383589

				144

				199

				225

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78





		0		0

		0		0
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中研普华

毛利率

净利率

2009-2013年惠尔丰控股公司盈利能力分析



		2018年		2018年

		2017年		2017年

		2016年		2016年

		2015年		2015年

		2014年		2014年

		2013年		2013年



中研普华

市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率

12575.57

0.1705

10743.76

0.1654

9218.95

0.1764

7836.57

0.1954

6555.61

0.1894

5511.69

0.1732
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市场分占比

2013年消费者经常购买的蜂蜜品牌调查
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中研普华

2012年

2013年

万人

2012-2013年我国参加社会保险的人数增长情况
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中研普华

中研普华

2013年消费者购买蜂蜜的地点偏好



		0		0		0

		0		0		0
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力
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		经济发达地区		经济发达地区		经济发达地区		经济发达地区		经济发达地区

		经济欠发达地区		经济欠发达地区		经济欠发达地区		经济欠发达地区		经济欠发达地区

		经济不发达地区		经济不发达地区		经济不发达地区		经济不发达地区		经济不发达地区



中研普华

根本不重视

不太重视

一般重视

比较重视

非常重视

2013年不同地区消费者对海苔品牌的态度偏好调查

0.0724

0.1016

0.2335

0.3117

0.2808

0.1119

0.1108

0.2724

0.293

0.2019

0.2659

0.3153

0.1548

0.0856

0.0584



模板1 (3)

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		糖尿病患者数量		增长率

		2014年		3.93		-95.21%

		2015年		4.04		2.79%

		2016年		4.15		2.77%

		2017年		4.25		2.53%

		2018年		4.36		-96.79%

		2007年		82

		2011年		136		3.928488

						4.0380928152

						4.1499479862

						4.2549416702

						4.3604642237

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78





模板1 (3)
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进口量

出口量

吨

2008-2012年上半年***进出口情况对比



模板2
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平均价格

元/吨

2008-2012年上半年***价格走势



模板1 (2)
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份额

2011年***市场份额
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中研普华

糖尿病患者数量

亿人

2014-2018年全球糖尿病患者预测
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产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区		比较重视		非常重视		2013年

		根本不重视		7.24%		11.19%		26.59%		31.17%		28.08%

		不太重视		10.16%		11.08%		31.53%		29.30%		23.19%

		一般重视		23.35%		27.24%		15.48%		21.56%		15.84%

		比较重视		31.17%		29.30%		8.56%

		非常重视		28.08%		20.19%		5.84%

				6.1%		4.6%		3.3%		3.0%		2.2%		3.0%

				18.9%		23.6%		28.1%		30.2%		1.7%		29.2%

		地区		根本不重视		不太重视		一般重视		比较重视		非常重视

		经济发达地区		7.24%		10.16%		23.35%		31.17%		28.08%

		经济欠发达地区		9.19%		11.08%		27.24%		29.30%		23.19%

		经济不发达地区		13.59%		18.53%		30.48%		21.56%		15.84%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63

				地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区

				根本不重视		7.24%		9.19%		13.59%

				不太重视		10.16%		11.08%		18.53%

				一般重视		23.35%		27.24%		30.48%

				比较重视		31.17%		29.30%		21.56%

				非常重视		28.08%		23.19%		15.84%





		0
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中

市场销售

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比
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工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况
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		0		0
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名义有效汇率

实际有效汇率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率



		0		0		0		0		0
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		0		0		0		0		0
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根本不重视

不太重视

一般重视

比较重视

非常重视

2013年不同地区消费者对蜂蜜品牌的态度偏好调查
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		0		0

		0		0
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		0		0
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销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		2009-2013年研究与试验发展（R&D）经费支出

				2012年		2013年		均价

		城镇职工基本养老保险		30427		32212				1785

		城乡居民基本养老保险		48369		49750		7487		1381

		医疗保险		53642		57322		7396

		失业保险		15225		16417		7127

		工伤保险		19010		19897		7662

		生育保险		15429		16397		6455

		2013-06		4.28		3.21		11214

		2013-07		14.78		2.20		15909

		2013-08		13.99		4.99		8477

		2013-09		19.41		4.23		8468

		2013-10		27.47		3.72		8414

		2013-11		20.19		2.70		9740

		2013-12		4.67		2.07		11231

		2014-01		11.39		4.42		10709

		2014-02		1.17		1.17		9107

		2014-03		26.03		3.21		7539

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				毛利率		净利率		净资产增长率

		2009年		33.4%		-18.6%		15.26%

		2010年		37.0%		9.9%		4.98%

		2011年		37.7%		21.7%		12.68%

		2012年		40.5%		3.5%		12.81%

		2013年		37.9%		-17.4%		98.83%

		软件产品		9877 

		信息系统集成服务		6549 																				4

		信息技术咨询服务		3014 

		数据处理和存储服务		5482 

		嵌入式系统软件		4680 				9877		30588		0.322904407

		IC设计		986 				6549		30588		0.21410357

								3014		30588		0.0985353733

								5482		30588		0.1792206094

								4680		30588		0.1530011769

								986		30588		0.0322348633

								30588

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		百花牌 		32.18%

		冠生园 		20.07%

		汪氏蜜蜂园		12.36%

		老山牌 		5.28%

		颐园牌 		4.01%

		蜂之语 		3.29%

		明园		3.01%

		宝生园牌 		1.13%

		其他品牌		18.67%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		金额		3256		455

		其他		2.35%		1976		234

		网上商城		3.12%		2215		634

		有机食品店		2.61%		1075		245

		进口食品超市		4.01%		854		324

		厂家直营实体店		5.64%

		经销商实体店		7.84%

		普通超市		10.78%

		大卖场/大型市场		63.65%

														2.02

														13.6

														0.1485294118

														294.3

														20243

														0.0145383589

				144

				199

				225

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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毛利率

净利率

2009-2013年惠尔丰控股公司盈利能力分析



		2018年		2018年

		2017年		2017年

		2016年		2016年

		2015年		2015年

		2014年		2014年

		2013年		2013年



中研普华

市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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市场分占比

2013年消费者经常购买的蜂蜜品牌调查
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中研普华

2012年

2013年

万人

2012-2013年我国参加社会保险的人数增长情况
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2013年消费者购买蜂蜜的地点偏好
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力
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