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	→内容简介

	水果及其制品主要包括新鲜水果类、蜜饯、水果干制品、果酱等。水果加土优势产业带初步形成我国水果加土业布局趋十集中化，尤其是加入WTO后，为了满足消费者一对水果加土品不断上升的需求，我国大力发展河西走廊、新疆、云贵高原等特色水果加土基地以及陇东地区、四川、渭北高原等地区的优质水果加土基地，逐步形成了具有鲜明特色的优势产业带。由十果树生长对生态地理环境要求较高，所以我国水果的生产呈现不同的地域分布特征。

华南地区盛产香蕉、菠萝、木瓜、龙眼、荔枝、芒果等热带水果，四川盛产柑橘，秦岭一淮河以北地区气温较低，主要生产苹果、梨、葡萄、柿子、梨、杏等耐寒水果。我国水果加土业区域布局与水果种植区域布局非常相似。南方主要发展香蕉、菠萝、芒果、木瓜等水果加土业，西南地区主要发展柑橘加土业，西北和华北地区主要发展苹果、桃子、梨、杏等水果加土业。浓缩葡萄汁加土业主要在内蒙古、宁夏、新疆、甘肃等西部地区，浓缩枣汁加土业主要在新疆、山东等地，浓缩梨汁、浓缩桃汁加土业主要集中在河北、安徽、天津等地，苹果汁加土业主要集中在山东、辽宁、陕西等地区，柑橘汁加土业主要集中在重庆、四川、湖北等地区，热带水果加土业主要分布在海南、西和东等南方亚热带地区，菠萝、香蕉和芒果汁加土业主要分布在云南和海南等地，直饮型果汁终端产品以及复合型饮品主要集中在上海、北京和少’一州等地区。

自1993年开始，我国成为世界第一水果生产大国。2013年中国果园播种面积为1113.95万公顷，水果总产量2亿吨，居世界第一位。2013年中国人均果园面积为83.5平方米，人均水果产量为15.28吨，略高于世界平均水平。预测未来几年中国水果产量仍然保持增长态势，2014年中国水果产量将超过2.5亿吨。2014年中国水果及制品行业总产值将达到9300亿元。
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第二章 2013-2014年中国水果及制品行业发展形势

第二节 2013-2014年水果及制品行业市场情况分析

一、水果及制品行业市场发展分析

一、2014年受气候、树龄老化等多重因素影响，我国苹果产量将结束多年来的连续增长，2014年开始出现下降，预测2014年苹果产量同比减少5%左右，且质量出现分化，东部整体质量优于西部

从各地反映情况看，进入2014年，气候灾害情况虽较2013年程度为轻，但在很多产区还是造成一定影响。在4、5月份，西部不少产区遭受霜冻和花期降雨，陕西延安、甘肃平凉等地开花量减少，花苞受损，座果率降低；进入夏季，全国大部分产区经历了近两个月的持续干旱，以华北、华中、西北、辽南较为突出，不少地区的干旱记录为二十多年一遇，对苹果的正常发育造成影响。在整个夏季，个别产区还遭遇冰雹灾害；9月下旬，西部阴雨天气相对偏多，套袋苹果去袋着色进度退后，延迟了西部苹果的整体采摘期，造成东、西部苹果节后的同时集中上市。

据不完全统计，全国苹果套袋数量同比2013年减少10%-20%左右。陕西、甘肃、山东三省套袋数量减少的多一些，河南、山西、辽宁、河北减少量相对少一些。2014年全国苹果套袋数量的整体减少，主要与2014年苹果开花总量减少有关，其次是花期的霜冻和降雨。山东、辽宁后期气候情况较为理想，果个发育超过往年，80#以上果的比例超过70%(2013年不足40%，正常年份约占6成左右)，一定程度上弥补了当地因结果数量少造成的减产损失。

截止目前，2014年全年的气候表现对2014年苹果的质量有很大影响，主要表现在果个和果面上。4月西部产区早春的霜冻和降雨，以及7、8月份的干旱灾情，影响了花期座果和果实的膨大发育，也导致了2014年锈病的增多，大果的比例要明显低于往年，果面果点偏多，果面着色普遍不理想。因此，2014年西部苹果的质量总体下降，高等级果的数量减少最为明显。东部虽然总量受气候灾害等因素影响，减产可能性较大，但在成果的发育和膨大期气候条件相对适宜，因此大果比例近年最高(也和果树结果数量减少有关)，部分当地果商反映，每年储果大小果会按一定比例收储，2014年大果比例太高，甚至打乱了其收储计划，需要到西部进行调剂。

二、预测2014年苹果收购价格走势受2014年市场售价高位运行影响，果商抢收态势明显，开秤价可能创历史新高，后市风险将加大。因总量同比减少和入库数量的可能性增多，收购期将短于往年。因东西产区质量情况相差较大，西部优质优价，东部价差缩小的可能性较大

2009年以来，苹果收购价格连年上涨，市场价格长期处于高位。从2014年红富士价格的高位运行状况及早、中熟苹果的售价来看，2014年80mm二级以上红富士的开盘价格将比2013年有较大幅度的增长，可能在8元/公斤左右，西部开秤价格将高于东部。当然，东、西部苹果的同时集中上市，会在一定范围内平抑两地的开秤价格。

果农因2014年产量的降低，加之果园生产成本不断上升，贮藏、包装成本增加，以及前期苹果售价的高位运行，对收购价的预期是进一步看涨的。若开秤价格低于其预期，果农惜售选择入库自存的比例会增多。而果商在2013产季普遍赢利，结束了多年来的连续亏损，加之2014年苹果售价的高企和上市红富士的减产因素，在2013年6-6.4元/公斤收购价的基础普遍调高了2014年的收购价格，每公斤上涨0.6-1.2元是相当数量果商的合理预期，但仍有部分果商有高价抢收的计划，因此，2014年因果商队伍的分化，收购初期将不会以较理性的价格开秤是大概率事件。若收购初期价格在9元/公斤以上，那价格向下走的可能性较大，若开秤价格较为理性，在8元/公斤左右，那整个收购期可能价格变动较为平缓，价格收平或后期上扬的可能性较大。不管何种走势，2014年的收购期将短于往年的正常年份，收购工作可能在10月底，最晚11月上旬结束。

因2014年气候灾害造成的西部优质果少，商品果比率低，能够入库的苹果数量要低于2013年，优质优价的情况将会非常突出。但在东部，在80#以上大果占比高达七成的情况下，小果和低等级果将会走销，不同规格和品级的价格差将会明显小于西部，“大果不贵，小果不贱”的情况将与西部“优质优价”形成反差。

另据目前掌握的情况,2014年全国脐橙、晚熟类柑橘将减产10%以上，而国内香蕉受台风影响，稳定上市供应将会出现在11月份以后，这将有利于苹果的前期销售。

二、水果及制品市场行业技术特点分析

2014年我国水果行业技术特点分析
近年来，上海水果生产围绕“增加果农收入、服务市民”的目标，以果树新技术集成示范和果品评优工作为抓手，通过建立基地，开展科技入户，加强技术培训，开展树品牌、抓推优活动，使“农民鼓了钱袋、市民饱了口福”，达到双赢。

上海四大主栽果树产业布局基本形成了以浦东水蜜桃、奉贤黄桃、金山蟠桃、庄行蜜梨、仓桥水晶梨、马陆葡萄、崇明柑橘为主的区域特色。果树专业合作社260家，入社会员7068户，合作社基地面积7.58万亩。30亩以上连片果园面积占总面积34%。果树从业人员83526人，10年以上从业果农占总数的44.5%，果农户均收入7.4万元，人均收入3.04万元。

为提高区县、乡镇以及果树发展重点村果树技术推广人员的专业素质和技术水平，根据“2012上海农业促进年活动”安排，市农技中心组织完成了春、秋两季果树农技人员技术培训。

上海的果树生产科技入户工作注重在实效上下工夫，切实解决科技入户关键技术的落实到位率，实现科技示范户增产增收。据初步统计，通过两年的科技入户，科技示范户与科技示范基地生产面积11897.41亩，辐射带动周边农户7037户，占所在村(镇)果树种植农户数19834户的35.48%，辐射带动面积55354.22亩。重点推广了四大类36个主导品种和20项主推技术。

科技入户工作取得了实效，据对全市实施区县示范户(基地)种植的果树产量和产值统计：示范户(基地)示范果品产量、产值分别比面上产量、产值有所提高。科技示范户对技术指导员的指导服务总体满意度平均达到93.6%。其中：科技示范户对技术指导员的技术水平满意度为92.5%;服务态度满意度为 98.2%;下乡指导次数满意度为90.4%，为不断提高果农的品质、品牌意识，引导水果生产行业实现标准化生产、规范化操作、科学化管理，提高水果品质。评优推优依然作为果树技术推广工作的重点，2012年由上海市农技中心牵头开展优质桃和优质柑橘的评优工作。

在以往评优工作的基础上，针对目前果树发展实际情况，2014年的优质桃评比首次分水蜜桃、蟠桃、黄桃三个系列开展，并邀请专家制定了相应的评比标准。其中蟠桃、黄桃评比分别与金山蟠桃节和奉贤黄桃节进行对接，最大限度地宣传区域优势果品，做强果品名优品牌。

三、水果及制品市场规模分析

图表：2012-2014年水果及制品市场规模
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数据来源：中研普华数据库

第三节 2013-2014年水果及制品产销状况分析

一、水果及制品产量分析

我国幅员辽阔、气候多样，为水果种植提供了优越的自然条件，我国是水果生产大国，随着农业产业结构优化调整，水果产业得到了进一步发展，水果总产量稳步增长，从2002年的6951.9万吨上升到2014年的15108万吨.苹果、柑橘、梨、葡萄是我国主要的水果品种，其中柑橘增幅最大，10年间产量增加了1934.2万吨，增长了176%;苹果产量增加了1927万吨，增长了95%;梨、葡萄的产量分别增长了76.3%.121.4%。

二、水果及制品产能分析

图表：2012-2014年水果及制品产能规模
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