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	→内容简介

	水性聚氨酯是一类分散在水中溶胀的聚氨酯粒子，粒径大多为0.01—0.5µm，比丙烯酸类乳液的较小。主要用于木器（包括木器家具和地板等）涂装和保护。因相对成本较高，故一般用于性能要求较高的涂料体系。目前，以水性聚氨酯分散体为大单体而生产出来的新型水性涂料，正逐步取代溶剂型聚氨酯涂料，广泛用作水性木器漆和水性木器封闭底漆；并且漆膜耐磨、快干、外观好、耐溶剂性好的水性聚氨酯涂料在国内木器涂料领域占有的市场份额正在逐步提升。此外，水性聚氨酯分散体还能用作水性塑料涂料、水性工业涂料、水性防腐蚀涂料、水性聚氨酯内外墙面漆、水性聚氨酯胶粘剂等，满足不同行业的性能要求。

近年来，世界PUD(水性聚氨酯分散体)消费保持6%以上的年均增速；我国 PUD 消费量年均增长率超过 8%，应用市场已从约占50%的皮革涂饰剂，扩展至水性木器漆、胶粘剂、手套浸胶、汽车涂料等几大市场，2014年，我国水性聚氨酯行业市场规模约452612.72万元，同比增长23.47%，2013年我国水性聚氨酯行业市场规模为366567.8万元。作为世界聚氨酯生产和消费第一大国，2014年我国聚氨酯产销量占全球市场份额40%以上，软泡、硬泡、合成革浆料、鞋底原液、弹性体、氨纶、涂料、胶黏剂等聚氨酯制品，广泛应用在交通、家电、家具、建筑、制鞋、体育等行业。但是，在产销量持续增长的同时，聚氨酯行业一些原料以及产品也不同程度的出现了产能过剩。

目前，在国内的有400多家水性聚氨酯生产厂，国内水性聚氨酯行业整体的水平较低、起步晚，国内大部分的产品和全部高端产品均为发达国家的大公司所占领，我国尚处于奋力追赶世界先进水平的阶段。另外，由于目前聚氨酯行业的主导地位仍由溶剂型聚氨酯占据，那些常年处于一线位置的溶剂型聚氨酯生产企业，将会受到原材料价格波动、利润下降、国际和国内环境变化等原因，不得已向水性聚氨酯转向，其冲击将非常大；随着各国对挥发性有机物及有毒物质使用限制越来越严格，水性聚氨酯因具有环境友好的特点，将具有巨大的市场空间。国内水性聚氨酯目前正处在发展阶段，今后将是聚氨酯行业的热点之一。 

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国水性聚氨酯行业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及水性聚氨酯专业研究单位公布的大量资料，对国内外水性聚氨酯行业发展状况，我国水性聚氨酯行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国水性聚氨酯行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了水性聚氨酯行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前水性聚氨酯行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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第九章 水性聚氨酯产业用户度分析
第一节 水性聚氨酯产业用户认知程度

按照国际市场惯例，把品牌认知度分成四个由低级到高级的步骤进行，按照对一个品牌由低一个步骤到最后一个步骤所用时间进行排序。四个步骤如下：1、品牌无意识；2、品牌识别；3、品牌记忆；4、品牌深入人心。
图表：2014年我国消费者对水性聚氨酯行业品牌认知度

[image: image1.emf]2014年我国消费者对水性聚氨酯行业品牌认知度情况

4.30%

17.20%

42.70%

35.80%

品牌深入人心

品牌记忆

品牌识别

品牌无意识

中

研


数据来源：中研普华
通过对消费者对水性聚氨酯行业品牌认知度的调查，从整体来看，海上风力发电行业的消费者品牌意识非常强。
第二节 水性聚氨酯产业用户关注因素

一、功能
根据对水性聚氨酯行业的消费者的调研分析，消费者对水性聚氨酯产品功能的关注较低，比例占到16.18%。
图表：2014年我国水性聚氨酯行业消费者对产品功能关注度
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二、质量
根据对水性聚氨酯行业的消费者的调研分析，消费者对水性聚氨酯产品质量的关注较高，比例占到30.6%。
图表：2014年我国水性聚氨酯行业消费者对产品质量关注度
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三、价格
根据对水性聚氨酯行业的消费者的调研分析，消费者对水性聚氨酯产品价格的关注最高，比例占到39.02%。
图表：2014年我国水性聚氨酯行业消费者对产品价格关注度
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五、服务
根据对水性聚氨酯行业的消费者的调研分析，消费者对水性聚氨酯产品服务的关注最低，比例占到14.2%。
图表：2014年我国水性聚氨酯行业消费者对产品价格关注度
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