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	→内容简介

	近视治疗仪是具有远视化“离焦”作用的特殊眼镜或仪器，如各种远化镜或眼灵敏度训练仪等。从80年代的第一代非光学按摩仪发展到90年代第二代光学性质远化镜，再进展到2000年的第三代近视仪（近视灵敏镜远化镜、谐振灵敏度远化镜）。2000年之后发展到第四代的自动远化镜、台式记忆远化镜。近年来再进展到第五代近视优化训练仪（由自动远化镜与灵敏镜综合组成）近视优化训练仪（直线训练机）是目前帮助300度近视学生提高裸眼视力达1.0以上并避免戴眼镜的最有效的近视治疗仪。近视治疗仪是医疗器械行业的一个分支，编号为6826，行业的发展整体水平与医疗器械行业的发展基本类似，但也有一些不同。

目前我国人口的眼健康情况确实不容乐观。据最新统计显示，我国人口近视发生率为33%，全国近视眼人数已近4亿，是世界平均水平22%的1.5倍，近视率居世界之首。早在2006年，国家统计局的一项调查显示，我国小学生近视的比例为34%~61%，初中生为68%，重点高中生为90%左右，中国学生近视患者总人数超过6000万，因近视致盲人数达30万人，由于市场渗透的不足，导致虽然需求巨大，近视治疗仪的销量和需求量产局极大。

2013年以来，在政策鼓励与扶持之下，我国医疗设备市场需求持续保持增长，医疗设备及器械制造业生产总值稳步上升，2013年我国医疗设备及器械制造业实现工业总产值1945.36亿元左右，同比增长23.67%。就全球来看，医疗器械正面临着多方面的压力，增长的减缓、新产品的研发等等问题。但是中国医疗设备却要乐观些，由于政府资金的投入和经济高速发展带来的医保覆盖面扩大、中产阶级群体壮大以及居民可支配收入增加都为医疗行业提供了广阔的市场。同时许多有实力的本土制造商经过多年的累积以及跨国公司在中国投入更多的研发和制造也推动了中国医疗器械制造行业的发展。

近视治疗仪的发展也同样很让人看好。2013年我国的近视治疗仪的市场规模达到了26000万元，2014年更是增长到了30000万元以上，年增长率近20%，随着人们视力保护意识的提高，以及行业的发展，预计到2020年我国的近视治疗仪市场规模将超过80000万元。但是在近视治疗仪高速发展的今天，同样存在着很多不容忽视的问题，例如：行业规模小，集中度低；行业技术水平低下，产品结构单一；产品普及和渗透率不足。因此企业要把握好行业未来的发展趋势，及时调整战略方针，才能在未来的市场竞争中占据一席之地。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家卫生和计划生育委员会、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗器械产业技术创新战略联盟、中国医疗器械行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国医疗器械及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国医疗器械行业发展状况和特点，以及中国医疗器械行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的医疗器械行业发展态势作了详细分析，并对医疗器械行业进行了趋向研判，是医疗器械生产、经营企业、服务、投资机构等单位准确了解目前医疗器械业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第七章 中国近视眼治疗仪行业投资与发展前景分析
第一节 中国近视眼治疗仪行业投资机会分析
一、可以投资的中国近视眼治疗仪模式
1、以资金投入为主的投资方式 

　　

（1）国内外风险投资基金注资

　　

对行业处于创业期和成长期的中小企业注资，是风险投资基金获取收益的一种有效手段。 

　　

（2）建立独资企业或合资企业

　　

通过建立合资企业或者独资企业的投资模式，扩大企业规模、提高企业市场占有率，从而将企业做大做强。

2、对现有企业进行并购的方式

　　

在具体的投资方式上，投资者既可以针对某一企业进行股权控股投资，也可以针对目标企业进行股权战略投资。这样既避免了前期建所需的较长时间，同时能整合现有培训资源。而在近视治疗行业具有实力的投资者，更加鼓励其进行控股投资，从而以自身的资金和先进管理经验与培训企业资源相结合，获得快速发展。

3、以技术投入为主的投资方式

对于国内外在医药产业领域具有先进技术的投资者，尤其是拥有自主知识产权的投资者，以其知识产权和/产品作为投入对象，充分利用已经建立的制药工业雄厚的生产能力，进行生产工艺技术改造和/或委托加工，进而投放市场获取受益，同时使国内现有的生产资源得到充分发挥。

针对目前企业的在研项目（如项目1，2，3），投资者以资金投入或其他方式的项目合作，获得这些企业拥有专利的不同形式使用许可，尤其是针对国际市场的专利许可。这样，既可以使国内企业在短时间内获得充足的资金进行新的技术开发，同时在开拓国际市场方面得到具有投资者的帮助，双方在未来的市场销售当中获得受益。
目前市面上的近视治疗仪总共才30种左右，以技术入驻市场，新产品的高竞争力，将会有效的提高市场占有率。

4、现有产品的国际市场拓展

针对目前企业已经生产的产品，投资者可以选择该产品的不同国际市场进行商业运作。帮助国内企业的现有产品获得其他国家的药品/医疗器械的进口注册；其二，有国际市场的药品流通市场网络和商业运作经验的投资者，可以考虑以产品总代理、总经销的方式，帮助企业的产品开拓从而进入国际市场。

国内市场上的近视治疗仪，种类稀少，国外的近视治疗仪同样低迷。国内市场上的近视治疗仪仅仅只有美国的凯仕乐科技发展有限公司在国内有少量生产，并且该公司的主营产品还不是近视治疗仪，而是大相径庭的按摩椅系列。可见只要打开国际市场，近视治疗仪的市场前景将会相当广阔。
二、2015-2020年中国近视眼治疗仪投资机会
1、产品家庭化

目前是近视治疗仪中直线治疗仪产品较多，但是该类产品却需要专业的医疗机构采购并指导使用，近视治疗疗程较长，所以使用的方便性将是未来的一个方向，因此未来近视治疗仪的家庭化产品将是行业的一大机会。

2、重点区域投资机会

目前，珠江三角洲、长江三角洲及京津地区三大区域依靠本地区工业技术、科学技术人才、临床医学基础及政策性优势，在全国医疗器械行业中占有绝对竞争优势。因此，该行业投资的区域重点应为医疗器械行业的三大产业聚集区，投资的项目应是未来发展的热点产品及需求量大的产品。
3、需求量巨大

目前我国人口的眼健康情况确实不容乐观。据最新统计显示，我国人口近视发生率为33%，全国近视眼人数已近4亿，是世界平均水平22%的1.5倍，近视率居世界之首。早在2006年，国家统计局的一项调查显示，我国小学生近视的比例为34%~61%，初中生为68%，重点高中生为90%左右，中国学生近视患者总人数超过6000万，因近视致盲人数达30万人，由于市场渗透的不足，导致虽然需求巨大，近视治疗仪的销量和需求量产局极大。
图表：2009-2014近视治疗仪需求分析
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数据来源：国家统计局
可见未来我国的近视治疗仪的市场需求量将会越来愈大，加上消费理念的改变，父母对孩子眼睛的关心增加，资金投入就会增加，加上国家的青少年视力保护政策的推动，未来在青少年近视治疗仪行业上的机会将越来愈大。
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