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	→内容简介

	专业市场的主要经济功能是通过可共享的规模巨大的交易平台和销售网络，节约中小企业和批发商的交易费用，形成具有强大竞争力的批发价格。专业市场的优势，是在交易方式专业化和交易网络设施共享化的基础上，形成了交易领域的信息规模经济，外部规模经济和范围经济，从而确立商品的低交易费用优势。

近年来，我国每年都有大量的专业市场项目开工建设。根据数据显示，2004年以来，我国每年新增亿元以上专业市场数量除2009年外和2014年，均在100个以上，其中2008年新增559个，为近年来专业市场新增数量最多的年份。2012-2014年，我国共新增338个亿元以上的专业市场，每年平均增加约112个。

2014年我国商品交易市场进入“调整转型年”。亿元市场数量增加，交易额超过10.25万亿元。商品交易市场总量保持8万个，亿元以上商品交易市场5194家，交易额超过10.03万亿元。2014年亿元以上商品交易市场超过6000个，交易额超过10.25万亿元，大型市场不断涌现。其中亿元以上专业市场数量已经达到4013个，总摊位数达到285.74万个，营业面积2.32亿平方米，成交额达到8.86万亿元。

近年来，某些大型专业市场已经成为中国的地方工业产业集群融入世界经济、参与国际分工的重要平台和通道。就总体而言，专业市场的发展基本成熟，出现了分化、整合、转型与提升的趋势。其一，专业市场的规模化与专业化趋势。专业市场将越来越强化批发功能，而综合市场则会逐年萎缩。一方面，规模大的专业市场日益发展壮大并随着交通的改善不断增强辐射范围。另一方面，中小企业和经营者随着经济的快速增长，所提供的产品规模也在迅速扩大，实现商品产业深度资源整合。其二，专业市场的品牌化与连锁化趋势。塑造市场品牌和市场形象成了专业市场的核心价值之一。从长期发展看，专业市场必须提高市场的产品质量，从而才能在社会公众中树立企业形象。一个专业市场必须拥有品牌商品、品牌商家资源入驻的支撑，增强市场强大的生命力。如与尚锐地产形成战略合作的现代联合集团，就是一个专业市场连锁范例。其三，专业市场的多元化与多样化趋势。专业市场的单一投资的管理模式不能适应专业市场发展的要求，要积极引导专业市场运行和管理体制向现代化企业制度方向发展，投资主体向多元化转变。在经营模式方面，增进交易所交易、信用交易、零售交易、租赁交易、代理交易、连锁市场经营等新型经营创新方式，实现经营方式多样化转变。在市场交易方式方面，积极探索网络交易、仓单经营等符合专业市场运作的现代交易方式。其四，专业市场的功能整合。现代专业市场主要拥有商品集散功能、价格功能、信息功能、配送功能、展销功能等。由于专业市场自身有一个逐步成熟的过程，因此充分发挥现有的专业市场功能也需要有一个过程。从效率角度上看，应做到“一事多用”，即批发与零售相结合，销售与租赁相结合，网络交易与配送中心向结合、展销会与批发相结合。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工商总局、国家税务总局、国务院发展研究中心、中国商业联合会、中国市场学会批发市场发展委员会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国专业市场及各子行业的发展状况、关联行业发展状况、区域市场发展格局、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国专业市场发展状况和特点，以及中国专业市场将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对专业市场的建筑设计与规划作了详细分析，并对专业市场进行了趋向研判，是专业市场经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前专业市场发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 我国专业市场运行现状分析

第一节 我国专业市场发展状况分析

二、我国专业市场发展总体概况
近年来，我国每年都有大量的专业市场项目开工建设。根据数据显示，2004年以来，我国每年新增亿元以上专业市场数量除2009年外和2014年，均在100个以上，其中2008年新增559个，为近年来专业市场新增数量最多的年份。2012-2014年，我国共新增338个亿元以上的专业市场，每年平均增加约112个。

图表：2012-2014年我国新增专业市场数量
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2014年我国商品交易市场进入“调整转型年”。亿元市场数量增加，交易额超过10.25万亿元。商品交易市场总量保持8万个，亿元以上商品交易市场5194家，交易额超过10.03万亿元。2014年亿元以上商品交易市场超过6000个，交易额超过10.25万亿元，大型市场不断涌现。其中亿元以上专业市场数量已经达到4013个，总摊位数达到285.74万个，营业面积2.32亿平方米，成交额达到8.86万亿元。

图表：2012-2014年中国专业市场数量及同比增长情况
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随着专业市场数量规模的不断增加，我国专业市场的成交规模也在持续上涨。根据新监测数据显示，截至2014年，我国年成交额亿元以上的批发市场有4045家，比上年增加2.47%，亿元以上市场年交易总额达8.86万亿元，比上年增长10.24%。

图表：2012-2014年专业市场成交额及增长情况
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三、我国专业市场发展特点分析
1、专业批发市场增长较快，成长性高
近十来，我国专业批发市场增长较快，呈现较好的成长性。一方面，随着商贸流通业在经济中发展中的带动作用越来越明显，各个城市政府都高度重视专业批发市场的发展；另一方面，专业批发市场作为商业地产的重要组成部分，得到了很多开发商的关注，加大了对专业市场的投资，这些因素推动了珠三角专业批发市场的快速成长。
2、专业批发市场区域布局高度集中 

以珠三角为例，珠三角是广东省专业批发市场最为密集的地区。这主要与各个城市的经济发展水平、商业发展历史、产业基础及政府的重视程度有关。广州和深圳作为改革开放的前言阵地，专业批发市场的发展历史最早，经济发展水平也较高；佛山和东莞，中山市有着各自独特的产业基础，因此专业市场数量发展也较快。随着商贸流通业在珠三角的发展，惠州，珠海，江门也愈加重视专业批发市场的建设，近年来，专业批发市场的数量有所增长。但与龙头城市的专业市场数量仍存在差距。
3、专业批发市场行业丰富品类齐全
我国现有的三千多家上亿元专业批发市场覆盖数十个行业，包括服装、电子产品、轻纺、农副产品、五金机械模具、建筑装饰材料、食品、家具、家居用品、鞋业鞋材、汽车及配件、文化用品、茶叶、皮革、钢材、石材、木材、塑胶原料等，基本覆盖主要产业和日常生活领域。

4、市场结构以专业型批发市场为主
随着经济发展的高速发展，社会分工的专业化趋势越来越明显，也带动了专业型批发市场的发展，专业型的批发市场逐渐成为市场的主角。市场越发达，专业型市场作用也越明显。
5、专业市场大多以当地优势产业依托
目前，各个城市的专业市场开始重视产业链合理配置，注重发展产业链上下游之间的分工合作。以深圳电子市场为例，改市场以华强北电子商业区为中心，各大市场辐射珠江三角洲及全国市场，周边地区市场则重点为区域企业服务，如沙井电子城的客户主要是沙井、福永及东莞的电子企业；在产业链分工上，有的市场以整机产品为主，有的以元器件及工具、辅料为主，形成产业链上下游之间的分工合作。 
[image: image4.emf]
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总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 30

[image: image5.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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