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	→内容简介

	隧道灯是为解决车辆驶入或驶出隧道时亮度的突变使视觉产生的“黑洞效应”或“白洞效应”，用于隧道照明的特殊灯具。光源一般使用：钠灯，金卤灯有时还会使用无极灯。隧道作为高等级公路的特殊路段，当车辆在驶入、通过和驶出隧道的过程中，会出现一系列的视觉问题。为适应视觉的变化，需设置附加电光照明。随着我国道路交通建设的迅速发展，公路隧道的建设规模及数量也越来越大，隧道照明也由此出现了如节能、安全等亟待解决的问题，随着LED光源技术的日渐成熟，国内照明行业也开展了LED在公路隧道照明中应用的研究和应用实践。LED作为隧道灯光源具有其独特的优势，是新一代光源需求发展的趋势。

据国家统计局、国家运输部官网最新更新数据，截止2012 年已通车的隧道建设总数为 10022 座，计算总距离为 8052.7 千米。中国已经成为世界上隧道建设数量发展速度最快的国家，建成公路隧道数排名全球第一。根据《公路隧道通风照明设计规范(JTJ026.1-1999)》估算，隧道灯安装间距为1.5米，对称安装，按此推算目前国内传统隧道灯装灯量约为1074万盏，若按目前市场均价来估算，传统隧道灯装灯量市场规模约为86亿元。从2005-2012年我国隧道建设的数量平均增长速度来看，预计在2013与2014年我国隧道建设新增长的长度约为2586千米，新增隧道灯344万盏，新增LED隧道灯潜在市场规模28个亿。

LED照明产品在城市道路及隧道照明领域（不包括农村及小区）的渗透率（在用量）在2011年超过7%，2012年达到11%。，预计在2014年LED照明产品在城市道路及隧道照明领域渗透率已达到18%。目前道路及隧道照明已经开展的工程主要集中在华北、长三角和珠三角区域，未来西北和东北市场也会存在较大的发展潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外隧道灯具行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对隧道灯具下游行业的发展进行了探讨，是隧道灯具及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握隧道灯具行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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第二章 中国隧道灯具市场发展关键因素分析
第一节 隧道灯具市场规模分析

据国家统计局、国家运输部官网最新更新数据，截止2012 年已通车的隧道建设总数为 10022 座，计算总距离为 8052.7 千米。中国已经成为世界上隧道建设数量发展速度最快的国家，建成公路隧道数排名全球第一。2005 年至 2012 年期间，我国隧道建设增长情况如下表：
图表：2005-2012年我国隧道建设数量情况分析
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数据来源：中研普华
图表：2005-2012年我国隧道建设数量增长情况分析
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数据来源：中研普华
根据《公路隧道通风照明设计规范(JTJ026.1-1999)》估算，隧道灯安装间距为1.5米，对称安装，按此推算目前国内传统隧道灯装灯量约为1074万盏，若按目前市场均价来估算，传统隧道灯装灯量市场规模约为86亿元。从2005-2012年我国隧道建设的数量平均增长速度来看，预计在2013与2014年我国隧道建设新增长的长度约为2586千米，新增隧道灯344万盏，新增LED隧道灯潜在市场规模28个亿。
图表：2012-2014年我国隧道灯累计装灯量情况分析
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图表：2013-2014年新增LED隧道灯装灯数量分析
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图表：2012-2014年我国LED隧道灯市场规模分析
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