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	→内容简介

	近年来我国酸奶产量逐年增加，且呈直线上升趋势。目前酸奶在我国整个乳制品中的比重8.5%,近两年其产销售增长速度高达30%上。目前，就全国范围来讲，生产酸奶的主要厂商是光明、蒙牛、伊利，同时三元、三岛、妙士等也占据了一部分市场，而光明以其良好的品牌和较宽的产品线在这个市场上占据了主导地位。2014 年蒙牛、光明、娃哈哈、伊利的酸奶市 占率分别为21.4%、21.3%、12.3%、11.7%。

酸奶目前是我国乳制品中增长最快的品种。在国外成熟的乳制品市场,酸奶的比例一般会达到40%，从市场饱和程度来看，酸奶还远远没有达到饱和，市场空间很大。酸奶消费量将快速增长。过去5年来，城镇居民的年均酸奶消费量复合增长速度为23%.近些年，全球酸奶的增长率为23%左右，在中国更加明显，酸奶每年以30%以上的增长在高速发展，部分品项的酸奶达到40%以上(如粒酸奶) 。目前乳品的行业平均毛利率在22%左右，毛利率能控制在25%左右就已经算是非常不错了，而酸奶则不同，酸奶的行业毛利率可以达到35%至40%,经营稍好的企业此项指标一般都在40%以上，某些品项的酸奶毛利率会更高。随着中国 市场酸奶消费意识的提高，未来中国酸奶行业盈利前景看好。

国内乳业巨头争抢常温酸奶市场，自从光明、伊利相继推出常温酸奶后，蒙牛也加入到常温酸奶市场的争夺中。2014 年开始蒙牛市场在常温酸奶领域的投入加倍，产能与2013年相比将翻3-4倍。

常温酸奶潜力巨大，尽管常温酸奶在中国市场只有两到三年，但是市场空间十分巨大，2015年市场空间有望达到100 亿元以上。2013年以来，蒙牛常温酸奶的销售情况不错，但最大障碍是产能跟不上。与低温酸奶需要冷链运输不同， 常温酸奶具备迅速推向全国市场的条件。相较低温酸奶，常温酸奶更适合在电商渠道进行销售。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及酸奶专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告主要分析了酸奶行业的市场规模、酸奶市场供需求状况、酸奶市场竞争状况和酸奶主要企业经营情况、酸奶市场主要企业的市场占有率，同时对酸奶行业的未来发展做出科学的预测。中研普华凭借多年的行业研究经验，总结出完整的产业研究方法，建立了完善的产业研究体系，提供研究覆盖面最为广泛、数据资源最为强大、市场研究最为深刻的行业研究报告系列。并对我国酸奶行业作了详尽深入的分析，为酸奶产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第九章 2014年中国酸奶行业竞争情况分析
第一节 2014年中国酸奶行业竞争格局概况

一、酸奶产品类别竞争程度分析
图表：2014年不同状态酸奶产品的比重

[image: image1.emf]2014年中国不同状态酸奶市场占比

固态酸奶

89.72%

液态酸奶

10.28%

固态酸奶

液态酸奶

中研普华


数据来源：中研普华
酸奶产品中液态酸奶的站的比重比较大，基本上是89.72%。，而固态的酸奶产品的比重只有10.28%。总体说来，我国的液态酸奶是酸奶的主产品。
二、替代品竞争状况分析
1、牛奶的竞争状况
图表：20010-2014年我国牛奶产量及增长率


[image: image2.emf]20010-2014年我国牛奶产量及增长率

3400.00

3450.00

3500.00

3550.00

3600.00

3650.00

3700.00

3750.00

3800.00

-8.00%

-6.00%

-4.00%

-2.00%

0.00%

2.00%

4.00%

6.00%

8.00%

牛奶产量（万吨）

3575.62  3657.85  3743.60  3531.00  3725.00 

增长率（

%

）

2.32% 2.30% 2.34% -5.68% 5.49%

2010

年

2011

年

2012

年

2013

年

2014

年

中研普华

万吨


数据来源：中研普华
2014年我国牛奶产量3725万吨,增长5.5%。从2010年到2014年我国牛奶产量增加了149.38万吨。我国牛奶产量一直保持着低速增长。从趋势看来，我国牛奶市场的产量进入缓慢增长的常态。
2013年国内牛奶产量3531万吨,较2012年下降212万吨,同比下滑5.7%,是30年来中国牛奶产量历史上的最大幅度下滑,212万吨的减产量也是中国乳业历史上的最大减产量。上一次中国牛奶产量的下滑还要追溯至2009年,受到2008年国内乳业三聚氰胺事件的影响,2009年国内牛奶产量3518万吨,较2008年减少37万吨。
2013年,曾经一度因为牛奶产量下降致各地闹奶荒、液态奶集体涨价,究其原因主要是目前政策落实不到位,进而导致奶农大量减少。国家鼓励奶牛养殖,并有一定的资金作为补助,但绝大部分补贴被规模化的养殖牧场或者大企业所占据,并没有真正落实到奶农的身上。我国100头奶牛以上的规模化养殖业占中国奶牛数量的比重不到40%,因此,绝大部分奶农并没有得到资金补助。而部分乳制品企业处于安全考虑,也不愿意向奶农收购牛奶,或者把价格压得很低,再加上近年来养奶牛的成本不断升高,导致越来越多的奶农退出这个行业。
2014年牛奶市场突发猛进，主要原因有三点：一是牛奶产量提高。2013年牛奶价格大幅上涨,散户退出减缓,奶牛场补栏积极性提高。2013年我国进口奶牛9.28万头,较2013年增加1.86万头,同比增长25.1%。2014年上半年,泌乳奶牛整体存栏量增长,牛奶产量提高;二是奶粉进口量大幅增长。受2013年国内“奶荒”以及中-新自贸协定关税降低影响,上半年乳企明显加大奶粉进口,国内原料奶供给充足。中国海关数据显示,1-5月份累计进口奶粉61.8万吨,达到2013年进口总量的72.4%,同比增长73.5%;三是乳企采购生鲜奶积极性较差。上半年乳企原料奶库存量较大,春节后乳制品消费明显下降,导致乳企消化库存的压力较大,生鲜奶收购积极性明显下降,价格逐渐下跌。据悉,6月末陕西、山东等部分地区出现了“奶农卖牛、倒奶”等现象。
2014年12月份我国进口鲜奶到港数量为23781吨,同比增长58.4%。2014年各月到港数量分别为12598吨、17901吨、23984吨、24775吨、28435吨、30347吨、27253吨、28541吨、26107吨30070吨、22529吨和23781吨。我国2014年共进口鲜奶296321吨,同比增长55.9%。
总体说来，我国牛奶市场正在逐步摆脱2013年的不景气局面，产量规模与需求规模在加大，对酸奶构成较大的威胁。
2、奶粉的竞争状况分析
中国的奶粉市场总量在450亿元左右,产能超过100万吨。其中大包的工业奶粉大致占奶粉总量的50%左右;小包奶粉大致占奶粉总量的50%左右,其中除了8%左右的中老年奶粉外,其余都是婴幼儿奶粉。
我国奶粉对外依赖度较高,进口增速较快。2013年, 我国乳制品进口总额51.9亿美元,增61.48%,其中干乳制品进口额为49.1亿美元,增60.1%,进口量为139.7万吨,增33.9%;奶粉进口量为85.44万吨,增49.1%,金额35.8亿美元,增86.0%。2014年乳制品进口继续高增长,1-4月奶粉进口超过50万吨,同比增长69%,其中一季度进口42.1万吨,同比增长76.8%,进口量超过本国产量。
13年我国原奶总供给为4000万吨,国外进口干乳制品总计140万吨,折合成原料奶1120万吨,约占总供给的26%。在原奶紧缺的情况下,奶粉价格下降和供给增加将变相带动原奶需求下降,除巴氏奶之外,绝大多数乳制品可以用奶粉制成,我国使用复原乳并无限制,同时使用复原乳也无法检测,奶粉在原奶总供给中的占比将随着国内奶价和进口奶粉价格的价差加大而进一步提升,奶粉进口量的提升也降低了乳企对国内原奶的需求,从而带动国内原奶价格下降。
总体说来我国的奶粉市场的需求空间较大，而且进口的数量比国产的数量还多，可见奶粉市场给酸奶市场造成的竞争压力很大，同时也说明我国酸奶市场发展的空间大。
三、冷链技术及产品加工技术竞争
冷链管理存在隐患
酸奶无疑让饱受价格战折磨的乳品企业找到了新的兴奋点。不过酸奶的进入门槛要高于常温奶,因此对技术的要求比较高,产品线缺乏整体规划、新品开发不足和冷链管理不足是目前制约很多乳品企业发展酸奶产品的三大因素。冷链环节管理的不完善是酸奶市场发展中的最大障碍,如果这个瓶颈不解决,容易造成在流通与销售环节的二次污染,从而引发食用安全问题。他举例说,在大卖场卸货时,一个小时后才搬进冷库;在二级市场,一些人买了酸奶后两三个小时才喝;还有一些商铺把厂家配备的冰箱储存啤酒、饮料等,而把酸奶拿到外面,如果温度高了再放回冰箱,这些不正确的方式都容易影响酸奶的品质。 冷链是酸奶发展的关键点,只有将冷链覆盖的范围进一步扩大,才能为进一步扩展市场做好准备。
资源管理冷链资源是冷链加工流程竞争优势之一,资源管理是得到、集成和利用冷链资源的过程。冷链加工流程对其资源的依赖程度较强,科学而有效的冷链资源才能保证食品在冷链过程中处于一个合适的环境,也意味制冷设备、人员、技术等资源因素都会对冷链中的食品质量安全造成影响。在实际操作中,加工流程的各种制冷装置因成本高昂,常采取较简易设备进行替代,在此过程中食品受温度影响会产生较多质量损耗。
我国乳与乳制品的品种较为单调，随着人民消费水平的迅速提高和奶源的高速增长，提高乳品工业的加工深度，开拓新的生产领域势在必行
目前世界上较为浒的是对酸奶进行巴氏杀菌。在这里需要特别指也的是,巴氏杀菌会破坏酸奶的胶体结构,能够促使酸奶发生胶体脱水缩合作用。一般能使酸奶保存两三天,而无菌生产操作可使酸奶在室温下保存8天。很显然残存的蛋白质水解活性和酸奶细菌的酸化与无菌处理无关。这些变性作用可以通过添加调味化合物和糖的办法得到部分掩盖。因此无菌处理的效果 有局限性。尤其是对普通酸奶。还可以通过在酸奶中添加化学防腐剂。这些防腐剂主要是抑制酸奶中的酵母和霉菌的生长。但是许多国家不允许彩化学防腐剂。必须明确的是良好的生产操作可以避免酵母和霉菌的污染。根本就没有必要在酸奶的生产中采用化学防腐。另外,培养之后将酸奶加热可使微生物活性和酶活性降低,酸奶通过巴氏杀菌后,酸奶细菌、酵母和霉菌完全被杀死。因为此微生物在酸性培养基中比在中性培养中对热敏感。所以可以采用比较低的温度对酸奶进行杀菌,以达到纯化酸奶中的微生物活性和酶活性。
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		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		牛奶产量（万吨）		增长率（%）
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						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		地区		2007年		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年

		东北		1.62%		3.65%		4.98%		4.32%		4.89%		4.20%

		华北		20.96%		19.58%		18.84%		19.25%		18.25%		19.36%

		华东		59.99%		50.44%		50.36%		51.06%		50.12%		51.26%

		华中		6.16%		6.01%		6.81%		6.22%		6.95%		6.03%

		华南		14.44%		16.56%		15.52%		15.10%		15.89%		15.00%

		西南		2.59%		2.29%		2.33%		2.22%		2.18%		2.16%

		西北		1.33%		1.47%		1.34%		1.83%		1.72%		1.99%

		时间		进出口总额（亿美元）		出口总额（亿美元）		进口总额（亿美元）

		2010年		29727.6		15779.3		13948.3

		2011年		36420.6		18986.9		17434.6

		2012年		38667.6		20489.3		18178.3

		2013年		41603.1		22100.2		19502.9

		2014年		43030.4		23427.5		19602.9

		2011年		1875.23		183.63
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		时间		城镇居民恩格尔（%）		农村居民恩格尔系数（%）		固定资产投资总额（亿元）		进出口总额（亿美元）		出口总额（亿美元）		进口总额（亿美元）						时间		城镇居民人均可支配收入（元）		增长率（%）		农村居民人均纯收入（元）		增长率（%）

		2010年		35.7		41.09		278121.85		29727.6		15779.3		13948.3						2013年		26955.00		7.00%		8896.00		9.30%

		2011年		36.23		40.36		311485.13		36420.6		18986.9		17434.6						2014年		28844.00		7.01%		9892.00		11.20%

		2012年		36.23		39.33		374694.74		38667.6		20489.3		18178.3						2015年		30877.50		7.05%		10906.92		10.26%

		2013年		35.02		39.33		447074.36		41603.1		22100.2		19502.9						2016年		33066.72		7.09%		12071.78		10.68%

		2014年		34.79		38.12		518029.59		43030.4		23427.5		19602.9						2017年		35414.45		7.10%		13402.09		11.02%

																				2018年		37935.96		7.12%		14907.14		11.23%

																				2019年		40652.18		7.16%		16599.10		11.35%

		时间		城镇居民人均可支配收入（元）		农村居民人均现金收入（元）														2020年		43571.00		7.18%		18506.34		11.49%

		2013年第4季度		26955		10982.7

		2014年第1季度		8155		3224

		2014年第2季度		14959		5396

		2014年第3季度		22044		8527

		2014年第4季度		28844		9892

		时间		工业增长值同比增长率（%）

		41,699		8.80

		41,730		8.70

		41,760		8.80

		41,791		9.20

		41,821		9.00

		41,852		8.90

		41,883		8.00

		41,913		7.70

		41,944		7.20

		41,974		7.90

		时间		美元折合人民币

		41,640		6.11

		41,671		6.12

		41,699		6.15

		41,730		6.16

		41,760		6.17

		41,791		6.15

		41,821		6.17

		41,852		6.16

		41,883		6.15

		41,913		6.15

		41,944		6.13

		41,974		6.12





		






