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	→内容简介

	我国酒类电商主要有三种类型，分别是以茅台、五粮液等为代表的酒企自营型电商，以酒仙网、网酒网等为代表的专业型酒类门户网以及以天猫、京东等为代表的大型B2C综合交易平台。目前我国酒类电子商务行业还处于探索阶段，行业规则还不够完善，竞争机制还不够健康。2014年双十一，以酒仙网、购酒网、1919和中酒网四家酒类电商巨亏5000万而落幕，行业价格竞争激烈程度可见一斑。

在垂直电商行业里，酒类电商于2011年起步后，已初具规模。目前，酒类电商中多以经营红酒、进口酒等品牌酒类为主，据中国电子商务研究中心数据显示，2010年，我国酒类线下交易量为4499亿元，而电子商务交易量仅6亿元；2011年，我国酒类线下交易量为6585亿元，同比增长46.4%，电子商务交易量达到18亿元，同比增长200%；2012年，我国酒类线下交易量为6916亿元，同比增长5.0%，电子商务交易量达到37亿元，同比增长105.6%；2013年，我国酒类线下交易量为7553亿元，同比增长9.2%，电子商务交易量达到70亿元，同比增长89.2%；2014年，我国酒类线下交易量为7806亿元，同比增长3.4%，电子商务交易量达到150亿元，同比增长114.3%。

鉴于我国酒类电子商务的高速发展以及竞争形势，预计2015-2020年间，我国酒类电子商务行业的市场规模将进一步高速扩大，到2020年，我国酒类电子商务行业的市场规模将达到3417.4亿元。另外行业将出现一波兼并整合潮，优胜劣汰，行业市场集中度将不断提高，而且行业整体会随着规模化效应的提高行业利润将增加，行业规则将逐渐完善。

研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒类流通协会、中国电子商务协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国酒类电子商务及行业细分领域发展状况、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国酒类电子商务行业发展状况和特点，以及中国酒类电子商务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的酒类电子商务行业发展态势作了详细分析，并对酒类电子商务行业进行了趋向研判，是酒类电子商务运营管理企业，建设、投资机构等单位准确了解目前酒类电子商务发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 我国酒类电子商务行业运行现状分析
第一节 我国酒类电子商务行业发展状况分析

一、我国酒类电子商务行业发展阶段
酒类电商目前还处于试水阶段
2012年，互联网战场烽火狼烟，京东苏宁大战、苏宁并购红孩子、阿里并购万网、腾讯调整易讯、团购集体失声，这一系列变化表明互联网即将出现大一统，分封割据的局面即将消失，综合性电子商务体制逐渐完善并走向成熟，行业电商有望拨云见日但是竞争也趋向激烈。  服装、图书、旅游、酒水行业、属于后起电商之秀，产品细分领域趋向于专业化、精细化。旅游电商起步很早，携程、途牛等经过融资兼并模式也基本成熟，服装、图书行业也趋向于稳定，只有酒类电商目前还处于试水阶段。  

酒仙网是中国第一个专业电子商务酒水零售网站，累积投资10亿元。2011年销售额近5亿元，用户数300余万，并且保持着每年400%的增长速度。直接对传统的酒类销售渠道以及整个酒类产业链带来冲击。  

地域性电子商务蓬勃发展，明显有上升势头，至于花落谁家，这就要综合考虑很多因素，内部发展战略，外部政策引导。
安徽酒网是面对安徽省内领先的酒类购物平台，安徽省内电子商务标杆品牌。 对于新兴的酒类电子商务企业来说，都面临一个最重要问题就是货源。如何处理与传统渠道、酒企之间的关系，是很多新兴酒类销售渠道共同的问题。酒仙网与酒水企业直接签订合作协议，也买酒前身就是做酒水渠道，面对如此竞争环境，安徽酒网另辟蹊径，采用大型网络购物平台+呼叫中心+直营及加盟品牌店的模式，目前建立了2大仓储中心，主要经营白酒、红酒、洋酒的团购、批发，计划在3年内建立省内21个分站及营销中心。  

据中国电子商务研究中心数据显示，2011年酒类网购市场交易规模不到20亿元，而2013年其交易规模则出现明显的大幅增长，达到90亿元，到2014年则突破130亿元。  

所谓“兵马未动而粮草先行”，布局说有力的证明两点：1、2010洗牌，2011混战，2012或可分出梯队。2、未来电商市场会越做越大，空间会越来越小，但并不意味着没有缝隙。只要把握住电商本质，从用户需求出发，相信更垂直，更细化的中小电商企业仍会有一席之地。
二、我国酒类电子商务行业发展总体概况
2014年我国酒类电子商务行业发展总体概况：
首先是酒类电商的构成，目前的酒类电商可以分为三种：第一、以各酒类经销商、代理商、酒类公司为主体的电商网站或平台网店。其中较为出名的有酒仙网、中酒网、1919连锁直销平台等，这些企业的共同点就在于他们没有酒厂背景，他们所经营的酒都是通过酒厂或其他传统渠道商采购，再通过自建平台或体系将酒销售给终端消费者。因为不生产酒，所以这部分酒类电商企业最大的问题就是产品供应链受制于人、单品利润率低。第二、以京东、亚马逊、1号店等为代表的电商平台，虽然他们和第一种酒类电商一样不生产酒，但是因为他们在电商行业的影响力和网购人群中的知名度，使得他们在和上游供应链谈判中能拿到更好、更多的资源，保证了自身供应链的安全。第三、各大白酒酒厂自建的电商网站或平台网店，例如：泸州老窖老酒商城等。虽然是酒厂自己的平台按理说在产品供应上不纯正问题，但实际上因为酒企本身产品众多、SKU杂乱、多渠道经验、利益错综复杂等原因，真正有竞争力、性价比的产品到不了电商渠道。同时因为这种就业电商是隶属于酒厂，所以也就沾染了国有企业的通病——不灵活、反应慢、创新意思不强。
其次酒类电商多重问题待解：第一、酒类电商整体规模较小，难以引起传统企业重视。除开几个相对大一些的酒类电商，普遍的酒类电商其销量都还行不成所谓规模，相对于传统渠道电商的销量太少，对酒企来说吸引力并不大，从而导致酒企在电商渠道投入精力过少，加上利润率低下，这些酒类电商基本都一直处于亏损的状况，难以生存的，只能面临淘汰出局的命运。第二、冲击传统渠道，难获酒企信赖。酒类电商的生存逻辑是压缩渠道利润，以价格优势抢占市场，而传统渠道因为层层加价，为保证供应链中各方的利益，势必会追求高利润。这种矛盾不可调和，在酒类电商整体规模偏小的情况下，酒企自然会首先选择传统渠道，而放弃电商渠道。第三、渠道管控不便，串货现象严重。电商不同传统渠道，它是面向所有消费者的平台，产品从一个点覆盖的全国。这就使得原来的区域独占性被打破，造成经销商之间为抢占市场打价格战，降低产品利润率。第四、价格混乱。同一产品在各个平台之间价格差异大，没有规范的网络价格体系。第五、产品质量没有保障。由于酒水品牌众多、产品线庞杂，加上贴牌、冒牌产品等现实，消费者很难辨别真伪。第六、酒类产品属性与电商渠道不匹配，酒属于快消品，但酒类产品包装易碎、液体易漏、重量大等造成发货周期过长难以满足消费者的即时性需求。
酒类电商发展虽然已经经历了5个年头，但还处于比较初级的阶段，还有很多东西需要解决。期待酒类电商人发挥自己的聪明才智，走出一条不同于其他品类的电商路。
三、我国酒类电子商务与线下消费交易量对比分析
2010年，我国酒类线下交易量为4499亿元，而电子商务交易量仅6亿元；2011年，我国酒类线下交易量为6585亿元，同比增长46.4%，电子商务交易量达到18亿元，同比增长200%；2012年，我国酒类线下交易量为6916亿元，同比增长5.0%，电子商务交易量达到37亿元，同比增长105.6%；2013年，我国酒类线下交易量为7553亿元，同比增长9.2%，电子商务交易量达到70亿元，同比增长89.2%；2014年，我国酒类线下交易量为7806亿元，同比增长3.4%，电子商务交易量达到150亿元，同比增长114.3%。
图表：2010-2014年我国酒类电子商务与线下交易量对比
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套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 13
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  

[image: image6.png]™
i 4
v of ¥ 1
ZERO POWER INTELLIGENCE

WWW.ChinalRN.COM

= ME{TWARM



[image: image7.png]


[image: image8.png]iERRSERE, RSS!



[image: image9.png]FRIF100% B, BB E



[image: image10.png]


