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	→内容简介

	在经历了近十年的高速增长后，白酒行业对包装方面有了更多的要求，要求包装更加简单环保、绿色。包装工业和技术的发展，推动了包装科学研究和包装学的形成。新材料的发展使得白酒包装行业发展地越来越快，越来越多样化。白酒包装行业正在向绿色、环保智能化方向发展。目前白酒包装使用的原料主要是纸、玻璃、水晶、金属、塑料、陶瓷、丝巾等等。未来的白酒包装市场将更加倾向于使用塑料等软包装作为原料进行包装。

中国已是世界第二包装大国，白酒包装作为包装中的一个分支，是白酒产业的关联行业，受益于近年来白酒市场规模发展，白酒包装得到了快速发展，在包装产业中的地位也越来越重要。当前我国白酒包装行业市场集中度低，区域集中度高。白酒包装行业发展呈现三大特点：个性化、高端化、新材料，新工艺，新防伪。白酒包装企业分布主要是根据白酒企业分布地点分布，或者根据经济技术发达地区分布。白酒包装行业未来发展向可持续包装、定制包装、简单包装方向发展。

2014年我国白酒产量突破1270.00万千升，收入突破5200.00亿元。2014年全国包装工业总产值完成14800亿元。白酒包装行业销售收入为624.00亿元。白酒包装行业产值为674.28亿元。获得利润总额为48.67亿元。预计到2015年我国白酒包装行业产值为655.85亿元，2020年我国白酒包装行业产值为832.59亿元。
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第二章 中国白酒包装行业的国际比较分析

第三节 中国白酒包装行业市场需求分析
一、市场规模现状
图表：2010-2014年中国白酒包装行业市场规模
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2014年白酒包装行业市场规模628.36亿元，同比2013年的604.62亿元，同比增长率为3.93%。从2010年到2014年，我国白酒包装行业市场规模从406.96亿元增加到628.36亿元，总共增长了221.40亿元。从增长率来看，自从2012年后，白酒包装行业的增长率呈现下降趋势，这说明我国白酒包装行业市场规模总值在呈现缓慢增长。

二、需求结构分析
白酒包装目前主要需求的原料还是玻璃、纸，金属和塑料是辅助的。白酒包装的下游还主要是白酒。

我国白酒包装行业从产品结构上看，简单、原始产品多，深加工和精加工产品少；纸质、玻璃、普通塑料包装产品所占比重较大，功能性包装产品发展不够；重塑料包装制品轻塑料包装材料，重设备轻技术，重生产轻研究开发；产品更新换代慢，导致白酒包装产品结构不合理，不能完全适应市场需求变化。二是从企业结构上，白酒包装企业总体规模小，产业集中度较低。三是从地区结构上看，西部地区包装工业比较落后，需求很大；而东部的上海、江苏、浙江、山东、广东、福建塑料包装工业非常发达，产能和需求都大。

三、重点需求客户
国内大型知名的白酒企业对于白酒包装的需求很大，而小型的白酒制造企业对于白酒的需求情况则是根据销售情况而定。像国酒茅台、五粮液、国窖这些知名酒对于包装材料的需求基本上就是个硬性需求。

四、市场前景展望
未来白酒包装工业的发展不仅仅限于对白酒包装材料本身的研发及应用，还要在精深加工上下工夫，我国白酒包装工业还处于整个白酒包装产业链的下游，低水平白酒包装工艺较多，未来白酒包装工业的持续发展还需从根本上调整产业结构。智能白酒包装、防盗白酒包装、活性白酒包装、无菌白酒包装和换气白酒包装等等新概念也开始出现在我们身边，并被很多食品饮料企业运用，足以说明绿色环保概念的重要性。

软包装是未来白酒包装容器的发展趋势。一方面软包装安全系数比玻璃和金属的高，另一方面软包装的功能性更加强些。

近年来,国内软包装行业的进步不断,这极大地促进了药品、食品、日化等行业的发展。而医药等行业的发展反过来又进一步拉动了对软包装市场的需求,使软包装行业获得了巨大的市场动力。

容器形状可发生变化的包装。现在市面上主要有纸、铝箔、纤维、塑料薄膜以及它复合物所制成的各种袋、盒、套、包封等。包装产业中,软包装是指在充填或取出内装物后。软包装以绚丽的色彩、丰富的功能、形式多样的表现力,成为货架销售最主要的包装形态之一。未来五年内,全球软包装市场将会以年3.5%幅度上涨,预计到2018年产值将会达到2310亿美元。我国作为世界第二大包装大国,自然要在这方面跟上发展的速度。

国内软包装行业由小到大、发展迅速,软包装起步于20年前的中国。呈现出明显的集团化、规模化趋势。目前,就我国内地就有400条左右的进口凹印软包装生产线,近千条的国产宽幅高速凹印软包装生产线,这些生产线的制造水平已接近或者达到发达国家水平。同时世界一流印刷企业正以绝对控股、新建独资生产企业和控股公司、兼并收购中国优势企业等方式,加速其在中国的发展。比如,全球包装生产巨头安姆科就斥资3.5亿元人民币收购了江苏申达集团的软包装业务。国作为最有潜力的包装市场,自然会吸引外资进入,这就对于我国软包装彩印企业来说,既是机遇也是挑战。

软包装同其他包装一样,要考虑包装的三要素,即安全性、便利性和美观(展示促销)性。经过二十多年的发展,国软包装行业取得了极大的进步,尤其在软包装的美观性方面更是达到世界领先水平。然而,软包装的安全性方面,国软包装行业仍然存在一定的问题,需要不断为之付出努力。

软包装企业要紧跟市场需求的变化,及时进行产品结构的调整,资源向效益倾斜,实现了产品的差异化,同时要更加重视节能、降耗、减排、安全新的经营理念促使更多的软包装企业逐步走向规范。
[image: image2.emf]
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订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 12
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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中研普华

亿元

市场规模（亿元）

增长率（%）

2010-2014年中国白酒包装行业市场规模

406.9580865262

0.1405

542.76

0.3337

588.52

0.0843098239

604.62

0.0273567593

628.36

0.0392643313



的非官方的

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模（亿元）		增长率（%）

		2010年		406.96		14.05%

		2011年		542.76		33.37%

		2012年		588.52		8.43%

		2013年		604.62		2.74%

		2014年		628.36		3.93%

		2020年E		24.63		-96.08%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		出口总额（亿美元）		进口总额（亿美元）

		2010年		15779.3		13948.3

		2011年		18986.9		17434.6

		2012年		20489.3		18178.3

		2013年		22100.2		19502.9

		2014年E		23427.5		19602.9

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		城镇化率（%）

		1978年		17.92%

		1983年		21.62%

		1988年		25.81%

		1993年		27.99%

		1998年		33.35%

		2003年		37.66%

		2008年		43.90%

		2012年		52.57%

		2013年		53.70%

		2014年		54.77%

		41,944		6.13

		41,974		6.12

				1.33

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		种类		占比（%）

		种子		13.07%		34		4.4438

		化肥		36.00%		35		12.6

		农药		6.58%		200		13.16

		其他		44.35%		36		15.966

		私营企业 		640				46.1698

		外商和港澳台投资企业 		165				0.2850348063

		其他 		282

				4

																										13985.7142857143

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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出口总额（亿美元）

进口总额（亿美元）

2010-2014年我国居民恩格尔系数情况
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城镇化率（%）

1978-2014年我国城镇化率情况
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占比（%）

2014年中国农资市场结构构成



宏观数据

		



&A

Page &P

中研普华

亿元

市场规模（亿元）

增长率（%）

2010-2014年中国白酒包装行业市场规模
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产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比
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中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		地区		2007年		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年

		东北		1.62%		3.65%		4.98%		4.32%		4.89%		4.20%

		华北		20.96%		19.58%		18.84%		19.25%		18.25%		19.36%

		华东		59.99%		50.44%		50.36%		51.06%		50.12%		51.26%

		华中		6.16%		6.01%		6.81%		6.22%		6.95%		6.03%

		华南		14.44%		16.56%		15.52%		15.10%		15.89%		15.00%

		西南		2.59%		2.29%		2.33%		2.22%		2.18%		2.16%

		西北		1.33%		1.47%		1.34%		1.83%		1.72%		1.99%

		时间		进出口总额（亿美元）		出口总额（亿美元）		进口总额（亿美元）

		2010年		29727.6		15779.3		13948.3

		2011年		36420.6		18986.9		17434.6

		2012年		38667.6		20489.3		18178.3

		2013年		41603.1		22100.2		19502.9

		2014年		43030.4		23427.5		19602.9

		2011年		1875.23		183.63





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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市场销售

市场份额

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比
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工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况
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名义有效汇率

实际有效汇率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率
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东北

华北

华东

华中

华南

西南

西北

中国重点区域市场份额占比
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中研普华

进出口总额（亿美元）

出口总额（亿美元）

进口总额（亿美元）

亿元

2010-2014年我国对外贸易进出口情况



		





		时间		城镇居民恩格尔（%）		农村居民恩格尔系数（%）		固定资产投资总额（亿元）		进出口总额（亿美元）		出口总额（亿美元）		进口总额（亿美元）						时间		城镇居民人均可支配收入（元）		增长率（%）		农村居民人均纯收入（元）		增长率（%）

		2010年		35.7		41.09		278121.85		29727.6		15779.3		13948.3						2013年		26955.00		7.00%		8896.00		9.30%

		2011年		36.23		40.36		311485.13		36420.6		18986.9		17434.6						2014年		28844.00		7.01%		9892.00		11.20%

		2012年		36.23		39.33		374694.74		38667.6		20489.3		18178.3						2015年		30877.50		7.05%		10906.92		10.26%

		2013年		35.02		39.33		447074.36		41603.1		22100.2		19502.9						2016年		33066.72		7.09%		12071.78		10.68%

		2014年		34.79		38.12		518029.59		43030.4		23427.5		19602.9						2017年		35414.45		7.10%		13402.09		11.02%

																				2018年		37935.96		7.12%		14907.14		11.23%

																				2019年		40652.18		7.16%		16599.10		11.35%

		时间		城镇居民人均可支配收入（元）		农村居民人均现金收入（元）														2020年		43571.00		7.18%		18506.34		11.49%

		2013年第4季度		26955		10982.7

		2014年第1季度		8155		3224

		2014年第2季度		14959		5396

		2014年第3季度		22044		8527

		2014年第4季度		28844		9892

		时间		工业增长值同比增长率（%）

		41,699		8.80

		41,730		8.70

		41,760		8.80

		41,791		9.20

		41,821		9.00

		41,852		8.90

		41,883		8.00

		41,913		7.70

		41,944		7.20

		41,974		7.90

		时间		美元折合人民币

		41,640		6.11

		41,671		6.12

		41,699		6.15

		41,730		6.16

		41,760		6.17

		41,791		6.15

		41,821		6.17

		41,852		6.16

		41,883		6.15

		41,913		6.15

		41,944		6.13

		41,974		6.12





		






