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第四章 我国传媒行业运行现状分析
第二节 传媒行业发展现状

一、中国传媒行业总体规模分析
1、企业数量结构分析
2011年是中国传媒产业在平静之中涌动着深刻变革的一年，报社、出版社等媒体的转企改制进一步深化，上千家传媒企业已经完成或正在进行转企改制；微博的盛行使传统媒体相形见绌，网络广告正以近60%增长速度快速赶超传统报纸广告，互联网实际上已经是多种媒体形态存在，并影响到整个传媒产业的格局。
从近年来传媒产业形态表现也可以看出，报纸、期刊、图书、音像等产业无论产品种类、企业数量都没有明显变化，产业基础发展缓慢，缺乏活力。相应地，电影院数量、银幕数量连年增加直接反映了电影产业的持续增长；网民数和手机用户规模的快速增长也是网络产业发展的重要动力。
伴随互联网的勃兴，新媒体不断涌现，传媒行业目前人才需求出现多样化和市场化趋势。专题编导、演艺经纪、制片、录音师等职位也呈现出多媒体发展的特色。而中国作为全球传媒业受众最多的国家，占世界受众的20%，电视观众超过9亿人，预计每年还会以一千万户的速度增加。随着国内行业准入许可度的加大，外资公司进入传媒业数量将越来越多，传媒行业的人才竞争与需求也会越来越大。
图表：2009-2014年中国传媒行业企业数量结构分析

	企业单位
	2009年
	2010年
	2011年
	2012年
	2013年
	2014年

	出版社数量（家）
	580
	581
	580
	581
	582
	584

	音像制品出版单位（家）
	380
	374
	387
	397
	370
	373

	电子出版物出版单位（家）
	250
	251
	270
	284
	273
	278

	广播电台数量（家）
	251
	227
	213
	168
	165
	164

	电视台数量（家）
	272
	247
	197
	182
	180
	176

	电影院数量（家）
	1687
	2000
	2803
	3100
	3831
	5540

	电影银幕数量（块）
	4723
	6256
	9286
	13118
	18195
	23349

	广告经营单位数量（家）
	168852
	243445
	296507
	377778
	445000
	500000


数据来源：中研普华
2、人员规模状况分析
图表：2009-2014年中国传媒行业从业人员及增长分析
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我国传媒广告行业发展迅猛，专业人才不断增加，广告人才队伍不断加强，为我国广告市场的飞速发展做出了不小的贡献。据统计，现阶段，我国的广告市场专业化程度明显升高跃居世界第三位。
目前我国广告经营单位已达30万户、广告从业人员近200万人、年广告经营额超过3000亿元，广告市场总规模已超过德国跃居世界第三位，仅次于美国和日本。
改革开放以来，我国经济社会飞速发展，带动全国广告经营额年均递增30%左右，使之成为发展最快的行业之一。“十一五”期间，我国广告经营额在高基数的情况下，仍保持着年均递增10%以上的发展速度。与此同时，我国广告产业专业化程度明显提高，广告人才队伍建设不断加强。
3、行业总产值分析
图表：2009-2014年中国传媒行业总产值及增长分析
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数据来源：中研普华
2013年，中国传媒产业总产值规模是8902. 4亿元，同比增长16. 2%，增长率较2012年上涨近4个百分点。电视、互联网及移动媒体成为产业增长的主要支柱。2014年传媒产业将继续保持增长态势，产值突破万亿元，达到10200亿元，同比增长14.58%。
伴随传媒发展演变和结构调整，2013年的报告进行重新架构，分为总报告、印刷媒体、广电产业、PC互联网、移动互联网、传媒生态、海外及港台地区传媒产业发展报告7部分。在对传媒产业总体以及各细分行业发展状况与趋势进行深入分析基础上，对“转型”“移动” “大数据”“并购”等年度热点进行跟踪，剖析新技术引领下的商业模式、行业变革。
2013年传统媒体和新媒体的竞争更加白热化，互联网及移动媒体行业收入的增长幅度领跑各细分市场，市场份额超越传统媒体，网络广告市场规模也追平电视媒体，新媒体对传统媒体的替代作用愈发明显。PC互联网的广告、游戏等市场规模仍保持较快增长，但增长速度有所放缓。2013年对于移动互联网而言，是具有里程碑的一年，移动互联网重构传媒产业结构，媒体未来趋向多屏融合；互联网媒体展开移动入口争夺，社交媒体开始开拓新市场。传统媒体呈现两极分化的发展趋势。一方面电视媒体的领先优势继续扩大，电视广告市场基本保持两位数以上的增长；电影票房和植入广告推动电影产业加速前进。另一方面，广播和期刊增长率市场衰退加剧，报业集团开始寻求转型革新的模式。
[image: image3.emf]
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