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	→内容简介

	据不完全统计，目前国内家纺注册商标数已超过6万个，市场上形成的家纺活跃品牌近万个，我国家纺行业自主品牌已进入快速发展期。从国内外消费对比来看，我国的人均家纺消费量还是处于一个比较低的水平。目前，我国家纺产品的消费量占纺织品总量的12%，服装和产业用纺织品分别为80%和8%；目前，家用纺织品、服装、产业用纺织品的比例，日本为32.35%、32.22%、36.43%；美国为39.548.74%、21.75%；西欧为33.70%、50.17%、15.13%。也就是说我国家纺市场要达到欧美国家水平尚有3-4倍销售空间。

家纺行业规模将越来越大。近五年来家用纺织品业年产值复合增长率约为18.25%，按发达国家的消费习惯，服装、家用纺织品、产业用纺织品三类消费(按照纤维消费量计)应各占市场消费总量的1/3。但我国目前服装类纺织品消费约占总量的65%，家用纺织品消费仅约占23%，且家用纺织品的人均消费占消费性支出还不到1%。从国内外家纺用品消费的现实差距以及未来发展趋势来看，我国家纺行业有着巨大的发展空间。从消费群体来看，新婚夫妇对家居的重视也将进一步带动了中高档家纺消费的热潮，每年有近1000万对新人喜结良缘，以每对新人消费2000元计，婚庆市场就有200亿之大，可见婚庆家纺市场的消费总额非常巨大。

“十二五”时期，家纺产业工业增加值年均增长8%，出口额年均增长7.5%。优化产品结构，不断提高产品的功能性和附加值，保持吨纤维产值稳步增长，2015年纤维消耗量达到1390万吨，年均增长3%。优化资源配置，提高产出效益，劳动生产率年均增长10%。加强科技创新和技术进步，研究与试验发展经费支出占主营业务收入比重达到1.5%。加强品牌文化建设和渠道创新，形成一批具有市场影响力的行业品牌。引导骨干品牌企业和产业集群发挥规模经济效应，建设一批具有较强国际影响力的品牌企业和产业集聚地。自主品牌建设取得较大突破，培育出10家年销售额在30亿元以上、具有良好国际声誉的品牌企业，打造出5个全国著名的区域品牌。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国纺织工业协会、中国家纺协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及家纺研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对家纺相关企业的实地调查，对我国家纺行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了家纺行业的前景与风险。报告揭示了家纺市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第八章 家纺对外贸易分析
第一节 家纺行业进出口分析
一、行业进出口综况
2014年1-11月，全国家纺出口总体保持平稳增长，出口额累计达259.3亿美元，增长5%。其中，床上用品、毯子、毛巾制品、地毯和窗帘为出口主要产品，出口额分别为109.2亿、37.4亿、26.7亿、24.2亿和22.9亿，除毛巾制品出口下降7.7%外，其他类别产品出口均保持增长，增幅分别为6.6%、18.4%、7%和10.6%。

一、对欧增长较快、对美小幅增长、对日持续下降

1-11月，家纺对欧盟出口增长较快，出口额42.4亿美元，增长10%，占出口总额16.4%。对美国出口小幅增长，出口额64.1亿美元，微增1.6%，占出口总额24.7%。对日本出口持续下降，出口额28.5亿美元，下降5.9%，占出口总额11%。

其他主要国家地区中，家纺对印度和泰国出口增长较快，出口额分别为4.8亿和4.7亿美元，分别增长38.7%和53.7%。

二、主要省市出口均保持增长，其中广东增长较快

浙江、江苏、山东和上海居全国家纺出口省市排名前四位，出口均保持平稳增长，增幅分别为4.1%、8.6%、4%和3.3%；广东列第五位，出口保持较快增长，增幅为13.8%。另外，新疆边贸出口下降较大，降幅为4.2%，天津、江西和湖南等省市出口增长较快，增幅均在20%以上。

二、行业进出口地区分布
三大市场整体回升、其他市场增速明显趋缓
2014年1-6月，我国对美国、欧盟和日本三大主要国家和地区出口92.1亿美元，同比增长了5.6 %，增速较上年同期上升5.7个百分点。对三大市场以外的其他国家和地区累计出口99.7亿美元，同比增长了6.8%，增速较上年同期下降7.9个百分点，明显趋缓。

图表：2011年以来家纺出口美欧日和其他市场增速
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