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	→内容简介

	充电器是采用高频电源技术，运用先进的智能动态调整充电技术。便携式充电器通常指的是一种将交流电转换为低压直流电的设备，采用电力电子半导体器件，将电压和频率固定不变的交流电变换为直流电的一种静止变流装置。随着着智能手机设计日趋个性化，智能手机更新换代速度加快。据粗略统计，目前我国每年更换的智能手机超过8千万部，由于不同智能手机充电器技术指标和接口各异，互换使用容易造成事故，由此智能手机更换造成了大量充电器闲置。受益于我国智能手机市场广阔的发展前景，我国智能手机充电器市场发展前景也被看好，智能手机充电器市场在未来五年内仍将保持12%以上的增长速度。2011-2014年中国智能手机年均增长率超过30%，随着目前国内智能手机市场正在接近饱和，尽管中高收入人群会有明显的周期性换机需求，但更广泛的大众市场对于频繁更换手机依然谨慎。预计2015-2020年中国智能手机年均增长率为12%以上。随着未来几年智能手机充电接口标准化的提高，可能在一定程度上冲击市场对充电器的潜在需求（二次购买），预计2015-2020年智能手机充电器年均增长率10%以上。

充电器产品分为标准化产品和非标准化产品，一般来说，标准化产品订单批量较大，毛利较低，竞争激烈，而非标准化产品订单批量较小，但毛利较高，竞争较小。标准化产品主要应用于消费类电子产品中、PC电源等领域，而非标准的定制产品应用与通信电源等领域。充电器产品型号非常多，一般企业无法在每一个细分市场获得优势，除电源适配器和手机充电器这种标准化产品竞争激烈毛利较低之外，各企业都有其主攻的细分市场，积极开拓新兴领域，能够获得较好的利润率。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对充电器相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外充电器行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要充电器品牌的发展状况，以及未来中国充电器行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了充电器市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是充电器生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前充电器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 2014年中国充电器行业细分市场分析

第一节 手机充电器行业发展分析

一、中国手机充电器行业发展现状

随着着智能手机设计日趋个性化，智能手机更新换代速度加快。据粗略统计，目前我国每年更换的智能手机超过8千万部，由于不同智能手机充电器技术指标和接口各异，互换使用容易造成事故，由此智能手机更换造成了大量充电器闲置。
受益于我国智能手机市场广阔的发展前景，我国智能手机充电器市场发展前景也被看好，智能手机充电器市场在未来五年内仍将保持12%以上的增长速度。

二、2010-2014年手机行业产品产量统计

2014年，世界经济延续复苏态势，消费电子市场保持小幅增长，手机在智能机快速增长、新兴市场加快普及等因素的带动下延续增长态势。我国手机企业抓住良好的发展机遇，带动行业产销继续提升，外贸稳步增长，国内品牌的全球市场份额快速提升，效益进一步提高，为电子信息行业的发展起到了积极的支撑作用。

(一)产量保持平稳增长

　　

2014年，我国手机整体产量达到16.3亿部，同比增长6.8%。2013年全年，我国手机产量达到14.6亿部，增长23.2%，增速比2012年提高18.9个百分点。2012年我国手机整体产量达到11.8亿部。2011年我国手机产量达到11.3亿部，占全球出货量的70.6%，名列世界第一。

图表：2011-2014年中国手机行业产量
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从产量增速走势来看，除年初受节日因素影响增幅较小外，3月后增速均保持在两位数以上。进入下半年，增速逐月下降。2014年是4G正式商用的第一年，也是国内手机向4G转型的重要一年。全年生产手机16.3亿部，同比增长6.8%，与2013年同期相比，增速回落16.4个百分点。手机产量增速放缓显示出我国手机市场正在趋于饱和状态，预示着多年来手机行业的规模快速扩张道路已接近尾声，转型升级、开辟海外市场空间及新兴融合需求空间是企业发展的当务之急。

　　

同时，国内市场手机整体出货量有所下降，但4G手机爆发式增长势不可挡。2014年手机出货量为4.52亿部，同比下降22%。但同时4G手机出货量在持续扩大。从9月份开始，4G出货量超过50%。全年4G手机出货量为1.71亿部，占比为37.8%。

2014年，智能手机出货量为3.89亿部，同比下降8.2%，市场占有率为86%，比2013年提高12.9个百分点。2013年智能手机出货量为4.23亿部，同比增长64.1%，市场占有率达到73.1%。2012年智能手机出货量为2.58亿部。2011年智能手机出货量为1.65亿部。
(二)外贸出口保持增长

　　

2014年，我国手机出口量和出口额呈同步增长态势。据海关统计，2014年我国手机出口13.1亿部，同比增长10.5%；出口额1153.6亿美元，同比增长21.3%，高于电子信息产品整体出口增速20个百分点。从出口额增势来看，2014年第一季度手机出口增长较为缓慢，第二季度后增速有所回升，第四季度增速进一步提高，稳定在15%以上。

 (三)效益规模稳步提升

　　

2014年，我国通信终端设备制造业实现主营业务收入12241.4亿元，同比增长16.8%；实现利润总额396.5亿元，同比增长14.7%；税金178.5亿元。行业平均利润率为3.2%，低于电子制造业平均水平1.7个百分点。从走势来看，通信终端设备制造业收入增势平稳，增速保持在两位数以上。

　　

(四)行业投资高位运行

　　

2014年，通信终端设备制造业500万元以上项目完成固定资产投资569亿元，同比增长31%，高于电子制造业平均水平19.7个百分点。从投资增速来看，呈V型走势，第二季度增长较为缓慢。从投资领域来看，投资重点集中在设计和软件开发等环节。

2014年中国智能手机保有量达到7.66亿台。2013年中国智能手机保有量达到5.8亿台，同比增长60.3%，智能机价格不断走低，不断向三、四线城市渗透，功能机用户加速换机促使智能机的保有量呈现高速增长。伴随移动终端更新迭代加速和模式创新，“硬件免费”(指终端产品将以成本价销售)或将成为可能，这将进一步加速移动互联网生态环境的演进。
三、2010-2014年手机充电器行业产品需求量统计

智能手机产品的市场成长，带动了外设产品需求增长，其中充电器作为手机标配，市场需求量极为可观，根据消费者日常使用调查发现，由于智能手机耗电量大，许多消费者（尤其以白领为主）除了购买充电宝之外，经常在公司及家中配备充电器，由于目前各个智能手机之间充电器规格及输出参数不同，另外随着不可拆卸类智能手机的增加，使用标配手机充电器概率较高，消费者对手机充电器的需求越来越大。截止2014年底国内手机充电器需求量达到1 8.3亿个，其中智能手机充电器需求量达到4.67亿个。综合整个市场情况，智能手机与智能手机充电器需求比例将近1:1.2。

图表：2011-2014年中国智能手机充电器行业需求量
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