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	→内容简介

	润滑油是用在各种类型汽车、机械设备上以减少摩擦，保护机械及加工件的液体润滑剂，主要起润滑、冷却、防锈、清洁、密封和缓冲等作用。近十多年来，我国润滑油市场发展十分迅速，已经成为全球第二大润滑油市场。随着我国工程机械、电力、汽车、冶金、钢铁、模具、机床行业的快速增长，装备技术的不断提升，汽车产业已经成为推动我国经济发展的巨大动力之一，同时也带动了旺盛的中高端润滑油需求量的增长。

目前，我国润滑油市场的竞争激烈，市场不安因素增加，行业淘汰洗礼成为必然，已有部分中小企业淡出或停产，进入休眠期，而以品牌化和专业化经营为主的润滑油厂商，有效化解了行业阴霾，仍然保持了向上走的趋势，实现了持续稳定的增长。发展迅猛的中国润滑油市场，已成为国外润滑油企业群雄逐鹿的竞技场，并在加速进入中国市场。壳牌、BP、美孚等几乎所有跨国石油巨头都加入到瓜分中国润滑油市场的行列。由于外观品牌先入为主，中国本土产品短期内难以立足高端油品市场。民族品牌与外来品牌在高端市场上的博弈，将是中国润滑油行业的市场格局。目前美孚和壳牌在中国市场的影响力和竞争地位还没有哪家企业真正有实力可以撼动。在高端润滑油市场，本土企业中石油、中石化旗下的“昆仑“”长城“品牌的市场占有率已经由2009年的40%提高至2014年的58%，但跨国润滑油厂仍占有42%的市场份额。

目前是世界上排名第二的润滑油消费大国，2014年中国润滑油市场规模达251.49亿元，比2013年增长8.54%，而未来3年，中国市场的润滑油需求将保持每年8%左右的增长率。2014年1-11月份润滑油总产量为528.3万吨，与2013年同期相比下跌8.22%。从产量的地区分布来看，我国润滑油产量前五名的江苏、辽宁、新疆、山东、广东地区市场份额总和为58.4%，前十大地区占82.7%。市场供应的区域集中度较高。未来润滑油行业发展过程中，与节能、高效、高端化的内燃机油发展趋势相适应，需要高性能基础油、高品质添加剂的不断研究与使用，这样才能满足高品质内燃机发展的需求。未来10年中，亚太地区润滑油需求量将达到1550万吨，而中国就将占该地区需求量的40%。到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、工信部、国际标准化技术委员会、中国润滑油产业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国润滑油产业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国润滑油产业发展状况和特点，以及中国润滑油将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的润滑油发展态势作了详细分析，并对润滑油进行了趋向研判，是润滑油服务、开发企业、投资机构等单位准确了解目前润滑油产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 我国润滑油行业运行现状分析
第二节 润滑油行业发展现状

一、润滑油行业市场规模
中国目前是世界上排名第二的润滑油消费大国，2014年中国润滑油市场规模达251.49亿元，比2013年增长8.54%，而未来3年，中国市场的润滑油需求将保持每年8%左右的增长率。
图表：2010-2014年我国润滑油行业市场规模
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二、润滑油行业发展分析
润滑油是涂在机器轴承等运动表面的油状液体，可以起到冷却、洗涤、防锈、缓冲冲击荷载等作用。润滑油按其来源主要分石油润滑油和合成润滑油两类，其中以石油润滑油为主。润滑油按照用途分为工业润滑油和车用润滑油，其中车用润滑油包括发动机油，冷却系统用油、齿轮油等。润滑油一般由基础油和添加剂两部分组成。
润滑油的供应主要是进行基础油贸易，添加剂公司在世界各地供应添加剂，在目标市场进行成品润滑油的调和后销售，因此，润滑油供应能力主要决定于基础油的生产能力。我国基础油生产能力主要集中于中国石油、中国石化，2014两者合计基础油生产能力达到550万吨，其中中石油约占70%。国内基础油产能主要是I类基础油，II类、III类等高端润滑油，产能较低，这表明中国高端润滑油市场比例快速增加，低端市场占比将减少。
中国的润滑油市场份额较为稳定，中石油、中石化两者占据领导地位，二者占比和约为47%；跨国润滑油品牌公司大约占30%的市场份额；国内民营润滑油占17%的份额；再生润滑油约占4%；进口润滑油基本保持在2%的水平。
从目前的润滑油行业发展形势看，不管是国家品牌，外资品牌、地产品牌，不管是什么属性的品 牌，没有一家能够在市场处于垄断地位。目前中国润滑油市场的消费巨大，各级品牌在市场都有一定的市场份额，只是份额的大小而已。没有那一家企业或者品牌能够达到垄断或者极具影响力，顶多销量大点、厂子的规模大点，资源多少而已，还谈不上真正的市场影响力和渠道控制力。所以说，目前中国润滑油市场的特点以及 各企业品牌的发展情况，暂时，很难形成垄断，格局还远未形成。有实力、有资源的大企业在学做战略、中型民营企业学做经营、小企业学做生意，中国润滑油市场还需要更长时间的市场发展。
中国“十二五”规划确定的重大项目开工建设，还将继续拉动工程机械制造业、运输业、物流运输等产业的刚性需求。内需以及基础性建设投资加大将会为润滑油产业提供巨大的消费市场。同时，国内汽车刚性需求的环境和潜力仍在，这也将很大程度拉动汽车润滑油市场的需求。未来10年中，亚太地区润滑油需求量将达到1550万吨，而中国就将占该地区需求量的40%。到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国成为全球最大的润滑油消费国。而且未来润滑油行业发展过程中，与节能、高效、高端化的内燃机油发展趋势相适应，需要高性能基础油、高品质添加剂的不断研究与使用，这样才能满足高品质内燃机发展的需求，润滑油市场空间非常广阔。
三、润滑油市场发展现状
2014年基础油市场整体需求偏弱，走过了传统的旺季不旺，自6月进入传统淡季后，国内的基础油价格一直呈下行趋势。但下跌后市场成交并未有明显回升，2014年的经济形势整体偏弱，特别是对基础油进口市场冲击较大，多数进口企业处于倒挂亏损阶段。但隆众润滑油分析师李茜认为，纵观整体的市场需求来看，润滑油的市场需求量仍缓慢上涨为主，只是从数据来看，需求量的增长远远低于市场供应量的增长速度。
市场需求面：润滑油主要用于汽车、钢铁、航空、船舶、水力、机械等方面，其中车用润滑油和工业润滑油占了润滑油总需求的80%左右。
图表：2014年我国润滑油市场需求领域竞争格局
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车用润滑油需求来看，民用汽车保有量逐年递增，稳定了车用油的需求量。从汽车行业的数据得知，中国每年2000万辆汽车销售量，使中国保有量5年实现翻番，保证了润滑油需求处于大规模稳定成长期。2014年，我国汽车市场呈现平稳增长态势，平均每月产销突破190万辆，全年累计产销超过2300万辆。汽车数量的增加也就意味着车用润滑油的用量跟随增加，并且随着车的品牌的高端化，车主目前都采取以养代修，对车的保养和对高端润滑油的选择和投入加大，为车用润滑油的需求和发展带来了巨大的前景。
钢铁行业的需求量是逐年增长，但递增的增长率是下滑趋势，主要受国内经济大环境的影响。数据显示，钢铁行业对工业润滑油的需求67%以工业齿轮油为主，其他产品占比在33%左右。
发电产业中，工业润滑油主要以汽轮机油系列为主，占比在78%左右，其他工业润滑油占比在22%左右。
造船产业中，工业润滑油的需求主要以液压油和汽轮机油为主，其中液压油占比46%，汽轮机油占比29%，其他占比在25%左右。
水泥产业中，工业润滑油的需求主要以工业齿轮油和液压油为主，占比分别为27%和31%，其他产品占比在42%左右。此产业受国内房地产影响较大，2014年受国家对房地产行业的调控，工业润滑油的需求对此受到的影响比较明显。
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