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	→内容简介

	家居指的是家庭装修、家具配置、电器摆放等一系列和居室有关的甚至包括地理位置（家居风水）都属于家居范畴。国内家居品牌卖场总面积已经增长了一倍以上，随着家居卖场的大力扩建，卖场租金也开始走俏，这无疑是增加了企业的销售成本，进而增加了企业的生存压力，但还是有家居卖场盲目扩建。到2014年底，整个家居行业市场规模达万亿，“十二五”期间，家居零售行业年均复合增长率将保持在20%以上，至2015年，中国家居产品零售市场规模有望接近3万亿元。

目前智能家居这个行业刚起步，市场容量还不大，装修公司如果要涉足的话需要比较大的投入，从投入产出比来看，好多中小的装修公司还不愿意涉足，但是大的装修公司有实力，而且有相对长远的发展计划，所以已经在找相关的厂家合作或者自己成立相关的部门做集成。2011年中国智能家居市场的销售额已经达到110亿元人民币，2012年这一数据为150亿元，2013年为206亿元，截止2014年底中国智能家居市场规模达291亿元，预计2018年中国智能家居市场规模将达到1396亿元人民币。在智能家居领域，2013年1月，住建部联合发改委颁布《绿色建筑行动方案》，提出城镇新建建筑严格落实强制性节能标准，“十二五”期间，两成的城镇新建建筑达到绿色建筑标准要求，并完成新建绿色建筑10亿平方米。智能家居无疑是实现绿色建筑的重要武器，在节能减排上有重要用途。2013年2月，工信部发布物联网“十二五”发展规划，把智能家居列入9个重点领域应用示范工程。紧接着，国家出台政策要求各个新建小区必须光纤入户，而且具备接入多家运营商的能力。工信部、发改委等15个部委又在9月初联合发布了《物联网发展专项行动计划》，“推动智能家居应用”被列为重点任务，将在在大中城市选择20个重点社区，开展超过1万个家庭的智能家居试点应用和推广。国家政策的扶持使得智能家居产业具有很大的发展空间，未来的发展前景广阔。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、家居行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国家居市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了家居前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对家居市场风险进行了预测，为家居生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在家居行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国家居行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第三章 中国家居市场分析

第一节 家居市场现状分析及预测

一、2012-2015年2月我国家居市场规模分析

国内家居品牌卖场总面积已经增长了一倍以上，随着家居卖场的大力扩建，卖场租金也开始走俏，这无疑是增加了企业的销售成本，进而增加了企业的生存压力，但还是有家居卖场盲目扩建。到2014年底，整个家居行业市场规模达万亿，“十二五”期间，家居零售行业年均复合增长率将保持在20%以上，至2015年，中国家居产品零售市场规模有望接近3万亿元。

持续升温的家居投资热，虽然会加剧业内竞争，但在一定程度上也为居建材进行新一轮的产业结构调整提供了机会。顺应21世纪的新家居要求，环保、健康、绿色将成为现当代企业与材料研究院及整个家装建材业发展的关键性方向。环保是建材行业的基础和重心，现在和未来都将越来越受到消费者的重视。家居行业的文化更多的是要倡导无污染，倡导绿色健康家居生活理念，让更多的百姓远离污染，远离装修污染，远离空气污染，真正享受健康，享受环境，而对一个装饰材料制造商来讲，提供高品质环保产品本身就是企业的一种基本责任和义务。家居建材行业的扩建是一件喜事，但不能对市场一无所知的时候，进行盲目的扩建，这样做的后果，有时候是企业无法承受的。行业发展更应遵循市场走势，做好充分调查与计划后，按照预定设计走向更广阔的天地。

图表：2012-2015年我国家居市场规模
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数据来源：中研普华、国家统计局
目前智能家居这个行业刚起步，市场容量还不大，而且标准不统一，装修公司如果要涉足的话需要比较大的投入，从投入产出比来看，好多中小的装修公司还不愿意涉足，但是大的装修公司有实力，而且有相对长远的发展计划，所以已经在找相关的厂家合作或者自己成立相关的部门做集成，因为他的高端客户已经有这方面的需求。

数据显示2011年中国智能家居市场的销售额已经达到110亿元人民币，2012年这一数据为150亿元，2013年为206亿元，截止2014年底中国智能家居市场规模达291亿元，预计2018年中国智能家居市场规模将达到1396亿元人民币。
在智能家居领域，2013年1月，住建部联合发改委颁布《绿色建筑行动方案》，提出城镇新建建筑严格落实强制性节能标准，“十二五”期间，两成的城镇新建建筑达到绿色建筑标准要求，并完成新建绿色建筑10亿平方米。智能家居无疑是实现绿色建筑的重要武器，在节能减排上有重要用途。2013年2月，工信部发布物联网“十二五”发展规划，把智能家居列入9个重点领域应用示范工程。紧接着，4月1日，国家出台政策要求各个新建小区必须光纤入户，而且具备接入多家运营商的能力。工信部、发改委等15个部委又在9月初联合发布了《物联网发展专项行动计划》，“推动智能家居应用”被列为重点任务，将在在大中城市选择20个重点社区，开展超过1万个家庭的智能家居试点应用和推广。国家政策的扶持使得智能家居产业具有很大的发展空间，未来的发展前景广阔。
图表：2012-2014年我国智能家居市场规模
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数据来源：中研普华、国家统计局
二、2015-2020年我国家居市场规模预测

2014年家居、装修、建材、家电等行业都历经了产品更新换代、市场开拓进取、技术不断进步的过程。

一、家居卖场或转型

租金最高、客流最少、压力最大、收益最小，2014年行将结束，家居市场再度下滑。众多家居建材商称之为“十年最惨淡”，很多品牌艰难维系，大部分处于亏损状态。保守估计，由于国家政策和大环境变化，2015年市场将继续走低，最快2016年才有望转好。

目前国内家居卖场的总面积已超过4000万平方米，其中50%的卖场面积属于过剩。2015年，家居卖场或将转型方向瞄准购物中心业态。一改建材超市以往生硬冰冷的面孔，融入儿童家具、智能家居等多个时尚板块，以时尚的面孔融入大型百货商场中，提高百货类消费群的接受程度，提升成交可能行。

二、装修需软硬兼施

消费者对家居品质要求愈加严格，2015年，家装公司或将开始步入大家装时代，家装公司除提供原本的硬装设计、服务外，还逐步涉及软装设计领域，而这种升级也对家装设计师提出了新要求。目前硬装公司多以跨界合作来保证其软装设计的专业性。硬装、软装虽然仅有一字之差，但涉及内容却大相径庭。例如，软装设计中的面料材料知识应用，涉及装饰、布艺使用、装饰画等多方面；软装设计师也必须要有敏锐的眼光，而且经验是一个长期积累的过程。因此，硬装公司若想跨界，需要与布艺、家具等软装公司合作，由软装公司定期派专业人员来进行培训。

此外，跨界合作还体现在战略合作方推荐方面，业主在硬装公司选择服务时，也会得到与硬装水平相匹配的软装推荐，这使业主不仅可以享受优惠的软装价格，还可以得到专业的软装设计服务，进一步保证了软装设计的专业性。

三、家具检测不拆解

不久前，全国家具标准化技术委员会对外透露，由其制定的“木家具、床垫、沙发等3项家具有害物质限量国家标准”有望于今明两年出台。这意味着，家具检测将告别“大卸八块”的破损检测时代。这3项即将出台的家具有害物质检测标准分别为：《室内装饰装修材料木家具中有害物质限量》、《软体家具床垫中有害物质限量》、《软体家具沙发中有害物质限量》，被称为是更科学、可行的检测方法——气候箱检测法。即木家具、沙发和床垫等整个放入一个检测箱，在流动空气中检测整件家具的甲醛、VOC（挥发性有机化合物）等有害物质的含量，变“有损”检测为“无损”检测，全面呈现整件家具的有害物质含量。而检测标准是根据美国家具协会标准，进行广泛研究之后制定的。

四、家电高端更看好

2014年可以说是家电蓝筹被遗忘的一年。在行业盈利增长依然稳健的背景下，家电板块估值却持续走低。据悉，行业未来将进入低增长的阶段，白电各品类需求面乏善可陈；黑电企业转型仍在路上，受互联网企业冲击的影响在逐渐减小。2015年，将继续看好高端厨电，行业增长空间大和品牌壁垒高庇护龙头企业可以保持高增长高盈利，未来产业成长可期。2014年以来，家电市场增速明显放缓。数据显示，1月至10月，家电市场规模达1.2万亿元，同比增长3.2%，较2013年同期下降13.8个百分点。同时，家电行业内部冷热不均，不同家电品类的市场表现分化明显：空调市场全年走势前高后低，前10个月零售额同比增长4.6%；厨卫市场增长稳健，油烟机、燃气灶、热水器零售额同比分别增长10.4%、7.4%、6.2%；生活小家电快速崛起，榨汁机、电饭煲、吸尘器等明星产品引领潮流。2015年对家电市场来说，高端化厨电仍然是家电行业面临的最大机遇。
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