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	→内容简介

	辣椒酱是辣椒混杂其它各种材料熬制而成，根据附加材料的不同可以分为很多品种，包括牛肉酱；香辣银鱼；鲜肉丝油辣椒；鲜鸡丝油辣椒；鲜牛肉油辣椒；豆瓣油辣椒；辣子虾；脆脆香油辣椒等等。辣椒酱以湖南为多，有油制和水制两种。

辣椒酱制品的需求主要来自家庭消费、餐饮业、食品加工业三方面。近年来，随着居民消费能力的提高，家庭消费、餐饮业、和食品制造业的增长都带动了对消费品的需求，为辣椒酱制品行业的发展创造了广阔的空间。我国辣椒酱制品市场正从最初的只注重口味、各种配制产品充斥市场，逐步向绿色、营养、酿造的方向发展。与此同时，高端辣椒酱制品产品的研发与开拓以及细分产品不断涌现引发的辣椒酱制品小品种市场日渐活跃也成为行业的发展趋势。一些品牌企业开始在产品线中扩充高端辣椒酱制品，提高产品附加值。2014年我国的辣椒酱制品市场规模达到了80亿元，预计到2020年整个辣椒酱制品市场规模将超过200亿元。

纵观整个行业的发展，竞争趋势也将发生改变：1.厂商合作逐步由松散型变成紧密型的战略伙伴。在06年不少辣椒酱企业都加强了这方面的意识，正在朝这个方面努力。2.将原来较长、较混乱的渠道网络变成扁平、垂直的渠道网络形态，设立渠道专员。3.分销渠道从原来以经营厂家的品牌到逐步开始有经销商自己的品牌。4.竞争意识的强化，企业不得不采取具有自身特色的营销模式，如辅助分销商做终端等。5.由简单的契约型变成管理型、合作型、公司型。6.出现由企业、经销商等多方人员组成并参与经营管理的营销物流配送中心和各级配送分部。新型的物流配送中心具有在区域内对辣椒酱产品的铺市、补货、陈列、门店宣传、售后服务、品牌提升和维护等多种功能。7.一些调味品大经销商实力雄厚，他们的存在使辣椒酱行业区域性、行业性垄断经营优势日趋明显，垄断经营的趋势发展迅猛。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国辣椒酱制品协会、中国食品工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国辣椒酱制品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国辣椒酱制品行业发展状况和特点，以及中国辣椒酱制品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的辣椒酱制品行业发展态势作了详细分析，并对辣椒酱制品行业进行了趋向研判，是辣椒酱制品经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前辣椒酱制品业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二章 辣椒酱制品行业生产调查分析
第一节 2010-2014年国内辣椒酱制品行业产量统计
一、产品构成

目前调味行业处于历史最好发展阶段，渠道力和创新能力强、品牌知名度高，未来辣椒酱制品企业将会成为市场的主导。未来3-5年行业收入增速有望保持15%。目前国内辣椒酱制品行业渠道中餐饮、家庭和工业渠道各占40%、30%和30%。餐饮渠道中辣椒酱制品的增长主要来自于餐饮业本身增长、辣椒酱制品消费额在餐饮业营业额占比的提升。家庭消费渠道的增长主要来源于消费升级驱动下的量价齐升；工业渠道的增长则受益于下游相关食品企业的稳定需求。
我国每年有将近20000亿的餐饮业的产值，调味品在其中所占比例亦不少。比如，在五星级饭店里比重占到10%，在其他饭店也占到3%-5%。也就是说，消费者在高档饭店消费10元，就有一块钱是花在调味品上。同时，生活水平的提高及食品工业的发展也促使了调味品的发展。因此，开发的前景是非常大的。
1、老干妈(中国名牌，1984年于陶华碧女士创立，贵阳)。

2、花桥一桂林辣椒酱(桂林三宝之一广西名牌.花桥食品有限公司)

3、饭扫光侧川名牌，开胃辣椒食品（四川高福记食品有限公司)。

4、海南黄灯笼辣椒酱(海南名产，辣口不辣喉，品牌包括:春光.八九.至盛行)。

5、阿香婆辣椒酱(十大辣椒酱品牌，西安名牌，西安太阳食品集团公司)。

6、户户辣椒酱(十大辣椒酱品牌，韩国料理，青岛多元食品有限公司)。

7、李锦记(中国驰名商标，大型企业，李锦记食品有限公司)。

8、美乐牌香辣椒酱(十大辣椒制品品牌，四川名牌，四川美乐食品出品)。

9、辣妹子辣椒酱(十大辣椒酱品牌，湖南名牌，辣妹子食品股份有限公司)

10、康牛肉酱(中国四大名酱，江苏小康食品有限公司)。

二、产量统计数据

图表：2010-2014年我国辣椒酱制品产量分析
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数据来源：中研普华
三、主要产品市场分布

目前，国内调味品厂家主要集中在云南、广西、贵州、四川、湖南等几个省市，如老干妈、开胃菜、阿香婆等等。从品牌结构来看，全国的辣椒酱市场老干妈的市场占有率超过了一般，达到了56.8%的惊人成绩，其品牌地位已无法撼动。这与产品的风味特色、品牌的号召力、地方的差异性都紧密相关，也与调味品企业追求眼前利益的短期行为，不重视现代营销体系的建设有直接的联系。
图表：我国辣椒酱制品产品市场分析
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图表：我国辣椒酱制品产品区域市场分析
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四、辣椒酱制品行业竞争趋势
纵观整个行业的发展，竞争趋势如下:

1.厂商合作逐步由松散型变成紧密型的战略伙伴。在06年不少辣椒酱企业都加强了这方面的意识，正在朝这个方面努力。

2.将原来较长、较混乱的渠道网络变成扁平、垂直的渠道网络形态，设立渠道专员。

4.分销渠道从原来以经营厂家的品牌到逐步开始有经销商自己的品牌。

5.竞争意识的强化，企业不得不采取具有自身特色的营销模式，如辅助分销商做终端等。

6.由简单的契约型变成管理型、合作型、公司型。

7.出现由企业、经销商等多方人员组成并参与经营管理的营销物流配送中心和各级配送分部。新型的物流配送中心具有在区域内对辣椒酱产品的铺市、补货、陈列、门店宣传、售后服务、品牌提升和维护等多种功能。

8一些调味品大经销商实力雄厚，他们的存在使辣椒酱行业区域性、行业性垄断经营优势日趋明显，垄断经营的趋势发展迅猛。
[image: image4.emf]
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