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	→内容简介

	白炭黑是白色粉末状X-射线无定形硅酸和硅酸盐产品的总称，主要是指沉淀二氧化硅、气相二氧化硅、超细二氧化硅凝胶和气凝胶，也包括粉末状合成硅酸铝和硅酸钙等。白炭黑是多孔性物质，其组成可用SiO2•nH2O表示，其中nH2O是以表面羟基的形式存在。能溶于苛性碱和氢氟酸，不溶于水、溶剂和酸（氢氟酸除外）。耐高温、不燃、无味、无嗅、具有很好的电绝缘性。气相白炭黑的应用：气相白炭黑是极其重要的高科技超微细无机新材料之一,由于其粒径很小，因此比表面积大，表面吸附力强，表面能大，化学纯度高、分散性能好、热阻、电阻等方面具有特异的性能，以其优越的稳定性、补强性、增稠性和触变性，在众多学科及领域内独具特性，有着不可取代的作用。气相白炭黑俗称“纳米白炭黑”，广泛用于各行业作为添加剂、催化剂载体，石油化工，脱色剂，消光剂，橡胶补强剂，塑料充填剂，油墨增稠剂，金属软性磨光剂，绝缘绝热填充剂，高级日用化妆品填料及喷涂材料、医药、环保等各种领域。并为相关工业领域的发展提供了新材料基础和技术保证。由于它在磁性、催化性、光吸收、热阻和熔点等方面与常规材料相比显示出特异功能，因而得到人们的极大重视。

作为一种无毒且性能良好的助剂，白炭黑广泛用于橡胶、纺织、造纸、农药、食品添加剂以及卫生消防灭火材料等领域。中国无机盐工业协会无机硅化物分会的统计显示：2014年，我国共有白炭黑生产企业85多家，总产能约240万吨，产量174万吨，表观消费量112.5万吨，产销量居全球首位。

橡胶工业是白炭黑的主要消费市场，该领域消费的白炭黑约占白炭黑消费总量的74%。2014年，我国橡胶领域共消耗白炭黑51万吨。其中，制鞋业消费白炭黑53万吨，占消费总量的47%；轮胎市场消费12.4万吨，占消费总量的11%；胶管、胶带、电线电缆等领域消费白炭黑18万吨，占消费总量的16%；纺织、造纸、农药、食品添加剂以及消防灭火材料等非橡胶领域的白炭黑消费量合计约29万吨，占消费总量的26%。由于橡胶领域的制鞋、胶管、胶带、电线电缆业已经进入成熟发展期，对白炭黑的需求增长空间有限。橡胶以外的其他领域，对白炭黑的需求分散且绝对量较少。因此，今后几年，白炭黑最具潜力的市场将是轮胎市场。

随着各国对绿色环保型轮胎的追捧，未来5年，全球白炭黑需求量将以每年3%的速度递增。2014年，全球白炭黑消费量达到200万吨，2015年将增至220万吨。其中，2015年中国轮胎领域白炭黑消费量将达15万吨，2020年将激增至40万吨，届时，中国白炭黑产量将达240万吨，全球白炭黑“霸主”地位将进一步巩固。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国石油和化学工业协会、中国石油企业协会、中国化学工业协会、中国行业研究网等公布和提供的大量研究资料，对我国的白炭黑行业进行了全面的分析。首先分析了白炭黑行业概况等，接着研究了国内外白炭黑行业的发展情况，然后对白炭黑市场运行状况、竞争状况、发展趋势进行了探讨和预测，并对上下游行业发展现状进行了较为详细的阐述。本报告是白炭黑企业、投资机构、相关科研单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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第三章 我国白炭黑行业发展分析
第二节 中国白炭黑市场供需状况
一、2014年中国白炭黑行业供给能力
图表：2010-2014年中国白炭黑行业供给能力
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二、2014年中国白炭黑市场供给分析
图表：2010-2014年中国白炭黑市场供给量
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三、2014年中国白炭黑市场需求分析
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第三节 我国白炭黑市场分析
一、2013年白炭黑市场分析
国家政策影响市场经济，市场经济决定过家政策。一个产品如果有个好的市场再加上国家产业政策的支持，那么这个产品将不可限量。现在，由于沉淀法白炭黑产品受到国家产业政策的鼓励和支持，而且其本身就具有市场发展空间。所以，沉淀法白炭黑将迎来新的曙光。

沉淀法白炭黑作为重要补强剂、填充剂或添加剂，已得到广泛的应用，市场需求量的快速增长。近年来，价格基本稳定。而传统补强剂炭黑因耗能大、成本高、污染重等原因，已面临严重困境。白炭黑则以其廉价、环保、可靠的特点，已成为炭黑最好的替代品，具有较好的需求前景。沉淀法白炭黑作为重要补强剂，应用广泛，市场空间较大，具有较好的需求前景；原材料供应稳定，成本波动风险较小；产品受到国家产业政策的鼓励和支持，面临较好的经营环境和发展机遇。沉淀法白炭黑的主要原材料石英砂、硫酸和纯碱皆属于大宗工业原材料，供应充足，渠道畅通。近年来，石英砂价格非常稳定；2013年以来硫酸和纯碱价格也已进入稳定有降状态。沉淀法白炭黑的原材料成本波动风险较小。

沉淀法白炭黑的市场情况决定了其优秀的市场前景，在“十二五”期间，由于国家的大力推广和扶持，给沉淀法白炭黑产业提供了较好的经营环境和发展机遇。，大力的推动了白炭黑市场的前进。

目前全球白炭黑产品以沉淀法白炭黑为主，产能在330万吨左右，占行业总产能的90%以上，而气相法白炭黑生产则主要集中在德国、美国、日本、中国、乌克兰等少数几个国家，行业技术高度垄断。2013年全球气相法白炭黑产能在35万吨左右，年产量不到30万吨，当中欧美国家产量占全球总产量的70%，亚洲地区产量占比为30%。    

随着中国白炭黑产业的迅猛发展，全球白炭黑产能呈现快速增长的态势，截至2013年底全球白炭黑产能在365万吨左右，当中中国产能接近230万吨，占全球总产能的60%以上。就白炭黑消费而言，目前中国是全球最大的白炭黑消费市场，年消费量在百万吨以上，远超美国、日本等发达国家。    

目前我国国内气相法白炭黑生产企业生产型号有：150、200、300、380系列产品。此外 还有压缩型气相法白炭黑（150P、200P），高透明型气相法白炭黑产品（150H），胶体蓄电池专用气相法白炭黑（200B），以及疏水型气相法白炭 黑系列产品等。疏水型产品处理剂有二甲基二氯硅烷和六甲基二硅氮烷等。

三、2014年白炭黑市场分析
一月到三月，原料价格稳定，国内白炭黑市场整体运行平稳，起伏不大，沉淀法橡胶级产品价格在4300-4350元/吨左右徘徊，厂家正常生产供应产品，开工率在8成左右，下游拿货也较积极，市场买卖之声不绝于耳。

三月末开始，白炭黑市场呈现单边下行走势，原料硫酸、纯碱等价格波动不大（半年内最高最低价差50元/吨左右），下游主要用户橡胶、轮胎等行业需求减少是此番国内白炭黑持续降价主要原因（白炭黑产品超过六成被应用在橡胶轮胎等行业）。

进入六月以来，橡胶、轮胎等企业高库存难消，无心大力采购白炭黑，白炭黑市场雪上加霜，延续下行之势，国内除部分大厂仍能保证开工率外，大部分企业均按单生产，开工率无法得到保证，库存普遍低位，市场交投氛围较低沉。

气相法白炭黑方面：2014上半年国内气相法白炭黑市场波动不大，气相法产品本属白炭黑高端产品，相对沉淀法产品用量较小，上半年A150型产品主流价格在18000/吨左右，A200型主流价格在18000-25000/吨之间，厂家随市场需求量生产产品，进入六月后需求有所降低，气相法产品价格也出现些许下调，但幅度较小，整体看来上半年气相法白炭黑市场表现平稳。

四、2015年白炭黑市场的走向分析

资料显示，市场供大于求，产能过剩，供需之间矛盾短期内难以得到改善，预计2015年国内沉淀法白炭黑市场价格不会出现较大波动，依然在4000-4300元/吨左右徘徊，1-3月，临近春节，沉淀法白炭黑价格或迎来短暂蜜月期，价格上涨，预计最高点可涨至4240元/吨左右，4月份以后，迫于销售压力，价格将持续回落，至7月降至最低点4100元/吨左右，后进入盘整期持续到年末。
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