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第四章 我国旅游景区运营整体运行指标分析
第三节 旅游景区营业收入分析

一、旅游景区营业收入
图表：2010-2014年我国旅游景区营业收入及其增长
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数据来源：中研普华
我国经济形势良好，国外游客增长，国民出游率增长等因素影响，2014年我国旅游业发展稳定，大部分景区的营业情况良好，2014年我国旅游景区营业收入32545亿元，同比2013年增长13.%。
二、旅游景区人均营业收入
图表：2010-2014年我国旅游景区人均营业收入及其增长
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数据来源：中研普华
随着我国居民出游消费增长，景区的人均营业收入也呈现上涨趋势，2014年我国景区人均营业额达到923元，同比2013年增长6.46%。
三、旅游景区经营利润分析
1、旅游景区营业利润
图表：2010-2014年我国旅游景区营业利润及其增长
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数据来源：中研普华
我国景区收入一部分来自门票收入，另外大约30%来自交通、购物、餐饮、住宿等服务收入。随着我国景区经营转型，依赖景区门票的利润下降，服务收入的利润比例上升。2014年我国景区整体利润达到2025亿元，同比2013年增长13.22%。
2、旅游景区利润率
图表：2010-2014年我国旅游景区利润率情况
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数据来源：中研普华
我国旅游业发展较快，出游人数和出游人均消费双增长，以及旅游景区服务业发展，我国许多景区的盈利情况良好。根据部分景区数据调查资料显示，行业的整体投资利润水平在6.14%以上。
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