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	→内容简介

	骨科植入器械是指借助骨科手术植入人体，并在手术结束后长期留在体内，用于支持、维持生命，对人体具有潜在危险，对其安全性、有效性必须严格控制的医疗器械。骨科植入医疗器械是目前治疗骨科疾病最有效的手段之一，是植入人体的高风险医疗器械，因此其安全性、稳定性、有效性就成为社会关注的热点问题。骨科植入医疗器械在医疗器械分类中属三类，是植入人体的高风险医疗器械，其安全性，有效性必须严格控制并要求得到充分的保障的医疗器械。

全球骨科植入器械市场预计2015年达到284亿美元。亚太地区的骨科植入器械市场预计将从2009年的22亿美元增长到2015年的54亿美元，复合年增长率将达到16.1%。美国、日本、欧洲仅有全球20%的人口，但该区域骨科植入器械企业掌握了全球的市场、先进技术和前沿的研究成果。

快速增长的中国和印度市场是全球骨科植入器械市场整体增长的主要因素。到2015年，中国骨科植入器械市场将增长到150亿元人民币。同时，中国骨科植入器械市场在全球骨科植入器械市场的地位，将跃升为超过日本的第二大市场。中国骨科医疗器械行业伴随着中国经济的发展而逐渐成长起来，至今已有20多年历史，已经基本涵盖骨科疾病所需的各类产品，逐渐填补了我国在这一领域的空白。但是同发达国家相比，我国骨科医疗器械技术含量及产品档次仍有待进一步提高，目前市场上国产骨科医疗器械大部分属于中低端产品，高端产品占比还比较低，但是随着技术水平的提高、产品稳定性的加强，一批民族品牌已经逐渐在市场上站稳了脚跟，在注册认证、销售渠道等方面形成了优势。随着全球经济一体化的进程的加快,通过国际间技术交流与合作，中国骨科医疗器械行业进一步与国际市场接轨，产品质量、生产水平不断提高，国内厂商也在与国际医疗器械厂商的合作与竞争中不断前行。

随着社会文明进步和经济发展，人民生活水平日益提高，人类对自身的医疗康复事业越来越重视，与此同时，社会人口老龄化，寿命的延长，人体器官功能的退化（如骨质疏松），导致骨折等疾病日益增加，未来骨科植入器材行业将快速发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内骨科植入器械行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国骨科植入器械行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国骨科植入器械行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是骨科植入器械行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第五章 我国骨科植入器材细分市场分析及预测
第一节 关节类植入器材市场分析

骨科医疗器械主要分为创伤、脊柱和关节三大细分市场。统计显示，目前，中国三大细分市场占比分别为32.6%、28.7%和23.9%。国内企业主要介入创伤和脊柱领域，由于技术和制造工艺要求较高，对关节市场涉及较少。
图表：我国骨科植入物行业细分产品格局
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一、关节类植入器材发展概况分析
关节疾病是老年人的常见疾病，通过关节置换术治疗，使许多老年人对生活恢复了信心，有效地改善了他们的生活质量。随着全球人口老龄化趋势更为明显，人工关节的需求量越来越大。同时，每年由于激烈运动和交通事故造成关节创伤的人数也在不断增加，治疗所需的人工关节产品需求与日俱增，人工关节市场以前所未有的速度迅猛发展。
关节对于人体的运动功能至关重要，但关节病变，一些无法恢复的关节周围骨折以及影响到关节的骨肿瘤等症状会严重影响到患者的运动功能，这些患者一般需要进行关节置换手术来恢复正常的生活品质。这其中关节炎是导致人工关节置换的最主要因素。在中国，类风湿关节炎发病率为0.3%，骨关节炎发病率为3%，按13.6亿人口计算，仅上述两类关节炎病人就分别为408万和4080万。国内关节病患者的数量达1.3亿人，约占中国人口的10%。
二、关节类植入器材市场规模分析
图表：2011-2014年中国骨科植入器械关节类市场规模增长情况

[image: image2.emf]2011-2014

年中国骨科植入器械关节类市场规模增长情况

17.2

20.69

24.25

28.25

32.76

0

5

10

15

20

25

30

35

2010年 2011年 2012年 2013年 2014年

亿元

0%

5%

10%

15%

20%

25%

市场规模 同比增长

中研普华


数据来源：中研普华
三、关节类植入器材下游市场增长潜力分析
关节置换主要分髋关节置换、膝关节置换和一些小关节如肩关节置换。用于关节置换和重建的人工关节产品需要尽可能模拟恢复人体生理关节运动状态和功能，并长期稳定植入在骨床中从而保持15年以上的使用寿命，这就对人工关节的表面涂层及配合面形状提出了非常高的加工要求。由于国内现在在人工关节的原材料，加工工艺和设备以及手术器械生产方面还和国外先进企业存在很大的差距，在国内人工关节市场，还是国际进口企业占据主导地位，国产关节份额仅为36%左右，但这也意味着中国进口替代的人口关节市场潜力巨大。
根据理论估计，中国每年需要进行人工关节置换手术的患者数量在250万人左右。但实际上，由于进口人工关节价格昂贵，国产产品质量不可靠，很多病患选择保守治疗，2009年中国人工关节置换手术例数只是在17万例左右，每万人人工关节使用量不足2套。据美国研究机构的统计数据显示，60岁以上的美国人大约有1/8患有膝骨性关节炎，大约9-13%的人需要进行膝关节置换，大约25%的人需要进行髋关节置换。而我国65岁以上老人为1.38亿，是美国的3倍；关节炎人数为1.2亿，是美国的2.6倍，中国人工关节市场潜在需求者数量巨大。
四、关节类骨科植入器材行业发展前景预测
图表：2015-2020年中国骨科植入器械关节类市场规模增长预测
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�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 13
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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