[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年中国零售行业发展规划及投资前景咨询报告
	【出版日期】 2015年5月
	【报告页码】 300页
	【图表数量】 130个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	零售行业研究报告主要分析了零售行业的市场规模、零售市场供需求状况、零售市场竞争状况和零售主要企业经营情况、零售市场主要企业的市场占有率，同时对零售行业的未来发展做出科学的预测。中研普华凭借多年的行业研究经验，总结出完整的产业研究方法，建立了完善的产业研究体系，提供研究覆盖面最为广泛、数据资源最为强大、市场研究最为深刻的行业研究报告系列。报告在公司多年研究结论的基础上，结合中国行业市场的发展现状，通过公司资深研究团队对市场各类资讯进行整理分析，并且依托国家权威数据资源和长期市场监测的中研普华数据库，进行全面、细致的研究，是中国市场上最权威、有效的研究产品。零售行业研究报告可以帮助投资者合理分析行业的市场现状，为投资者进行投资作出行业前景预判，挖掘投资价值，同时提出行业投资策略、生产策略、营销策略等方面的建议。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及零售专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国零售行业作了详尽深入的分析，为零售产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。



	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一章 中国零售行业发展综述

1.1 零售行业基本情况

1.1.1 零售业的含义

1.1.2 零售产业的特征

1.1.3 零售业的准入条件

1.1.4 零售业态的介绍

1.2 零售行业总体发展概况

1.2.1 零售行业发展历程

1.2.2 零售行业运行情况

（1）行业整体规模分析

（2）消费商品市场分析

1.2.3 零售行业百强市场分析

（1）零售百强市场规模分析

（2）零售百亿级企业数量统计

（3）零售百强入围门槛分析

（4）零售百强市场占有率分析

（5）零售百强市场市场集中度分析

（6）零售百强单店贡献率与门店贡献率分析

（7）百亿级零售企业跨区域与区域企业分布

（8）零售百强外资企业市场分析

1）零售百强外资企业销售占比

2）零售百强外资企业规模及门店数

3）零售百强外资企业新开门店数

4）零售外资巨头在华关店情况

1.3 零售行业关联产业分析

1.3.1 商业地产发展分析

（1）商业地产发展现状分析

（2）商业地产发展前景分析

（3）商业地产对零售业的推动分析

1.3.2 物流行业发展分析

（1）物流行业发展现状分析

（2）物流行业发展前景分析

（3）物流行业与零售业的关联性分析

1.3.3 电子商务发展分析

（1）电子商务发展现状分析

（2）电子商务发展前景分析

（3）电子商务对零售业的推动分析

1.4 零售行业兼并重组分析

1.4.1 行业兼并重组环境分析

1.4.2 行业兼并重组驱动力分析

1.4.3 行业兼并重组案例

1.4.4 行业兼并重组趋势分析

1.4.5 企业兼并重组前景分析

第二章 全球零售业发展综述

2.1 全球零售业总体发展状况

2.1.1 现代国际零售业的发展特征

2.1.2 全球零售业市场规模

2.1.3 全球零售业市场竞争格局

2.1.4 全球零售业地域分布

2.1.5 跨国零售商进入海外市场的模式

2.1.6 发达国家零售业的发展特点

2.1.7 全球三大零售巨头发展经验借鉴

2.1.8 全球零售业发展趋势分析

2.1.9 全球零售业发展前景分析

2.2 欧洲零售业发展现状

2.2.1 欧洲零售业市场规模

2.2.2 欧洲零售业发展特点

2.2.3 欧债危机对零售业的影响

2.2.4 欧洲零售业发展前景分析

2.3 美国零售业发展现状

2.3.1 美国零售业市场规模

2.3.2 美国零售业发展特点

2.3.3 美国零售业发展前景分析

2.4 日本零售业发展现状

2.4.1 日本零售业市场规模

2.4.2 日本零售业发展特点

2.4.3 日元持续贬值对零售业的影响

2.4.4 日本零售业发展前景分析

2.5 重点国际零售业巨头在华拓展情况

2.5.1 沃尔玛

（1）基本情况

（2）主要经营业务

（3）经营情况分析

（4）在华业务发展情况

（5）最新投资动向

2.5.2 家乐福

（1）基本情况

（2）主要经营业务

（3）经营情况分析

（4）在华业务发展情况

（5）最新投资动向

2.5.3 麦德龙

（1）基本情况

（2）主要经营业务

（3）经营情况分析

（4）在华业务发展情况

（5）最新投资动向

第三章 中国零售行业发展环境

3.1 零售行业政策环境分析

3.1.1 行业主管部门

3.1.2 行业相关政策

（1）国家区域振兴规划

（2）收入分配改革进程

（3）系列促进消费政策

（4）国内贸易发展规划

（5）商业零售企业存货损失税前扣除问题

（6）行业其他相关规划

3.2 零售行业经济环境分析

3.2.1 社会消费品零售总额

3.2.2 国内生产总值（GDP）

（1）GDP增长分析

（2）GDP对零售业的影响

3.2.3 居民消费价格（CPI）

（1）CPI走势分析

（2）CPI对零售行业的影响

3.2.4 城乡居民可支配收入

（1）城乡居民可支配收入分析

（2）可支配收入对零售业影响

3.3 零售行业社会环境分析

3.3.1 居民消费发展情况

3.3.2 城镇化进程分析

（1）城镇化率

（2）城镇化对零售业的影响

3.3.3 居民消费倾向分析

3.3.4 居民消费信心分析

第四章 互联网对零售行业的冲击挑战及转型突围策略

4.1 零售行业当前面临的困境分析

4.1.1 终端消费景气度变化及影响

4.1.2 库存危机及解决高库存之痛

4.1.3 生产要素成本上涨对盈利的影响

4.1.4 电商等新业态对行业的冲击力度

4.2 互联网发展现状及带来的变革

4.2.1 互联网发展势不可挡

（1）互联网普及应用增长迅猛

（2）网络购物市场蓬勃发展

（3）移动互联网呈爆发式增长

4.2.2 互联网发展带来巨大变革

（1）互联网应用催生多种新兴业态

（2）互联网思维颠覆、重塑传统行业

4.3 互联网对零售行业的冲击与挑战

4.3.1 互联网对零售行业的影响层面

（1）改变了消费者的消费习惯

（2）打破了信息的不对称性格局

（3）大数据推动资源利用最大化

4.3.2 互联网对零售行业带来的冲击

（1）对线下分流，线下客流下滑

（2）对实体店带来价格冲击

4.3.3 互联网对传统零售行业的颠覆与重构

（1）原有定价体系崩塌，新体系需重建

（2）零售行业供应链及价值链面临重构

（3）原有格局被打破，传统品牌需创新迎变

（4）由传统产品驱动向用户驱动转变

4.4 互联网思维下传统零售企业转型突围策略

4.4.1 零售企业电商切入模式及运营建议

4.4.2 零售企业O2O战略布局及实施运营

4.4.3 零售企业互联网营销推广方式及思路

4.4.4 零售企业如何实现数据化运营与管理

4.4.5 传统零售企业互联网转型优秀案例研究

第五章 中国零售行业业态分析

5.1 零售行业总体发展分析

5.1.1 零售业态变迁历程

5.1.2 零售业态结构分析

5.1.3 零售行业百强业态分布

5.2 百货业态发展分析

5.2.1 百货业发展历程

5.2.2 百货业发展现状

（1）百货业发展特点

（2）百货业并购重组

（3）百货企业经营情况

1）百货业态企业平均规模情况

2）百货业态单店经营情况

3）百货业态新开门店与关店情况分析

5.2.3 百货业经营模式

（1）自营模式

（2）联营模式

（3）自有品牌经营模式

（4）经营模式比较

5.2.4 百货业竞争情况

5.2.5 百货业存在问题

5.2.6 百货业发展趋势

5.3 超市业态发展分析

5.3.1 超市业发展历程

5.3.2 超市业发展特征

（1）技术特征

（2）区域性特征

（3）季节性特征

5.3.3 超市业态发展现状

（1）超市业态现状

（2）超市行业规模及增速

（3）超市业盈利水平

（4）超市及大型超市企业成本情况

（5）大型超市店铺经营情况

（6）超市店铺经营情况

（7）超市企业门店数量变化情况分析

5.3.4 超市业经营模式

（1）个体经营和连锁经营

（2）自营、联营和代销

（3）典型经营模式分析

1）家乐福经营模式

2）沃尔玛经营模式

3）永辉超市经营模式

5.3.5 超市业竞争分析

（1）市场竞争格局分析

（2）主要企业及市场份额

（3）来自农贸市场的竞争

5.3.6 超市业发展趋势

5.4 便利店业态发展分析

5.4.1 便利店业发展类型

5.4.2 便利店业特征分析

5.4.3 便利店业经营分析

5.4.4 便利店业经营模式

（1）好德、可的便利店经营模式

（2）7-11便利店经营模式

5.4.5 便利店业市场格局

5.4.6 便利店业发展趋势

5.5 专业店业态发展分析

5.5.1 专业店业态总体发展情况

（1）专业店业态企业发展规模

（2）专业店业态企业经营效率

（3）专业店业态企业成本费用情况

5.5.2 家电连锁业发展分析

（1）家电连锁业发展状况

（2）家电连锁业市场格局

（3）家电连锁业存在问题

（4）家电连锁业模式创新

1）美苏模式

2）汇银模式

3）大商模式

4）顺电模式

（5）家电连锁业发展趋势

5.5.3 药店连锁业发展分析

（1）药店连锁经营情况分析

1）药店连锁规模分析

2）药店连锁盈利水平分析

3）连锁药店行业运行效率情况

（2）医药商业连锁业经营模式

1）直营连锁模式分析

2）加盟连锁模式分析

（3）药店连锁业竞争情况

（4）药店连锁业发展趋势

1）在地域选择上的趋势

2）在经营内容上的趋势

3）在内部管理上的趋势

4）在竞争方式上趋势

5.5.4 黄金珠宝连锁业发展分析

（1）黄金珠宝连锁业运营模式

（2）黄金珠宝连锁运营模式比较

1）行业典型运营模式比较分析

2）行业主要企业运营模式比较分析

（3）黄金珠宝连锁业销售渠道

1）品牌自营

2）品牌代理

3）品牌加盟

4）非品牌批发

5）电子商务

（4）黄金珠宝连锁业发展趋势

5.6 新兴零售业态发展分析

5.6.1 购物中心发展分析

（1）购物中心业态的构成

（2）国内购物中心业态构成特点

（3）国内购物中心零售业态分析

（4）国内购物中心发展规模

（5）国内主要购物中心发展情况

（6）国内购物中心发展趋势

5.6.2 无店铺销售发展分析

（1）无店铺销售的发展规模

（2）网络零售市场竞争情况

（3）网络零售市场发展趋势

第六章 中国主要商品零售市场分析

6.1 食品类零售市场分析

6.1.1 食品零售总额及增速

（1）限额以上食品企业零售总额

（2）规模以上食品企业销售规模

6.1.2 食品消费价格分析

6.1.3 食品零售市场发展趋势

6.2 服装类零售市场分析

6.2.1 服装零售总额及增速

（1）限模以上服装企业销售规模

（2）规模以上服装企业销售规模

6.2.2 服装消费结构分析

6.2.3 服装消费价格分析

6.2.4 服装零售经营模式

（1）传统模式

（2）SPA模式

1）SPA模式的发展

2）SPA模式特征

3）SPA四大模块

（3）虚拟经营模式

（4）电子商务模式

6.2.5 服装零售市场特点

6.2.6 服装零售市场发展趋势

6.3 日用品类零售市场分析

6.3.1 日用品零售总额及增速

6.3.2 日用品销售方式分析

6.3.3 日用品零售特点分析

6.3.4 日用品零售市场发展趋势

6.4 化妆品类零售市场分析

6.4.1 化妆品零售总额及增速

（1）全部化妆品企业零售总额

（2）限额以上化妆品企业零售总额

（3）规模以上化妆品企业销售规模

6.4.2 化妆品消费结构分析

6.4.3 化妆品销售方式分析

6.4.4 化妆品零售市场特点

6.4.5 化妆品零售市场发展趋势

（1）化妆品零售发展趋势

1）渠道多元化与两极化加剧

2）相关利润者之间矛盾加剧

3）化妆品零售业态变革在即

（2）化妆品零售前景预测

6.5 家电类零售市场分析

6.5.1 家电市场产销情况

（1）空调行业产销

（2）电冰箱行业产销

（3）洗衣机行业产销

（4）LCD电视行业产销

6.5.2 家电零售规模及增速

6.5.3 家电销售方式分析

6.5.4 家电零售市场特点

6.5.5 家电零售市场发展趋势

（1）企业兼并整合成将持续上演

（2）渠道下沉三四线城市成必然

（3）改善供商关系着眼合作共赢

（4）卖场泛家电化产品线创新

（5）家电流通战场蔓延至网络

（6）多种商业模式结合发展

6.6 药品类零售市场分析

6.6.1 药品零售规模及增长

（1）药品零售总额

（2）限额以上中西药品零售总额

（3）七大类商品销售额

6.6.2 药品销售结构分析

6.6.3 药品销售方式分析

（1）按销售对象分：批发、纯销平分天下

（2）药品配送方式

（3）药品销售区域结构

6.6.4 药品零售市场发展特点

6.6.5 药品零售市场发展趋势

（1）药品零售发展趋势

1）行业总体增长放缓

2）企业兼并重组仍将活跃

3）现代医药物流网络进一步健全

4）电子商务+传统零售药店服务模式成为新的零售模式

（2）药品零售前景预测

6.7 黄金珠宝类零售市场分析

6.7.1 黄金珠宝零售总额及增速

（1）限额以上黄金珠宝企业零售总额

（2）规模以上黄金珠宝企业销售规模

6.7.2 黄金珠宝消费结构分析

6.7.3 黄金珠宝销售方式分析

6.7.4 黄金珠宝零售市场特点

6.7.5 黄金珠宝零售市场发展趋势

第七章 中国零售行业典型区域市场分析

7.1 环渤海经济带零售行业发展分析

7.1.1 环渤海经济带总体发展分析

7.1.2 北京市零售行业发展分析

（1）北京市零售行业发展规模分析

（2）北京市零售行业重点企业分析

（3）北京市零售行业发展前景分析

7.1.3 山东省零售行业发展分析

（1）山东省零售行业发展规模分析

（2）山东省零售行业重点企业分析

（3）山东省零售行业发展前景分析

7.2 长三角经济带零售行业发展分析

7.2.1 长三角经济带总体发展分析

7.2.2 上海市零售行业发展分析

（1）上海市零售行业发展规模分析

（2）上海市零售行业重点企业分析

（3）上海市百货行业发展分析

（4）上海市零售行业发展前景分析

7.2.3 江苏省零售行业发展分析

（1）江苏省零售行业发展规模分析

（2）江苏省零售行业重点企业分析

（3）江苏省零售行业发展前景分析

7.2.4 浙江省零售行业发展分析

（1）浙江省零售行业发展规模分析

（2）浙江省零售行业重点企业分析

（3）浙江省零售行业发展前景分析

7.3 珠三角经济带零售行业发展分析

7.3.1 珠三角经济带总体发展分析

7.3.2 广州市零售行业发展分析

（1）广州市零售行业发展规模分析

（2）广州市零售行业重点企业分析

（3）广州市零售行业发展前景分析

7.3.3 深圳市零售行业发展分析

（1）深圳市零售行业发展规模分析

（2）深圳市零售行业重点企业分析

（3）深圳市零售行业发展前景分析

第八章 中国零售行业领先企业分析

8.1 百货业态领先企业经营分析

8.1.1 大商股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.2 广州友谊集团股份有限公司

（1）公司发展规模分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.3 广州市广百股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.4 北京王府井百货（集团）股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.5 上海百联集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.6 合肥百货大楼集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.7 长春欧亚集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.8 重庆百货大楼股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.9 中百控股集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.10 银座集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.11 天虹商场股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业务分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.12 湖南友谊阿波罗商业股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.13 长沙通程控股股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.14 上海豫园旅游商城股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.15 上海新世界股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.16 茂业国际控股有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.17 西安民生集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.18 新华都购物广场股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.19 银泰商业（集团）有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.1.20 武汉中商集团股份有限公司

（1）公司概况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.2 超市业态领先企业经营分析

8.2.1 联华超市股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.2.2 华润万家有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司最新发展动向

8.2.3 人人乐连锁商业集团股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.2.4 步步高商业连锁股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.2.5 新一佳超市有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布及经营业绩情况

（4）企业经营优劣势分析

8.2.6 沃尔玛（中国）投资有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司竞争能力分析

（8）公司最新发展动向

8.2.7 家乐福（中国）管理咨询服务有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

8.2.8 北京物美商业集团股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.3 便利店业态领先企业经营分析

8.3.1 农工商超市（集团）有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营优劣势分析

8.3.2 东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营优劣势分析

（5）公司发展战略分析

（6）公司最新发展动向

8.3.3 四川省互惠商业有限责任公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营优劣势分析

8.3.4 北京港佳好邻居连锁便利店有限责任公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营优劣势分析

8.3.5 全家便利商店股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.6 柒－拾壹（北京）有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营优劣势分析

8.4 专业店业态领先企业经营分析

8.4.1 苏宁云商集团股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.4.2 国美电器控股有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.4.3 广东潮宏基实业股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.4.4 老凤祥股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.4.5 深圳市海王星辰医药有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

8.4.6 国药控股国大药房有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司电商布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）公司发展战略分析

（8）公司投资兼并动向

（9）公司最新发展动向

第九章 中国零售行业发展前景与投融资分析

9.1 零售行业前景分析

9.1.1 零售行业发展面临挑战

9.1.2 零售行业发展趋势分析

9.1.3 零售行业发展前景预测

9.1.4 零售行业发展建议

9.2 零售行业投融资分析

9.2.1 零售行业投资分析

（1）零售行业投资现状分析

（2）零售行业投资风险分析

9.2.2 零售行业融资分析

（1）零售行业主要融资方式

1）风险投资

2）债务融资

3）内部融资

4）对赌协议

（2）零售行业主要融资事件

9.2.3 零售行业投融资趋势分析
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