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2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）摩托罗拉智能手机市场现状分析

（3）摩托罗拉（中国）电子有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.3.6 索尼移动

（1）索尼移动智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）索尼移动智能手机市场现状分析

（3）北京索尼爱立信普天移动通信有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.3.7 黑莓

（1）黑莓智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）黑莓智能手机市场现状分析

（3）黑莓经营情况分析

6.3.8 LG

（1）LG智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

（2）LG智能手机市场现状分析

（3）LG电子（中国）有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业投资兼并与重组分析

6.3.9 惠普

（1）惠普智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）惠普智能手机市场现状分析

（3）惠普经营情况分析

6.3.10 夏普

（1）夏普智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）夏普智能手机市场现状分析

（3）夏普经营情况分析

6.4 2010-2014年智能手机国内主流品牌分析

6.4.1 多普达

（1）多普达智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）多普达智能手机特性及操作系统分析

（3）多普达通讯有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.4.2 联想

（1）联想智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）联想智能手机市场现状分析

（3）联想智能手机特性及操作系统分析

（4）联想移动通信科技有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.4.3 魅族

（1）魅族智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）魅族智能手机特性及操作系统分析

（3）珠海市魅族电子科技有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.4 酷派

（1）酷派智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）酷派智能手机特性及操作系统分析

（3）宇龙计算机通信科技（深圳）有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.5 中兴

（1）中兴智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）中兴智能手机市场现状分析

（3）中兴智能手机特性及操作系统分析

（4）中兴通讯股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业投资兼并与重组分析

8）企业最新发展动向分析

6.4.6 金立

（1）金立智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）金立智能手机特性及操作系统分析

（3）深圳市金立通信设备有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.7 天语

（1）天语智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）天语智能手机特性及操作系统分析

（3）北京天宇朗通通信设备股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.8 TCL

（1）TCL智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销渠道分析

3）优劣势分析

4）竞争策略分析

（2）TCL智能手机特性及操作系统分析

（3）TCL通讯科技控股有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业最新发展动向分析

6.4.9 华为

（1）华为智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）华为智能手机市场现状分析

（3）华为智能手机特性及操作系统分析

（4）华为技术有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.10 OPPO

（1）OPPO智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）广东欧珀电子工业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.4.11 国产智能手机发展分析

（1）国产智能手机发展现状分析

（2）国产智能手机发展前景分析

6.5 智能手机主要配套企业分析

6.5.1 ARM Holdings

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.2 Atmel

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.3 谷歌

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.4 英飞凌

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.5 大立光电

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.6 Marvell

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.7 高通

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.8 Spirent

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

第七章 中国智能手机市场消费情况调研分析

7.1 智能手机使用现状分析

7.1.1 参与调查用户基本信息

（1）性别分布

（2）年龄分布

（3）收入状况

（4）职业分布

（5）学历分布

7.1.2 智能手机的普及情况

7.1.3 智能手机用户更换手机频率分析

7.1.4 智能手机购买影响因素分析

（1）智能手机用户不满意的地方

（2）智能手机用户认为需改进的地方

（3）非智能手机用户购买智能手机的影响因素

7.2 智能手机购买倾向分析

7.2.1 手机用户选择智能手机的比例分析

7.2.2 手机用户选择智能手机的原因分析

7.2.3 手机用户选择智能手机的用途

7.2.4 手机用户选择智能手机时注重的参数分析

（1）智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

（2）非智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

7.2.5 手机用户选择智能手机时注重的功能分析

（1）智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

（2）非智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

7.2.6 手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

（1）智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

（2）非智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

7.2.7 手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

7.2.8 手机用户对价位选择分析

7.3 智能手机购买渠道分析

7.3.1 智能手机行业主要销售渠道分析

（1）传统代理

（2）直营零售店

（3）运营商定制

（4）家电连锁店

（5）手机连锁卖场

（6）网络销售

（7）电子商城

（8）水货市场

7.3.2 智能手机用户购买智能手机渠道分析

八章 中国智能手机行业投资与发展战略分析

8.1 中国智能手机行业发展前景分析

8.1.1 中国智能手机出货量预测分析

8.1.2 中国智能手机销量预测分析

8.1.3 2010-2014年发展阶段分析

8.2 中国智能手机行业投资风险

8.2.1 系统风险

（1）中国智能手机行业政策风险

（2）中国智能手机行业宏观经济波动风险

（3）中国智能手机行业关联产业风险

8.2.2 非系统风险

（1）中国智能手机行业技术风险

（2）中国智能手机行业竞争风险

（3）中国智能手机行业其他风险

8.3 中国智能手机行业投资特性及建议

8.3.1 中国智能手机行业投资特性分析

（1）中国智能手机行业吸引力分析

（2）中国智能手机行业进入壁垒分析

（3）中国智能手机行业盈利模式分析

（4）中国智能手机行业盈利因素分析

8.3.2 中国智能手机行业投资建议

（1）关注积极涉足电容式触摸屏企业

（2）寻找与手机生产紧密的企业

（3）上游核心企业最有竞争力

（4）增值服务因行业年轻而富有潜力

8.4 中国智能手机市场战略与成功因素

8.4.1 中国智能手机市场的发展战略分析

（1）改革组织结构以专注智能手机业务

（2）采取高端产品策略抢占制高点

（3）巩固市场地位

（4）掌控价值链

8.4.2 中国智能手机市场的成功因素分析
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