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	→内容简介

	近几年来，随着普洱茶原生态性、保健性、收藏性和投资性的价值为人们所认知，普洱茶不但成为云南茶产业的领军品牌，而且成为集世界性、历史性、地域性、文化性的云南名片。2014年，云南省普洱茶产量首次突破10万吨，达11.4万吨，增加1.7万吨，增长18%；产值首次突破百亿，达101亿元，增加31.4亿元，增长45%。

2014年，中国电子商务市场交易规模达13.4万亿元，同比增长31.4%。其中，B2B电子商务市场交易额达10万亿元，同比增长21.9%。网络零售市场交易规模达2.82万亿元，同比增长49.7%。其中，天猫总成交额为7630亿元，京东全年交易总额为2602亿元，苏宁线上平台实体商品交易总规模达为257.91亿元，国美在线交易额约在180-200亿之间，当当交易额为142.43亿元。目前普洱茶电子商务已具备雏形，并表现出一种良好的发展态势，从普洱茶B2C网上零售的交易规模上看，天猫、京东、当当等综合电商平台占到了整个交易规模的90%，而垂直网站仅占到了10%。 

目前从模式上看，普洱茶企业加入B2C模式中可以分为两类，一种为整合全产业链的运营模式，从上游茶园种植采摘、加工、再到线上的产品销售和配送等服务，该模式的代表厂商为买买茶。另一种为专注线上渠道营销，通过与茶商合作的方式完成货源情况，而B2C企业主要负责网店的运营和销售工作。

现在很多茶商都已经建立的自己的电子商务平台，通过线上进行普洱茶的销售，一些知名的普洱茶品牌更是建立了集普洱茶仓储陈化、内外销售、电子商务、茶吧加盟、老茶会所加盟为一体的直营模式，通过线上线下结合的方式，完成对目标消费群体的立体交叉覆盖。而更多的小茶商也纷纷通过开设淘宝店铺来进行自己的电商销售。

随着经济增长和生活水平的提高，人们对茶叶的消费观念渐渐改变，全国人均茶叶消费量快速增长。在生态健康、养生的观念下，茶叶消费的人群开始趋向年轻化，白领、大学生也渐渐用饮茶替代咖啡。同时以茶为原料或辅料的产品也开始出现在市面上，如普洱茶糕、抹茶糖、乌龙茶饮料等。加上互联网的高速发展，带动着电子商务迅速扩张并且不断成熟和完善。电子商务的应用逐渐渗透各个行业，使各行业的商业运作出现新的布局。随着互联网发展、手机上网购物成熟化，云南电子商务也在随之逐渐崛起。在此形势下普洱茶产业必将借助电子商务才能求发展、求升级，云南普洱茶企业发展要转变模式，走电子商务的道路已经势不可挡。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国务院发展研究中心、中国电子商务研究中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国电子商务行业发展现状、互联网下企业面临的机会与挑战；普洱茶行业市场规模与电商未来空间预测；普洱茶企业转型电子商务战略分析；普洱茶行业电子商务运营模式分析；普洱茶主流电商平台比较及企业入驻选择以及普洱茶企业进入电子商务领域投资策略分析。报告通过对普洱茶行业及发展环境的长期跟踪，在对电子商务与O2O模式深入研究的基础上，对于普洱茶企业如何结合互联网提出了切实可行的策略方案，为普洱茶企业应对互联网提供决策支持，是普洱茶企业把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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第三章 普洱茶行业市场规模与电商未来空间预测

第二节 普洱茶电商市场规模与渗透率

一、普洱茶电商总体开展情况

近年来最明显的就是低端和高端两头取得大跃进般的发展，而中端市场和成品茶处在萎缩的状态。电子商务对于传统市场的冲击和消费模式的改变不可小觑，互联网的快速发展，让电商成为云南普洱茶的一股新势力。

近年来普洱茶市场的成熟和理性化，让一直以来专注于生产，对品牌推广乏力的上游茶厂开始寻求突围之路。日前，国内知名品牌茶厂，龙润集团联合昆明高新技术产业开发区和中国网库，强势进军普洱茶领域的行业垂直电子商务，推出普洱茶“实体+网络”的线上、线下交易模式，并首次借助网络营销平台打造线上特供产品。

目前普洱茶电子商务已具备雏形，并表现出一种良好的发展态势，在未来其必将发展成一种主流商务模式，在此形势下普洱茶产业必将借助电子商务才能要求发展、求升级。

二、普洱茶电商交易规模分析

巨大的电子商务市场为我国茶叶贸易提供了无限商机。据买买茶的统计数据显示，目前在中国前8～10位的B2C平台上茶叶品类占据着3%的市场份额，每年能够创造50亿元的销售额，2011年单淘宝就创造了20亿元交易额；到2013年，我国茶叶电子商务占行业规模总量的8%，网上茶叶交易额将达到80亿元。

图表：2013-2014年双十一期间普洱茶交易规模
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三、普洱茶电商渠道渗透率分析

随着当下电子商务的兴起与迅猛发展，网购已经逐渐成为人们日常生活中的一部分，而网购这种消费方式尤为受年轻人的喜爱，所以普洱茶加入电商的行列也是大势所趋。线上平台对于普洱茶产业有着巨大的作用，它让普洱茶行业更加顺应市场的变化和消费群体的变化，不仅扩展了普洱茶的销售渠道与销售方式，更迎合了市场的发展规律。

现在很多茶商都已经建立的自己的电子商务平台，通过线上进行普洱茶的销售，一些知名的普洱茶品牌更是建立了集普洱茶仓储陈化、内外销售、电子商务、茶吧加盟、老茶会所加盟为一体的直营模式，通过线上线下结合的方式，完成对目标消费群体的立体交叉覆盖。而更多的小茶商也纷纷通过开设淘宝店铺来进行自己的电商销售。

在互联网高度发达的今天，普洱茶产业应该考虑更加紧密和互联网结合。中国普洱茶交易网是首批入驻“云南电商谷”的单品平台，企业通过主导“中国普洱茶交易网”全面整合普洱茶商、生产包装、第三方物流等上下链企业，全面整合普洱茶行业资讯，价格走势，打造普洱茶的网上交易聚集区和普洱茶电商人才中心，通过与行业龙头企业合作，本地政府认证，建立专业权威的普洱茶电子商务平台，确保将优质的普洱茶成功送达到消费者手中。

图表：2010-2014年普洱茶电商渠道渗透率
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套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 14

[image: image4.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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