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	→内容简介

	床垫是为了保证消费者获得健康而又舒适的睡眠而使用的一种介于人体和床之间物品。随着物质文明和技术工艺的不断进步，现代人们使用的床垫种类逐渐趋向多元化，主要有：弹簧床垫、棕榈床垫、乳胶床垫、水床垫、气床垫、磁床垫等，在这些床垫中，弹簧床垫占较大的比重。中国床垫产业起步于80 年代初，发展较晚，但是由于13 亿的人口基数和快速的收入提升，导致了床垫产业的快速发展。2002 年至2011 年，中国的床垫年均消费增长率约达24%，大大高于全世界每年平均9%的增长速度，中国已经成为仅次于美国的世界第二大床垫市场。截止2014年中国床垫消费规模达362亿元，同比增长17.9%，降幅9个百分点，增速减缓原因主要是受房地产产业发展回落影响。

城镇化使更多的人口熟悉了城市生活方式，逐渐打破了中国传统大众“睡觉要睡硬板床”的旧观念，新城市居民们开始选择使用软硬度适宜的床垫产品，成为新晋的床垫消费群体。根据国家统计局的数据可知，我国城市化率 2014 年达到了 54.77%%,标志着我国城镇居民数已超过农村居民,平均每户家庭人口2.9 人，城镇家庭户数为2.5 亿；假设每户家庭拥有两张床垫，则城镇家庭潜在床垫需求量为5 亿张。可以预见，未来随着城镇化进程的推进，我国人群生活方式的加速转变，将持续拉动床垫消费。另外在酒店行业，伴随旅游业的发展，近几年我国快捷酒店的建设发展也相当迅速，此类酒店的发展带来对中档酒店床具的需求将十分可观。同时，估计未来几年中国高星级酒店将新增一倍，步入高速发展阶段的酒店业也将快速加大对高档床垫的需求。

随着城乡居民的收入水平不断提高，床垫行业长期以来的价格竞争开始被淡化，“品牌消费理念”逐渐深入人心，消费者对品牌的忠诚度和支持力将成为未来床垫企业决胜市场的法宝。现在人们对床垫的偏好需求也在不断变化。在基本睡眠需求得到满足后，健康便成为人们最为关心的话题。环保性是消费者在购买家具时最为关注的因素。随着绿色经济的全球风行，环保、健康的床垫产品会逐渐成为未来的主流。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国床垫市场进行了分析研究。报告在总结中国床垫行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国床垫行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为床垫企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第三章 床垫行业市场分析
第一节 2010-2015年中国床垫市场规模及增速

中国床垫产业起步于80 年代初，发展较晚，但是由于13 亿的人口基数和快速的收入提升，导致了床垫产业的快速发展。2002 年至2011 年，中国的床垫年均消费增长率约达24%，大大高于全世界每年平均9%的增长速度，中国已经成为仅次于美国的世界第二大床垫市场。
截止2014年中国床垫消费规模达362亿元，同比增长17.9%，降幅9个百分点，增速减缓原因主要是受房地产产业发展回落影响。
图表：2010-2014年我国床垫消费规模分析
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数据来源：中研普华
第二节 影响床垫市场规模的因素

1、居民消费水平提高
随着中国经济的快速增长，城市家庭的收入水平不断提高，生活水平逐步改善，床垫的更换率将越来越高。根据《中国统计年鉴》的资料，城市家庭年人均可支配收入由2009年的17175元增长至2014年28844元，期内年均增长率达11%。居民收入水平的不断提高，促使床垫更换速度加快，因此床垫需求也呈逐年递增的趋势。
图表：2010-2014年我国城镇居民人均可支配收入增长情况
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数据来源：国家统计局
2、下游房地产行业影响
作为与房地产行业息息相关的床垫行业，必定会在很大程度上受益于房地产行业的发展，床垫行业与商品住宅的销售面积直接关联。近年我国住宅面积稳步上升，维持在一定水平。这在一定程度上保证市场对床垫的持续需求。估计住宅用床垫每年可产生560—640万张的床垫需求量。加之每年约有3484万张的原有床垫更新的需求，因此每年住宅用床垫的市场需求约为4000万张以上。
图表：2010-2014年我国商品房住宅销售增长情况
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数据来源：国家统计局
3、宾馆酒店业需求拉动
在经济高速发展过程中，我国饭店投资增长迅猛。经济的复苏以及旅游业的回暖直接支撑了在金融危机中受到重创的酒店业，使得2009年较多停工的项目获得恢复，同时一些地方全新规划下的新酒店项目建设也纳入当期计划，酒店建设重返高峰，酒店装饰爆发增长。2010-2014年酒店床垫的需求量年均增长8%左右，截止2014酒店床垫的需求量约为333万张。
第三节 2015-2020年中国床垫市场规模及增速预测

在2014 年国内城镇人口数7.4 亿人，城镇化率54.7%；平均每户家庭人口2.9 人，城镇家庭户数为2.5 亿；我们假设每户家庭拥有两张床垫，则城镇家庭潜在床垫需求量为5 亿张，而目前国内实际床垫保有量仅为2.5 亿张，床垫普及率仅为50%，远低于发达国家水平床垫普及率80%，说明床垫需求市场还有可提升空间。
中国拥有庞大的人口基数，床垫是人们生活必需品，婚嫁、乔迁等活动直接拉动床垫消费，随着城镇化进程的推进和床垫普及率的提升，弹簧床垫、乳胶床垫逐渐替代“硬板床”,预计未来国内床垫销售有望持续快速增长。
另外在酒店行业，伴随旅游业的发展，近几年我国快捷酒店的建设发展也相当迅速，此类酒店的发展带来对中档酒店床具的需求将十分可观。同时，估计未来几年中国高星级酒店将新增一倍，步入高速发展阶段的酒店业也将快速加大对高档床垫的需求。
综上所言，乐观预计对国内未来床垫市场规模年均增速在18%-19%区间。
图表：2015-2020年我国床垫市场规模预测分析
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