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	→内容简介

	截止2014年全球医药行业市场规模超过1.1万亿美元，虽然增速放缓但是全球医药行业仍旧处于每年稳步增长状态，而OTC行业是医药行业不可分割的重要部分，一般OTC行业占据一国医药行业的30-40%。

我国OTC行业起步比国外晚，但近年来发展迅速，在全球医药行业稳步在5%左右慢速增长的大环境中，我国OTC行业5年来平均增长速度超过10%，截止2014年我国OTC行业市场规模接近2000亿元，已成长为亚洲OTC第一市场，全球仅在美国之下的OTC第二市场，按照我国目前的增长水平，预计2020年我国OTC市场将成为全球最大的OTC市场。

我国OTC行业整体由化学原料药与中成药组成，若是算上大健康市场，我国中成药占据了80%的OTC市场份额，化学原料药只占20%的市场份额，但化学原料药在我国基本处于被国外大品牌企业把控状态，无论从技术还是专利方面，我国在化学原料药方面都与国外大品牌企业有着很大差距。

中成药是由中草药制成的药品，是我国的传统中草药的进化产品，中草药在我国拥有丰厚的使用底蕴，有普遍的消费者认可，且中草药行政稳定、温和，与化学原料药相比有药性温和、副作用低、调养作用强的特点，所以一经研发推出市场便得到广大消费者的青睐，发展及其迅速，特别是在咽喉口腔与止咳化痰类用药之中，中成药都占有80%以上的市场份额拥有绝对的市场主导，且在大健康类产品中，中成药的占比越发的高，未来中成药仍旧将有很大的发展空间，将在医药行业各个方面与化学原料药一较高下，成为我国医药行业转变的机遇。

我国与2013年实施了新医改，进行了基药的制定，短时间内对OTC行业造成了一定冲击，导致2013-2014年我国OTC行业增速放缓，但是这并不能影响我国OTC行业发展的步伐，医改是永远无法满足居民需求的，OTC能很好的填补政策与市场的空白，在我国政府和市场最后仍旧将推动OTC行业的发展，一般国家OTC行业的占比达到30-40%，而我国目前只有20%左右，在我国医药行业发展的环境下，我国OTC行业未来仍旧有很大发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、深圳手机行业协会、中国通信工业协会、中国行业研究网全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国手机行业的发展状况、细分行业发展状况、发展趋势、设计与规划等进行了分析，并重点分析了2015-2020年我国智能手机行业发展趋势和特点，以及中国手机行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的手机行业发展态势作了详细分析，并对手机行业进行了趋向研判，是手机综合体经营、手机企业、服务、投资机构等单位准确了解目前手机行业业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 我国OTC行业运行现状分析
第一节 我国OTC行业发展状况分析
一、我国OTC行业发展阶段

20世纪中后期以来，发达国家开始建立药品分类管理制度。包括欧美及日本等在内的许多发达国家和地区发布和建立了包括类别区分、注册与转换、技术标准和规范的一整套管理法规和指导性文件，形成规范的管理模式。国际非处方药产业在这一时期开始形成，1970年代建立国际非处方药产业组织，90年代改名为世界自我药疗产业协会。
中国的OTC行业起步相对较晚。1997年初发布的《中共中央、国务院关于卫生改革与发展的决定》中首次明确提出：要在我国建立并完善处方药与非处方药分类管理制度。随后的若干年中，国家药监局和卫生部开始逐步完善药品分类管理制度，其核心是“严格处方药监督管理，规范非处方药监督管理”。
在自我药疗能力不断提升的推动下，全球范围OTC药品市场的规模保持个位数的稳定增幅。而我国OTC行业在2009年以前增长速度尚低于行业平均增长速度，由于专利药到期对处方药市场的影响，OTC行业的增速在2009年以后开始快于行业平均水平。
简单而分，1997-2009年，我国OTC行业处于起步发展期；2009-至今，我国OTC行业处于高速发展期。
二、我国OTC行业发展总体概况

新中国成立以来，尤其是改革开放以来，随着人民生活水平提高，中国人民群众的自我药疗能力不断增强，对药物的需求也不断增加。我国于2000年正式推行药品分类管理制度至今10多年来，非处方药行业获得了巨大的发展。2000年中国OTC市场还只有约253亿元市场，到2011年，我国OTC市场规模达到1617.9亿元，同比增长15.4%，在未来2015-2020年5年间我国OTC行业预计将继续保持16%左右的增长速度高速发展。
三、我国OTC行业发展特点分析

1.发展速度快
OTC行业在国外发展已经有4.50年历史，在我国2000年才开始快速发展，截止2014年不过发展了14年，但我国OTC行业发展速度非常之快，2015年我国OTC行业市场规模超2000亿，预计2020年将成为全球最大的OTC市场。
2.发展区域不均匀
我国人口呈现城镇化集中趋势，城镇中的OTC行业发展速度远高过农村地区的发展，截止2014年我国OTC行业在城镇，特别是一二线城市中得到了非常发展，但是在农村地区仍旧有很大空白，发展区域整体不均衡。
3.中成药比重增大
中成药是中草药为原料的药品，属于我国OTC行业的特产，在国外仍旧化学原料药占据主导地位之时，我国中成药已经在OTC行业得到了快速发展，截止2014年我国中成药占OTC药品总类的80%。
4.专利药国外把控
中国OTC市场早已被国外医药企业所盯上，自我国OTC行业发展以来，国外企业积极进入中国市场，我国OTC市场能得到如此快速的发展，国外企业少不了一份助力，但由于国内外企业的投入资金差距与技术差距，专利药品一直大都把控在国外企业手中，我国专利药品与之差距甚大。
四、我国OTC行业商业模式分析

我国OTC行业商业模式大体可以分为传统商业模式与互联网商业模式。
我国传统商业模式即为线下传统销售模式，主要流通方式是：OTC生产厂家——药品流通行业——药店、医院、社区等，传统商业模式在我国发展历史悠久，已经深入人心，而OTC行业的发展更是带动了药店的发展，截止2013年我国药店已经超过48家。
而互联网商业模式则是我国互联网电商发展之后，行业顺应潮流的产物，但在2014年以前，我国OTC行业只允许拥有互联网药品交易服务资格证的药店开网站经营OTC药品网上交易，这样非常难以形成规模，而2014年3月我国开放首批OTC药品网上交易试点平台，一号店等等大型网上交易平台正式获许进行OTC药品交易，我国OTC行业才正式进入互联网时代，未来互联网商业模式必然成为OTC行业的主要商业模式，为行业带来不弱甚至超越线下的销售渠道。
第二节 2013-2014年OTC行业发展现状
一、2013-2014年我国OTC行业市场规模

图表：2013-2014年我国OTC行业市场规模
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二、2013-2014年我国OTC行业发展分析

我国OTC行业在2013-2014年进入了一个发展缓冲期，行业增长速度有所下降，这是由于国内OTC行业区域发展不平衡，部分地区市场趋于饱和限制发展以及新医改的执行所致，但这并不影响行业的发展局势，一则OTC企业正在加大其他地区的OTC行业发展，而我国民众的自我医疗意识也在显著提升，二者OTC已经开始进入互联网时代，互联网OTC行业将有力的消除地域差距。
三、2013-2014年中国OTC企业发展分析

1、马太效应明显，原来强大的OTC企业将更加强大，两级分化明显
原来在OTC市场上有大品牌产品和有OTC市场营销经验、有销售网络和终端资源的企业，将更加强大。国有OTC品牌企业，有团队资源，会推出更多的OTC品牌产品和其二线产品，牢牢占领OTC市场，比如三九、广药、白药、滇虹、哈药、康美、神奇、康恩贝等企业。
2、国内处方药企业转型为做OTC产品的企业
这是由于基药、招投标失利、限价、医院营销费用商昂、回款困难、尤其是医疗系统打击商业贿赂、税收严查等政策导致的必然结果是处方药企业转型做OTC。不转型对于一些企业是等死，转型了还有一线生机，尽管转型难度大、问题多，OTC市场竞争更为灵活激烈，但是还是得转型。因为谁早一天掌握了终端，谁就掌握了市场，而药品零售连锁近年来不断发展壮大，市场份额逐步增加。
目前不少制药企业纷纷将营销的目光转向药品零售终端，到处招兵买马，组建队伍，将其作为药品销售新的增长点去争夺，都想以高的投入、最快的速度在OTC市场分得一块蛋糕。
3、外企转型做OTC产品营销。
外企在中国一定会慢慢失去特殊优待的非国民待遇，中国已不缺资金，外企业将不再特殊，中国市场到了净化外企的时候了，外企在其国内和对中国的两套标准、两种做法早该抛弃了。对于庞大肥沃且前景广阔的中国市场，外企选择退出是不可能，且外企高管及操盘手大都是中国人，谙熟中国市场运作，他们自然也会选择转型做OTC市场，以规避风险。
外企进入中国OTC市场，还会采取赛诺菲收购民生和太阳石以及英国快消巨头利洁时并购桂龙药业那样的方式，通过并购快速布局中国OTC产业和市场。
4、强大的国企强力进入OTC市场
目前好的中成药独家品种，大多在国企手中，国企由于体制问题，一些是处于“病猫“状态，但业界同仁且不可把这些病猫们不当老虎，他们一旦觉醒发力或者释放体制能量，都将是猛虎，其实力和规模不是国内一些民营中小企业可以相比的，关键是其有优势的产品资源、资金资源、行政资源和以后流通、零售领域内的国有化运动，以后国有工业对国有商业和国有连锁也许是一个他们的一个优势和趋势。
[image: image2.emf]
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总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 19

[image: image3.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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