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7.1.1 数字电影发展分析

7.1.2 数字电影优势分析

7.1.3 数字电影市场分析

7.1.4 数字电影发展前景

7.2 中国3D电影市场分析与发展前景

7.2.1 3D电影发展分析

7.2.2 3D电影盈利能力

7.2.3 3D电影优势分析

7.2.4 3D电影发展前景

7.3 中国IMAX电影市场分析与发展前景

7.3.1 IMAX电影发展分析

7.3.2 IMAX电影银幕现状

7.3.3 IMAX电影需求分析

7.3.4 IMAX电影发展前景

第八章 中国电影产业消费者行为调研

8.1 消费者题材偏好调研

8.1.1 不同性别电影题材偏好调研

8.1.2 不同年龄电影题材偏好调研

（1）20岁以下电影题材偏好调研

（2）20-40岁电影题材偏好调研

（3）40岁以上电影题材偏好调研

8.2 消费者行为习惯调研

8.2.1 不同性别观众结构调研

（1）男性观众结构调研

（2）女性观众结构调研

8.2.2 不同年龄观众结构调研

（1）观众结构调研总体情况

（2）15-24岁观众结构调研

（3）25-39岁观众结构调研

（4）40-50岁观众结构调研

8.2.3 观众消费频次调研

（1）不同性别观众消费频次调研

（2）不同年龄观众消费频次调研

（3）不同职业观众消费频次调研

（4）不同学历观众消费频次调研

8.2.4 观众消费时间选择调研

（1）节假日与非节假日选择调研

（2）一周时间内消费时间选择调研

（3）一天时间内消费时间选择调研

（4）去影院看电影的时机调研

（5）随行人和人数调研

8.2.5 观众影院选择考虑因素调研

8.2.6 观众选择电影因由调研

8.2.7 观众观看电影的途径调研

8.2.8 观众片源产地喜好调研

（1）观众片源产地喜好调研总体情况

（2）不同年龄观众片源产地喜好调研

第九章 中国电影进出口市场分析

9.1 中国电影进口市场分析

9.1.1 中国电影进口片票房收入

9.1.2 中国电影进口片票房排行榜

9.2 中国电影出口市场分析

9.2.1 中国电影出口营收情况

9.2.2 中国电影海外观众实证调研

（1）调研对象

（2）调研结果

1）中国电影国际影响力

2）海外观众关注中国电影情况

3）海外观众了解中国电影渠道

4）海外观众观看中国电影渠道

5）海外观众不关注中国电影原因

6）海外观众认为中国电影需改进方面

7）海外观众最喜欢的电影类型

8）海外观众最喜欢的中国导演

9）海外观众最喜欢的中国演员

9.3 中国电影海外推广中研普华建议

9.3.1 政府政策扶植

9.3.2 海推公司的集团化发展

9.3.3 明确影片的市场定位

9.3.4 注重其他市场的开发

9.3.5 成立专业的海外运作团队

9.3.6 实现海外推广的多元化

第十章 中国新媒体对电影产业的影响分析

10.1 中国新媒体在电影中应用分析

10.1.1 新媒体发展分析

（1）手机发展分析

（2）IPTV发展分析

（3）数字电视发展分析

（4）移动电视发展分析

10.1.2 新媒体在电影产业中的应用

（1）手机与电影

（2）IPTV与电影

（3）数字电视与电影

（4）移动电视与电影

10.2 新媒体发展对电影产业的影响

10.2.1 新媒体给电影产业带来的机遇

10.2.2 新媒体给电影产业带来的挑战

第十一章 中国电影产业主要企业经营分析

11.1 中国电影制片发行企业领先个案分析

11.1.1 中国电影集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业运营特色分析

（5）企业发展方向分析

（6）企业经营状况优劣势分析

11.1.2 华谊兄弟传媒股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业运营特色分析

（5）企业组织架构分析

（6）企业经营模式分析

（7）企业经营状况优劣势分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业投资兼并与重组

11.1.3 上海电影（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.4 乐视影业（北京）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.5 橙天嘉禾娱乐（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业运营特色分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

11.1.6 博纳影业集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（3）企业运营特色分析

（4）企业电影作品情况

（5）企业经营状况优劣势分析

11.1.7 北京光线传媒股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业运营特色分析

（5）企业经营状况优劣势分析

11.1.8 新丽传媒股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.9 北京小马奔腾影业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.10 北京盛世新影影视发行有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业电影作品情况

（3）企业经营状况优劣势分析

11.1.11 完美世界（北京）影视文化有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.12 长影集团有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.13 西部电影集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.14 峨眉电影集团有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.15 珠江电影制片有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.16 潇湘电影集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业电影作品情况

（3）企业经营状况优劣势分析

11.1.17 八一电影制片厂经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.18 中影华纳横店影视有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业电影作品情况

（3）企业经营状况优劣势分析

11.1.19 北京新画面影业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.20 北京今典影业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.21 华夏电影发行有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）国产影片经营业绩

（3）进口影片经营业绩

（4）企业经营状况优劣势分析

11.1.22 海润影视制作有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业电影作品情况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.2 中国电影院线领先个案分析

11.2.1 万达电影院线股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业市场规模分析

（3）企业票房业绩分析

（4）企业加盟影院概况

（5）企业投资情况分析

（6）企业运营特色分析

（7）企业经营状况优劣势分析

11.2.2 中影星美电影院线有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业票房业绩分析

（3）企业院线扩张效率

（4）企业运营特色分析

（5）企业明星影院

（6）企业经营状况优劣势分析

11.2.3 上海联和电影院线有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业市场业绩分析

（3）企业加盟影院概况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.2.4 北京新影联影业有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业市场业绩分析

（3）企业加盟影院概况

（4）企业运营特色分析

（5）企业经营状况优劣势分析

11.2.5 深圳市中影南方电影新干线有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业市场规模分析

（3）企业票房业绩分析

（4）企业加盟影院概况

（5）企业运营特色分析

（6）企业经营状况优劣势分析

11.2.6 广州金逸珠江电影院线有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业票房业绩分析

（3）企业加盟影院概况

（4）企业经营状况优劣势分析

11.2.7 浙江时代电影大世界有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业影院规模及布局分析

（3）企业市场业绩分析

（4）企业投资扩张计划分析

（5）企业发展模式及经验分析

（6）企业经营状况优劣势分析

11.2.8 辽宁北方电影院线股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业影院规模及布局分析

（3）企业市场业绩分析

（4）企业发展模式及经验分析

（5）企业经营状况优劣势分析

11.2.9 四川太平洋电影院线有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业市场规模分析

（3）企业票房业绩分析

（4）企业运营特色分析

（5）企业经营状况优劣势分析

11.2.10 世纪环球电影院线发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业市场规模分析

（3）企业经营状况优劣势分析

11.3 中国电影院领先个案分析

11.3.1 北京耀莱成龙国际影城

（1）影院选址环境分析

（2）影院硬件设施分析

（3）影院经营业绩分析

（4）影院经营项目分析

（5）影院营销策略分析

（6）影院经营优劣势分析

11.3.2 首都华融电影院

（1）影院发展简况分析

（2）影院选址环境分析

（3）影院硬件设施分析

（4）影院经营业绩分析

（5）影院经营项目分析

（6）影院经营业绩分析

（7）影院运营特色分析

（8）影院经营优劣势分析

11.3.3 上海万达国际电影城五角场店

（1）影院选址环境分析

（2）影院硬件设施分析

（3）影院经营项目分析

（4）影院经营业绩分析

（5）影院运营特色分析

（6）影院经营优劣势分析

11.3.4 深圳嘉禾影城

（1）影院发展简况分析

（2）影院选址环境分析

（3）影院硬件设施分析

（4）影院经营业绩分析

（5）影院经营项目分析

（6）影院经营业绩分析

（7）影院运营特色分析

（8）影院经营优劣势分析

11.3.5 北京UME华星国际影城

（1）影院选址环境分析

（2）影院硬件设施分析

（3）影院经营业绩分析

（4）影院运营特色分析

（5）影院经营优劣势分析

11.3.6 北京UME国际影城双井店

（1）影院选址环境分析

（2）影院硬件设施分析

（3）影院经营业绩分析

（4）影院运营特色分析

（5）影院经营优劣势分析

第十二章 中国电影产业投融资分析

12.1 中国电影产业投资机会与风险分析

12.1.1 电影产业投资机会分析

（1）单一影片市场

（2）院线市场

（3）影视器材制作公司

（4）第二阵营电影企业

（5）专门影视培训机构

12.1.2 电影产业投资风险分析

（1）政策风险

（2）盗版冲击风险

（3）作品审查风险

（4）市场竞争风险

12.2 中国电影产业投融资模式分析

12.2.1 银行贷款

12.2.2 私募股权融资

12.2.3 专项电影基金

12.2.4 多方投资

12.2.5 影片预售融资

12.2.6 影视基金

12.3 中国电影细分行业投融资分析

12.3.1 制片业投融资分析

（1）投融资渠道多元化

（2）制片企业投融资现状

（3）制片业投融资趋势
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