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	→内容简介

	我国医药行业还处于初步发展阶段，国内新药产出能力弱,普药市场份额超过90%,而在国际医药制造业中专利药占据超过7成份额；国内医药制造业集中度低,制造业20强的国内市场集中度为42%,而世界医药市场上20强占据66%的市场份额。从近几年的抗痤疮制剂行业企业数量来看，企业数量变化不大，自从2011年行情不好之后企业数量仅仅增加了5家。到2014年也才仅仅91家，不足百家。近年来，由于人们的生活节奏不断加快，很多人养成了不健康的生活习惯和饮食习惯，加之外界环境的进一步恶化，我国皮肤病的患病率呈现逐年上升的态势。曾有调查显示，我国民众普遍存在皮肤问题。我国抗痤疮制剂发展较晚，自2000以后开始兴起，2010年发展大道行业高峰，之后发展平缓。

国内抗痤疮产品与全球市场不同，其前6位产品由维A酸类药物和克林霉素以及过氧化苯甲酰占领，但是这一用药格局已经发生改变。由国家食品药品监督管理局南方医药经济研究所提供的数据表明，国内抗痤疮药物的用药习惯已经向非维A酸类产品转化。目前临床医生更愿意选择对皮肤刺激性更小，耐受性更好的产品。

国家食品药品监督管理局南方医药经济研究所提供的数据表明，国内临床用抗痤疮药物销售额前5位的厂家分别为重庆华邦、高德美制药、上海信谊、西安交大科创以及江苏中丹制药，其中西安交大科创制药的主营业务并非皮肤科产品，但是公司三七片和维生素B6在治疗痤疮中的应用，让公司跻身于国内临床用抗痤疮药物销售排名第四的位置，可见近年来非维A酸类药物在痤疮治疗中的应用越来越广泛。痤疮作为一种常见的皮肤科疾病，其样本医院的年购买金额在整个皮肤科购药金额中所占的比率为 11%，而且近 6 年来一直呈正增长。尤其在 2011年其增长率与同期相比增加了11.22%。其中口服用药的增长率为 36.71%，外用药物的增长率为 27.14%。到2014年行业产值5480万元，销售金额4810万元，产销率较2011年明显下降不管是口服药物还是外用制剂市场，抗痤疮制剂行业的市场发展速度都呈现出减缓的态势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家工信部、中国医师协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国抗痤疮制剂及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国抗痤疮制剂行业发展状况和特点，以及中国抗痤疮制剂行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对抗痤疮制剂行业进行了趋向研判，是抗痤疮制剂企业，科研、投资机构等单位准确了解目前抗痤疮制剂行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
中研普华咨询业务：细分市场研究  项目可行性研究  商业计划书  专项市场调研  兼并重组研究  IPO上市咨询
产业园区规划  十三五规划  投资银行业务  政府产业战略  企业培训  管理咨询  营销策划


第四章 我国抗痤疮制剂行业整体运行指标分析

第一节 2014-2015年中国抗痤疮制剂行业总体规模分析

一、企业数量结构分析
我国医药行业还处于初步发展阶段，国内新药产出能力弱,普药市场份额超过90%,而在国际医药制造业中专利药占据超过7成份额；国内医药制造业集中度低,制造业20强的国内市场集中度为42%,而世界医药市场上20强占据66%的市场份额。
从近几年的抗痤疮制剂行业企业数量来看，企业数量变化不大，自从2011年行情不好之后企业数量仅仅增加了5家。到2014年也才仅仅91家，不足百家。近年来，由于人们的生活节奏不断加快，很多人养成了不健康的生活习惯和饮食习惯，加之外界环境的进一步恶化，我国皮肤病的患病率呈现逐年上升的态势。曾有调查显示，我国民众普遍存在皮肤问题。我国抗痤疮制剂发展较晚，自2000以后开始兴起，2010年发展大道行业高峰，之后发展平缓。

图表：2010-2014年我国抗痤疮制剂行业企业数量分析
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二、人员规模状况分析
图表：2014年我国抗痤疮制剂行业人员结构分析
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三、行业市场规模分析
国内抗痤疮产品与全球市场不同，其前6位产品由维A酸类药物和克林霉素以及过氧化苯甲酰占领，但是这一用药格局已经发生改变。由国家食品药品监督管理局南方医药经济研究所提供的数据表明，国内抗痤疮药物的用药习惯已经向非维A酸类产品转化。目前临床医生更愿意选择对皮肤刺激性更小，耐受性更好的产品。

国家食品药品监督管理局南方医药经济研究所提供的数据表明，国内临床用抗痤疮药物销售额前5位的厂家分别为重庆华邦、高德美制药、上海信谊、西安交大科创以及江苏中丹制药，其中西安交大科创制药的主营业务并非皮肤科产品，但是公司三七片和维生素B6在治疗痤疮中的应用，让公司跻身于国内临床用抗痤疮药物销售排名第四的位置，可见近年来非维A酸类药物在痤疮治疗中的应用越来越广泛。

痤疮作为一种常见的皮肤科疾病，其样本医院的年购买金额在整个皮肤科购药金额中所占的比率为 11%，而且近 6 年来一直呈正增长。尤其在 2011年其增长率与同期相比增加了11.22%。其中口服用药的增长率为 36.71%，外用药物的增长率为 27.14%。到2014年行业产值5480万元，销售金额4810万元，产销率较2011年明显下降不管是口服药物还是外用制剂市场，抗痤疮制剂行业的市场发展速度都呈现出减缓的态势。

图表：2010-2014年我国抗痤疮制剂行业市场规模分析
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西医认为痤疮的发病机制主要与皮脂分泌过多、毛囊皮脂腺导管开口处角化过度、痤疮丙酸杆菌繁殖以及炎症反应有关。还与遗传及心理因素有关。近年来的研究表明，中西医对于痤疮的发病机理的认识实际上是一致的，传统中草药的治疗抗毛囊皮脂腺导管角化，抗痤疮杆菌，抗炎调节免疫等，切合西医的发病机制。一方面，现代科技研究全新注释了传统古方、验方的疗效机理，另一方面，中草药的多靶点作用机理也可能解决了西医治疗痤疮中抗生素耐药性、维A酸类药、激素类药的不良反应和副作用等较为棘手的问题，更为我们寻找防治痤疮安全有效的绿色新药物带来了光明的前景。

中医美容的机理刚刚起步，单独以美容为目的而进行的研究尚不多见。目前市场上针对痤疮的中草药美容产品主要集中在抗菌消炎，抑制皮脂腺分泌的功效方面。结合中医药治疗痤疮机理，以后可以在此基础上展开调节激素水平，调节免疫功能，抗毛囊皮脂腺导管角化及调节等方面的美容产品研究开发，以弥补现有产品的局限和不足。
[image: image4.emf]
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